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Charakterystyka kierunku

Informacje podstawowe

Nazwa kierunku: Design i komercjalizacja produktu
Poziom: studia drugiego stopnia
Profil: ogdlnoakademicki
Forma: stacjonarne

Tytut zawodowy nadawany absolwentom: magister

Liczba godzin zajed: 1200

Czas trwania studidw (liczba semestréw): 4

Liczba punktéw ECTS konieczna do

ukonczenia studiéw: 120

Jezyk ksztatcenia: jezyk polski

Poziom Polskiej Ramy Kwalifikacji: poziom 7

Dyrektor studiéw w zakresie: nauk o jakosci

Dziedzina/-y nauki, do ktérej/-ych przyporzadkowany jest kierunek studiow

Dziedzina nauk spotecznych, Dziedzina nauk rolniczych, Dziedzina nauk inzynieryjno-technicznych

Przyporzadkowanie kierunku do dziedzin oraz dyscyplin, do ktdrych odnosza sie efekty uczenia sie

Nauki o zarzadzaniu i jakosci 54%
Technologia zywnosci i zywienia 19%
Inzynieria materiatowa 19%
Ekonomia i finanse 8%

Dyscyplina wiodaca
Nauki o zarzadzaniu i jakosci

Wskazanie zwiazku z misja Uczelni i jej strategia rozwoju

Program studiéw magisterskich na kierunku design i komercjalizacja produktu wpisuje sie w misje i strategie rozwoju Uniwersytetu
Ekonomicznego w Poznaniu zapewniajac ksztatcenie liderek i lideréw budujacych lepsza rzeczywisto$¢ spoteczno-gospodarczg, zgodnie
z zasadami zrownowazonego rozwoju, dbajac jednoczesnie o potrzeby i wymagania konsumentéw. Trendy rynkowe i wybory
indywidualnych uzytkownikéw sg gtéwnym motorem napedzajacym koniunkture sprzedazy produktéw, a ich design jest jednym z
najbardziej potrzebnych przejawdédw rynkowej kreatywnosci. Design nadaje produktom charakter i wyjatkowos¢, a takze humanizuje
sfere technologii, wyrobdéw i ustug.

Program studiéw design i komercjalizacja produktu ktadzie duzy nacisk na rozwijanie umiejetnosci kreatywnego i krytycznego myslenia
oraz ksztattowanie postaw odpowiedzialnych spotecznie, co przyczynia sie do realizacji celdéw strategicznych uczelni, w szczegdlnosci w
zakresie podniesienia jakosci ksztatcenia. Absolwenci studiéw magisterskich na kierunku design i komercjalizacja produktu zdobywaja
wiedze, umiejetnosci i kompetencje spoteczne w zakresie innowacyjnych rozwigzan dotyczacych projektowania i wprowadzania
produktédw na rynek. Sg $wiadomi roli, jakg moga petni¢ w otoczeniu spoteczno-gospodarczym jako liderzy rozwijajacy pomysty na nowe
produkty w oparciu o niezbedng wiedze technologiczna, rynkowa i organizacyjna, co wpisuje sie w misje i strategie rozwoju Uczelni jako
instytucji zapewniajacej opisane powyzej wyksztatcenie i kompetencje absolwentéw.
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Opis kierunku, w szczegdlnosci cele ksztatcenia oraz mozliwosci zatrudnienia (typowe miejsca pracy) i
kontynuacji ksztatcenia przez absolwentéw studiéw

Kierunek studidéw drugiego stopnia design i komercjalizacja produktu to odpowiedZ na zainteresowanie kandydatéw studiami
pozwalajgcymi rozwija¢ kreatywnos¢ oraz na zapotrzebowanie rynku na specjalistéw zdolnych do taczenia umiejetnosci projektowania
produktéw odpowiadajacych oczekiwaniom uzytkownikéw z ich skuteczng komercjalizacja. Rézne oferty dydaktyczne i programy
studiéw skupiajg sie najczesciej na niezaleznym ksztatceniu dwdch profili absolwentéw - projektanta lub menedzera, natomiast studia
na kierunku design i komercjalizacja produktu tacza te kompetencje.

Celem programu studiéw jest umozliwienie studentom nabycia wiedzy i umiejetnosci z zakresu projektowania wybranych grup
produktéow zywnosSciowych i niezywnosciowych uwzgledniajgcego rozeznanie rynku i oczekiwania koncowego odbiorcy, a takze
kreowania ich atrakcyjnosci i uzytecznosci w potgczeniu z oceng technologicznych mozliwosci ich wytworzenia oraz wdrozenia na rynek.
Duzy nacisk jest potozony na design rozumiany m.in. jako tworzenie innowacji, wzornictwo i funkcjonalnos¢ w odpowiedzi na aktualne
trendy rynkowe. Z uwagi na postep technologiczny, rozwéj nauki i zmieniajace sie uwarunkowania spoteczno-gospodarcze, w programie
studiéw zaplanowano przedmioty uwzgledniajgce wykorzystanie nowych technologii i metod w projektowaniu i wdrazaniu produktu - w
szczegolnosci produktdw zywnosciowych, produktdw kosmetycznych i chemii gospodarczej oraz ich opakowan.

Przedmioty na kierunku design i komercjalizacja produktu sa prowadzone przez osoby, ktére swoje zainteresowania naukowe i
dydaktyczne skupiajg na ksztattowaniu jakosci i zarzadzaniu produktem na wszystkich etapach jego cyklu zycia. Wiedze i umiejetnosci
wyktadowcow uzupetnia doswiadczenie praktyczne, wspomagajace proces dydaktyczny, i cheé dzielenia sie wiedzg na temat procesu
projektowania produktu i jego komercjalizacji w kompleksowym ujeciu. Dodatkowym atutem kierunku jest osadzenie znaczacej czesci
tresci programowych w zakresie nauk o jakosci, co umozliwia studentom technologiczno-jakosciowe (praktyczne) spojrzenie na produkt,
jego strukture, wartos¢ uzytkowa, estetyczng i funkcjonalna. Uzupetnienie wiedzy z obszaru designu i zarzadzania produktem o
przyrodnicze, technologiczne i ekonomiczne zagadnienia, pozwala studentom na gtebsze zrozumienie catego procesu kreowania
produktu, co przektada sie na rzeczywistg przewage absolwenta na rynku pracy.

Program kierunku design i komercjalizacja produktu realizowany jest przy wsparciu praktykéw biznesu oraz specjalistéw zawodowo
zajmujacych sie projektowaniem produktéw i ich ocena. Program obejmuje przedmioty z czterech blokéw tematycznych:

1. przedmioty ksztattujgce podstawy wiedzy ekonomiczno-marketingowej menedzera,
2. przedmioty poswiecone ksztattowaniu réznych wymiaréw wartosci produktu,

3. przedmioty o tematyce technologiczno-jakosciowej produktu,

4. przedmioty poswiecone stricte problemowi designu i komercjalizacji produktu.

W ramach tresci programowych kierunku design i komercjalizacja produktu poruszane sg zagadnienia dotyczace:

rozwoju i innowacyjnosci produktéw,

designu stuzgcego budowaniu przewagi konkurencyjnej,
zarzadzania designem w przedsiebiorstwie ,

budowania i implementacji strategii produktu / marki,
projektowania przestrzeni rynkowej dla produktu / marki,
komercjalizacji produktu,

zarzadzania produktem w réznych etapach rynkowego cyklu zycia,
projakosciowych aspektéw rozwoju i zarzadzania produktem.

Po ukonczeniu studiéow magisterskich na kierunku design i komercjalizacja produktu, absolwent ma przygotowanie do pracy m.in. jako:
e menedzer produktu,
e specjalista ds. designu i komercjalizacji produktu,
e pracownik agencji reklamowej,
e specjalista ds. badan i rozwoju produktu.

Swoje kwalifikacje absolwent moze rozwija¢ na studiach podyplomowych lub podjg¢ ksztatcenie w szkole doktorskiej.
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Wskazniki programu

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyskac¢ w ramach zaje¢ prowadzonych z bezposrednim udziatem
nauczycieli akademickich lub innych oséb prowadzacych zajecia

60 punktéw ECTS

taczna liczba punktéow ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zajec z dziedziny nauk humanistycznych, nie
mniejsza niz 5 punktéw ECTS

5 punktéw ECTS w ramach przedmiotéw: Kulturowe uwarunkowania gospodarki, Etyka i spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyskac¢ w ramach zajec¢ o charakterze praktycznym, w tym zajec
laboratoryjnych, warsztatowych i projektowych

55 punktéw ECTS

taczna liczba punktow ECTS, jaka student musi uzyska¢ w ramach zajec z jezyka obcego

4 punkty ECTS w ramach konwersatorium w jezyku obcym

taczna liczba punktéw ECTS, jaka student musi uzyskac¢ w ramach praktyk zawodowych na kierunku studiow o profilu
praktycznym, a w przypadku kierunku studiow o profilu ogélnoakademickim - jezeli program ksztatcenia na tych
studiach przewiduje praktyki

Nie dotyczy

liczba punktéw ECTS w ramach zaje¢ do wyboru (nie mniej niz 30% punktow ECTS koniecznej do ukonczenia studiow)

36 punktéw ECTS (30% tacznej liczby punktéw ECTS)
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Wiedza

Kod

K2_Wo1

K2_W02

K2_Wo3

K2_Wo04

K2_W05

K2_W06

K2_W07

K2_Wo8
K2_W09

K2_W10

K2 W11

Umiejetnosci

Kod

K2_U01

K2_U02

K2_U03

K2_Uo4

K2_U05

Efekty uczenia sie

Efekty uczenia sie

Opis kierunkowego efektu uczenia sie

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane fakty i zjawiska stanowigce
zaawansowang wiedze ogdlng z zakresu dyscyplin tworzacych podstawy teoretyczne
programu studiéw dla kierunku design i komercjalizacja produktu

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu gtéwne trendy rozwojowe i aktualne
osiggniecia wiasciwe dla kierunku

absolwent zna i rozumie znaczenie analizy trendéw w zakresie projektowania produktu oraz
jej wptyw na komercjalizacje produktu i prowadzenie dziatalnosSci biznesowej wtasciwej dla
kierunku

absolwent zna i rozumie ekonomiczne i prawne uwarunkowania decyzji biznesowych
zwigzanych z kompleksowym zarzadzaniem produktem, a w szczegdlnosci z jego
projektowaniem i komercjalizacja

absolwent zna i rozumie uwarunkowania w zakresie projektowania produktéw na wybranych
rynkach z uwzglednieniem wymagan zwigzanych z zapewnieniem ich jakosci i
bezpieczenstwa, w tym zasad ochrony wtasnosci przemystowej i prawa autorskiego

absolwent zna i rozumie etyczne dylematy zwigzane z projektowaniem, komercjalizacja,
utrzymaniem i usuwaniem produktéw z rynku oraz zapewnieniem ich jakosci i
bezpieczenstwa zgodnie z zatozeniami zrdwnowazonego rozwoju

absolwent zna i rozumie metody, techniki i narzedzia, w tym metody pozyskiwania i analizy
danych, niezbedne do planowania badan i rozwigzywania probleméw badawczych
wiasciwych dla kierunku

absolwent zna i rozumie podstawowe techniki i metody badawcze w zakresie projektowania i
doskonalenia produktdw

absolwent zna i rozumie gtéwne czynniki determinujace jakos¢ produktéw w ich cyklu zycia
oraz istote oddziatywania produktu na srodowisko

absolwent zna i rozumie podstawowe zasady rozwoju réznych form indywidualnej
przedsiebiorczosci z wykorzystaniem wiedzy wtasciwej dla kierunku studiéw

absolwent zna i rozumie zasady i procedury komercjalizacji produktéw

Opis kierunkowego efektu uczenia sie

absolwent potrafi pozyskiwa¢, analizowa¢, integrowacd i wykorzystywac informacje z
dostepnej literatury oraz wybranych baz danych, dokonywac ich syntezy, interpretacji i
krytycznej oceny, a takze wycigga¢ wnioski i formutowac opinie

absolwent potrafi pozyskiwaé, analizowac i interpretowac dane rynkowe i empiryczne oraz
wykorzystywac je w procesie projektowania i zapewnienia jakosci produktéw w warunkach
nie w petni przewidywalnych

absolwent potrafi postugiwad sie wybranymi standardami i normami w celu rozwigzania
konkretnych probleméw decyzyjnych i zadan wiasciwych dla kierunku

absolwent potrafi w sposéb krytyczny zastosowac zdobytg wiedze do rozwigzania
teoretycznych i praktycznych probleméw gospodarczych i podejmowania decyz;ji
menedzerskich

absolwent potrafi dobierac i wykorzystywac rézne metody i techniki: analityczne,
symulacyjne i eksperymentalne, ze szczegélnym uwzglednieniem metod i narzedzi
cyfrowych, do identyfikacji i rozwigzywania wybranych probleméw badawczych wiasciwych
dla kierunku

PRK
P7S_WG

P7S_WG

P7S_WK

P7S_WK

P7S_WK

P7S_WK

P7S_WG

P7S_WG

P7S_WG

P7S_WK

P7S_WK

PRK
P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW

P7S_UW
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Kod

K2_U06

K2_U07

K2_U08

K2_U09

K2_U10

K2_U11

K2_U12

K2_U13

Opis kierunkowego efektu uczenia sie

absolwent potrafi projektowac i oceniac jakos¢ produktéw zywnosciowych i
niezywnosciowych

absolwent potrafi analizowac i krytycznie ocenia¢ uwarunkowania rynkowe oraz ich wptyw na
przebieg procesu komercjalizacji produktu

absolwent potrafi postugiwacd sie jezykiem obcym na poziomie B2+ Europejskiego Systemu
Opisu Ksztatcenia Jezykowego i specjalistycznym stownictwem wiasciwym dla kierunku
studiéw

absolwent potrafi formutowac i testowac hipotezy zwigzane z problemami badawczymi
wiasciwymi dla kierunku

absolwent potrafi komunikatywnie wypowiadac sie i przygotowywaé prace pisemne oraz
prezentacje dotyczace zagadnien wiasciwych dla kierunku z wykorzystaniem specjalistycznej
terminologii

absolwent potrafi bra¢ udziat w debacie na tematy zwigzane z zagadnieniami wasciwymi dla
kierunku, przedstawia¢ rézne opinie i stanowiska oraz dyskutowac o nich

absolwent potrafi samodzielnie planowac i realizowac¢ wtasne uczenie sie przez cate zycie
oraz ukierunkowywac innych w tym zakresie

absolwent potrafi kierowac praca zespotu albo podejmowac wiodaca role w zespole, a takze
wspotdziata¢ z innymi osobami w ramach prac zespotowych odpowiednio okreslajac
priorytety stuzace realizacji zaplanowanego przez siebie lub innych zadania

Kompetencje spoteczne

Kod

K2_K01

K2_K02

K2_K03

K2_K04

K2_KO05

Efekty uczenia sie

Opis kierunkowego efektu uczenia sie

absolwent jest gotéw do wypetniania zobowigzan spotecznych, majac $wiadomos¢ roli
eksperta ds. designu i komercjalizacji produktu oraz odpowiedzialnosci za podejmowane
decyzje

absolwent jest gotéw do uznawania znaczenia wiedzy w rozwigzywaniu probleméw
poznawczych i praktycznych w pracy zawodowej zwigzanej z kierunkiem studiéw, zasiegania
opinii ekspertéw w przypadku trudnosci z samodzielnym rozwigzaniem problemu oraz
krytycznej oceny posiadanej wiedzy i odbieranych tresci

absolwent jest gotéw do myslenia i dziatania w sposdb przedsiebiorczy, uwzgledniajac ocene
szans i ryzyka planowanych przedsiewziec

absolwent jest gotéw do angazowania sie w przedsiewziecia o charakterze gospodarczym,
spotecznym i kulturowym, stuzace spoteczenstwu i interesowi publicznemu

absolwent jest gotédw do spotecznie odpowiedzialnego, profesjonalnego i etycznego petnienia
rél zawodowych, dbajac o dorobek i tradycje zawodu oraz podejmujgc dziatania na rzecz
rozwijania zasad etyki zawodowej

PRK
P7S_UW

P7S_UW

P7S_UK

P7S_UW

P7S_UK

P7S_UK

P7S_UU

P7S_UO

PRK
P7S_KO

P7S_KK

P7S_KO

P75 _KO

P7S KR
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Plan studiow

Semestr 1

Przedmiot Aktywnosé Punkty ECTS Forma weryfikacji Kod Blok
studenta

Badania marketingowe w projektowaniu produktéw Wyktad: 15 4 Egzamin 1 B
Cwiczenia: 30

Bezpieczenstwo i jakos¢ produktow Wyktad: 30 4 Zaliczenie 1 A
Cwiczenia: 30

Ekonomia menedzerska Wyktad: 30 5 Egzamin 1 A
Cwiczenia: 30

Kulturowe uwarunkowania gospodarki Wyktad: 15 3 Zaliczenie 1 A

Modele predykcyjne w projektowaniu produktéw Wykfad: 15 4 Zaliczenie 1 B
Cwiczenia: 30

Ocena jakosci produktéw zywnosciowych Wyktad: 30 6 Egzamin 1 B
Cwiczenia: 45

Zarzadzanie jakoscig Wyktad: 15 4 Egzamin 1 A
Cwiczenia: 30

Suma 345 30

Semestr 2

Przedmiot Aktywnos¢ Punkty ECTS Forma weryfikacji Kod Blok
studenta

Instrumentalne metody oceny produktéw Wyktad: 15 4 Egzamin 1 B
Cwiczenia: 30

Ocena jakosci produktéw niezywnosciowych Wyktad: 30 6 Egzamin 1 B
Cwiczenia: 45

Seminarium dyplomowe Seminarium: 15 4 Zaliczenie 1 C
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Aktywnos¢

Przedmiot studenta Punkty ECTS Forma weryfikacji Kod Blok
Trendy estetyczne i rynkowe Wyktad: 15 1 Zaliczenie 1 C
Wprowadzenie do projektowania produktu Wyktad: 30 2 Zaliczenie 1 C
Wyktad do wyboru | Wyktad: 30 2 5 C
E-konsument Wyktad: 15 1 Zaliczenie 0 C
Ekoprojektowanie Wyktad: 15 1 Zaliczenie 0 C
Opakowanie jako narzedzie ochrony produktu i komunikacji rynkowej Wyktad: 15 1 Zaliczenie 0 C
Trendy rozwoju energii odnawialnej Wyktad: 15 1 Zaliczenie 0 C
Trwatos¢ zywnosci Wyktad: 15 1 Zaliczenie 0 C
Zachowania konsumentéw Wyktad: 30 3 Egzamin 1 B
Cwiczenia: 15
Zarzadzanie projektem w rozwoju i komercjalizacji produktu Wyktad: 15 3 Zaliczenie 1 B
Cwiczenia: 15
Zarzadzanie zintegrowanym produktem Wyktad: 15 5 Egzamin 1 B
Cwiczenia: 30
Suma 330 30
Semestr 3
Przedmiot Aktywnosc Punkty ECTS Forma weryfikacji Kod Blok
studenta
Cyfrowe projektowanie produktu Wyktad: 15 2 Zaliczenie 1 C
Cwiczenia: 15
Design thinking Cwiczenia: 15 1 Zaliczenie 1 C
Ekologiczna ocena wyrobdéw Wyktad: 15 3 Egzamin 1 B
Cwiczenia: 15
Konsumencka ocena produktu Wyktad: 15 3 Egzamin 1 B
Cwiczenia: 15

Plan studiéw
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Aktywnos¢

Przedmiot studenta Punkty ECTS Forma weryfikacji Kod Blok
Ochrona wtasnosci intelektualnej i przemystowej Wyktfad: 15 1 Zaliczenie 1 A
Projektowanie i wzornictwo opakowan Cwiczenia: 15 1 Zaliczenie 1 C
Projektowanie produktu niezywno$ciowego Cwiczenia: 30 3 Zaliczenie 1 C
Projektowanie produktu zywnosciowego Cwiczenia: 30 3 Zaliczenie 1 C
Seminarium dyplomowe Seminarium: 15 4 Zaliczenie 1 C
Wyktad do wyboru Il Wyktad: 30 2 5 C
Alergeny zywnosci i kosmetykéw Wyktad: 15 1 Zaliczenie 0 C
Kreatywnos¢ i twércze rozwigzywanie problemdw Wyktad: 15 1 Zaliczenie 0 C
Marketing relacyjny Wyktfad: 15 1 Zaliczenie 0 C
Projektowanie doswiadczen klientéw Wyktad: 15 1 Zaliczenie 0 C
Przystosowanie towaréw dla logistyki i magazynowania Wyktad: 15 1 Zaliczenie 0 C
Wyktad do wyboru llI Wyktad: 30 4 5 C
Innowacje biotechnologiczne w biogospodarce Wyktad: 30 4 Egzamin 0 C
Media spotecznosciowe w marketingu Wyktad: 30 4 Egzamin 0 C
Nutraceutyki i suplementy diety Wyktad: 30 4 Egzamin 0 C
Projektowanie zréwnowazonego tahcucha dostaw Wyktad: 30 4 Egzamin 0 C
Systemy pakowania produktéw Wyktad: 30 4 Egzamin 0 C
Zaawansowane planowanie jakosSci produktu Wyktad: 15 2 Zaliczenie 1 B
Cwiczenia: 15
Zintegrowana komunikacja marketingowa Wyktad: 15 1 Zaliczenie 1 B
Suma 315 30
Semestr 4

Plan studiéw
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Aktywnos¢

Przedmiot studenta Punkty ECTS Forma weryfikacji Kod Blok
Etyka i spoteczna odpowiedzialno$¢ biznesu Wyktad: 15 2 Zaliczenie 1 A
Komercjalizacja produktu Wyktad: 15 3 Egzamin 1 B
Cwiczenia: 15
Konwersatorium w jezyku obcym Wyktad: 30 4 5 B
Creative thinking Wyktad: 15 2 Zaliczenie 0 B
Current issues in economic sciences Wyktad: 15 2 Zaliczenie 0 B
Ecological and sustainable products Wyktad: 15 2 Zaliczenie 0 B
Innovation in food industry Wyktad: 15 2 Zaliczenie 0
Integrated business management systems Wyktad: 15 2 Zaliczenie 0 B
Sustainable food systems Wyktad: 15 2 Zaliczenie 0 B
Seminarium dyplomowe Seminarium: 30 14 Zaliczenie 1 C
Wyktad do wyboru IV Wyktad: 30 2 5 C
Design ustug Wyktad: 15 1 Zaliczenie 0 C
Nowe technologie w projektowaniu produktu Wyktad: 15 1 Zaliczenie 0 C
Nowoczesne materiaty w przemysle Wyktad: 15 1 Zaliczenie 0 C
Rola aromatéw w produkcji i promocji zywnosci Wyktad: 15 1 Zaliczenie 0 C
Zarzadzanie wzornictwem Wyktfad: 15 1 Zaliczenie 0 C
Wyktad z praktykiem Wyktad: 30 2 Zaliczenie 1 B
Zarzadzanie innowacjami Wyktad: 15 2 Zaliczenie 1 B
Cwiczenia: 15
Zarzadzanie marka Wyktad: 15 1 Zaliczenie 1 C
Suma 210 30
0 - Do wyboru

1 - Obowigzkowy
2 - Techniczny do wyboru

Plan studiéw
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3 - Kierunkowy do wyboru
4 - Humanistyczny do wyboru
5 - Obowigzkowa grupa

Plan studiéw 12 /214



Warunki realizacji programu studiow

Udokumentowanie, ze w ramach programu studiéw o profilu ogélnoakademickim - co najmniej 75% godzin
zaje¢ prowadzonych jest przez nauczycieli akademickich zatrudnionych w tej uczelni jako podstawowym
miejscu pracy

Zgodnie z proponowang obsada zaje¢ co najmniej 75% godzin zaje¢ bedzie prowadzonych przez nauczycieli
akademickich zatrudnionych w Uczelni jako podstawowym miejscu pracy.

Planowany przydziat i wymiar zaje¢ dla nauczycieli akademickich oraz innych oséb, proponowanych do
prowadzenia zajec, z uwzglednieniem liczby godzin zaje¢ przydzielonych nauczycielowi akademickiemu
zatrudnionemu w uczelni jako podstawowym miejscu pracy

1200 godzin, w tym co najmniej 900 godzin zaje¢ (75% z 1200 godzin) bedzie prowadzonych przez nauczycieli akademickich
zatrudnionych w UEP jako podstawowym miejscu pracy, co wynika z corocznie zatwierdzonej obsady zajec.

Planowany przydziat i wymiar zajec dla nauczycieli akademickich oraz innych oséb, proponowanych do
prowadzenia zaje¢, z uwzglednieniem zaje¢ ksztattujacych umiejetnosci praktyczne w ramach studiow o profilu
praktycznym lub zaje¢ zwiazanych z prowadzona w uczelni dziatalnoscia naukowa w ramach studiow o profilu
ogdlnoakademickim

Liczba godzin zaje¢ zwigzanych z prowadzong w uczelni dziatalnoscig naukowa wynosi 1020 godzin.

Wymiar, zasady i forma odbywania praktyk zawodowych dla kierunku studiéw o profilu praktycznym, a w
przypadku kierunku studiéw o profilu ogdélnoakademickim - jezeli program studiow na tych studiach
przewiduje praktyki

Program nie przewiduje obowigzkowych praktyk zawodowych.

Sposdb uwzglednienia wynikéw analizy zgodnosci zaktadanych efektéw uczenia sie z potrzebami rynku pracy

Potrzeby rynku pracy w Polsce zostaty zidentyfikowane i uwzglednione w programie studiéw we wspdtpracy z wyktadowcami
prowadzacymi zajecia na kierunkach studiéw z zakresu nauk o jakosci, ktérzy maja doswiadczenie w praktyce gospodarczej oraz znaja
biezace wymagania rynku. Program studiéw uwzglednia takze wskazdéwki przedstawicieli praktyki gospodarczej, w tym oséb, ktére
zawodowo zajmujg sie projektowaniem produktdw i ich ocena, w zakresie tematyki i form prowadzenia zajec.

Warunki realizacji programu studiéw 13/214



Sylabusy

Karta tytutowa - Sylabusy 14 /214



@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Badania marketingowe w projektowaniu produktow
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.21B.205707.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Obowiagzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok B

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 1 Egzamin punktéw ECTS
4

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15
» Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 30

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Uzyskanie wiedzy na temat roli i miejsca badan marketingowych w tworzeniu i modyfikacji oferty produktowej

cl przedsiebiorstw.
C2 Uzyskanie wiedzy na temat procedury badah marketingowych.
C3 Uzyskanie wiedzy na temat technik i metod stosowanych w badaniach marketingowych.
Wyksztatcenie umiejetnosci wykorzystywania badan marketingowych w dziataniach marketingowych
C4 przedsiebiorstwa ze szczegélnym uwzglednieniem dziatan zwigzanych z projektowaniem i komercjalizacja

produktéw.

Wymagania wstepne

Wiedza na temat podstaw marketingu.

Sylabusy 15/214



Kod

Wiedzy
w1

W2

W3

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student wyjasnia podstawowe pojecia zwigzane
Z badaniami marketingowymi.

Student wyjasnia role badah marketingowych
w projektowaniu i komercjalizacji produktéw.

Student definiuje i klasyfikuje metody, techniki
i narzedzia wykorzystywane w badaniach
marketingowych.

Umiejetnosci

ul

u2

U3

Student weryfikuje potrzeby informacyjne
przedsiebiorstwa zwigzane z projektowaniem
i komercjalizacjg produktéw.

Student projektuje i przeprowadza badania
marketingowe zwigzane z projektowaniem
i komercjalizacja produktéw.

Student analizuje i interpretuje wyniki badah
marketingowych i na ich postawie proponuje
okreslone dziatania marketingowe, zwigzane
z projektowaniem i komercjalizacjg produktéw.

Kompetencji spotecznych

K1

K2

Lp.

Sylabusy

Student jest gotéw do podejmowania decyzji
marketingowych.

Student przestrzega zasad etycznych podczas
projektowania i przeprowadzania badanh
marketingowych.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W07, K2_W08

K2_W03, K2_W04,
K2_W09

K2_W07, K2_W08

K2_U01, K2_U02

K2_U01, K2_U02,
K2_U05, K2_U07, K2_U09

K2_U01, K2_U02,
K2_U04, K2_U05,
K2_U09, K2_U10, K2_U13

K2_K03

K2_K05

Tresci programowe

Tresci programowe

Badania marketingowe w projektowaniu i
komercjalizacji produktéw - pojecie i determinanty
wykorzystania.

Definiowanie problemu decyzyjnego, formutowanie
problemu badawczego wyznaczanie celéw i hipotez
badawczych, stawianie pytan badawczych.

Charakterystyka zrédet danych wtérnych w procesie
badan marketingowych - Zzrédta, rodzaje,
determinanty stosowania.

Analiza sytuacji marketingowej przedsiebiorstwa w
kontekscie rozwoju oferty produktowe;j.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C1, C2

C2

C2,C3

C2

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami,
Projekt grupowy / praca
W grupie

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami,

Projekt grupowy / praca
w grupie

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami,

Projekt grupowy / praca
w grupie

Projekt grupowy / praca
w grupie

Projekt grupowy / praca
w grupie

Projekt grupowy / praca
w grupie

Projekt grupowy / praca
W grupie

Projekt grupowy / praca
w grupie

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, W2

W1, U1, U2

W1, W3, U1, U2

W1, Ul, U2
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Lp.

10.

11.

12.

Tresci programowe

Charakterystyka metod doboru préby badawczej
(metody doboru losowego vs metody doboru
nielosowego).

Badania ilosciowe, a badania jakoSciowe -
charakterystyka metod, technik i determinant
stosowania w procesie badawczym, w kontekscie
projektowania i komercjalizacji produktéw.

Wykorzystanie wybranych metod i technik
badawczych w badaniach produktu, w tym badan user
experience (np. badania kwestionariuszowe, wywiady,
sortowanie kart, sortowanie drzewiaste, badania
dzienniczkowe, eyetracking, ClickStream Analytics,
Testy A/B, obserwacje, testy uzytecznosci).

Segmentacja rynku - etapy i warunki
przeprowadzania.

Badania skutecznosci dziatan z zakresu komunikacji
marketingowe;.

Analiza danych pierwotnych z wykorzystaniem pakietu
IBM SPSS, interpretacja wynikéw i sporzadzenie
raportu z badan, wraz z propozycjami dziatah w
zakresie projektowania i komercjalizacji produktéw.

Determinanty, techniki i zakres wykorzystania badan
neuromarketingowych w badaniach zwigzanych z
projektowaniem lub/i udoskonalaniem produktéw.

Charakterystyka i zakres wykorzystania nowoczesnych
technologii w badaniach produktu (wykorzystanie
sztucznej inteligencji, VR, AR i badania w metaverse).

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C2,C3

C2,C3,C4

C3,C4

C1,C3

C2,C3

C1,C2,C3,C4

C3

C3

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wykfad z prezentacjg multimedialng, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposdb zaliczenia

Wyktad

Cwiczenia

Egzamin pisemny z otwartymi
pytaniami

Projekt grupowy / praca w grupie

Efekty uczenia sie dla

przedmiotu

W1, W3, U2, K2

W1, W3, U2, K2

W1, W3, K2

wil

W1, W2, W3

W1, W2, W3, U2, U3, K1,

K2

W1, W3, K2

W1, W3, K2

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane do
wiadomosci studentéw przez prowadzgcego na

pierwszych zajeciach.

Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane do
wiadomosci studentéw przez prowadzgcego na

pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéow ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w wyktadach

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

15

177214



Uczestnictwo w ¢wiczeniach

Przygotowanie do egzaminu

Przygotowanie projektu

Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

Przygotowanie do ¢wiczen

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Liczba godzin
115

Liczba godzin
50

Liczba godzin
70

30

15

30

10

10

ECTS
4.0

ECTS
2.0

ECTS
2.5
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Bezpieczehstwo i jakos$¢ produktéw
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.21A.10277.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Obowiagzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok A

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 1 Zaliczenie punktéw ECTS
4

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 30
» Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 30

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Zapoznanie sie z podstawowymi zagadnieniami zwigzanymi z jakoscig i bezpieczenstwem produktéw oraz

C1 - A ' .
wymaganiami w tym zakresie ujetymi w przepisach prawnych oraz normach

2 Uzyskanie wiedzy na temat sposobdw nadzoru nad jakoscia i bezpieczefstwem produktéw oraz postepowania
z wyrobem niebezpiecznym

c3 Poznanie metod oceny jakosci i bezpieczenstwa produktéw na etapie ich rozwoju i wprowadzania na rynek oraz
w trakcie produkgji i dystrybucji

ca Wyksztatcenie umiejetnosci definiowania zagrozen bezpieczehstwa zywnosci z punktu widzenia jej jakosci

zdrowotnej oraz bezpieczehstwa wybranych grup produktéw przemystowych

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu oceny jakosci wyrobdw zywnosciowych/niezywnosciowych
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Kod

Wiedzy
w1

W2

W3

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Efekty w zakresie i
uczenia sie

Student zna i rozumie pojecia z zakresu zapewnienia K2_Wo01, K2_W09
jakosci i bezpieczehstwa produktéw spozywczych oraz
niezywnosciowych

Student zna i rozumie regulacje prawne, wymagania K2_W04, K2_W09
branzowe oraz metody kontroli jakosci

i bezpieczehstwa zywnosci oraz wybranych grup

produktéw przemystowych

Student zna rodzaje i Zrodta zagrozenh bezpieczefstwa | K2_ W09
zywnosci oraz produktéw przemystowych, w tym
metody oceny ryzyka ich wystepowania

Umiejetnosci

ul

u2

U3

Student potrafi zaklasyfikowa¢ produkt w powszechnie | K2_U01, K2_U03
uzywanych systemach klasyfikacji towaréw, okresli¢

wymagania i normy dotyczace jego jakosci

i bezpieczehnstwa

Student potrafi okresli¢ i oceni¢ zagrozenia jakosci K2_U01, K2_U06
i bezpieczenstwa produktéw wystepujgce na réznych
etapach ich cyklu zycia

Student potrafi zaproponowad rozwigzania z zakresu K2_U05
prognozowania ryzyka zagrozen jakosci

i bezpieczehstwa produktu oraz postepowania

z wyrobem niebezpiecznym

Kompetencji spotecznych

K1

Lp.

Sylabusy

Student ma swiadomos¢ swojej roli zawodowe;j K2 K01
w ocenie jakosci i bezpieczenstwa produktdw, a takze
informowania spoteczenstwa o mozliwych

zagrozeniach

Tresci programowe

Cele ksztatcenia dla

Tresci programowe .
prog przedmiotu

Elementy prawa zywnos$ciowego i podstawowe C1,C2
regulacje prawne dotyczace bezpieczenstwa zywnosci
obowigzujgce w Polsce i na terenie Unii Europejskiej.

Rola organizacji krajowych i miedzynarodowych w

zapewnieniu bezpieczenstwa zywnosci. EFSA. RASFF.

Dobre Praktyki Higieniczne i Dobre Praktyki

Produkcyjne.

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Projekt grupowy
/ praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Projekt grupowy
/ praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, W2, U1, K1
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Lp.

Tresci programowe

Podstawowe systemy klasyfikacji wyrobdéw. Jakosc i
bezpieczenstwo produktdw przemystowych w Swietle
regulacji prawnych. Ogélne wymagania dotyczace
bezpieczenstwa produktéw - w tym produktéw
kosmetycznych. Znakowanie produktéw
niebezpiecznych (w tym umowa ADR, system GLC /
REACH). Problem chemizacji produktéw
przemystowych i jej wptyw na zdrowie cztowieka.

Charakterystyka zagrozen chemicznych, biologicznych
i fizycznych zywnosci. HACCP. Analiza zagrozen na
przyktadzie wybranego procesu produkcyjnego
zywnosci, ustalenie krytycznych punktéw kontroli i
wymagan dla wybranych parametréw.

Mikrobiologiczna jakos$¢ i bezpieczehstwo produktéw.

Mikrobiologia prognostyczna jako narzedzie do oceny
bezpieczenstwa produktu. Szacowanie ryzyka
mikrobiologicznego. Postepowanie w przypadku
wykrycia zagrozehn mikrobiologicznych. Przygotowanie
planu.

Zagrozenia bezpieczenstwa i jakosci wybranych
wyrobow niezywnosciowych w poszczegdinych fazach
cyklu zycia. Metody szacowania ryzyka i oceny jakosci
produktéw.

Systemy nadzoru nad procesem produkcji i dystrybucji
towardéw. Postepowanie w sprawie ogdlnego
bezpieczenstwa produktu. Rejestr produktéw
niebezpiecznych. Dobrowolne powiadomienia i
czynnosci wyjasniajace. Odpowiedzialno$¢ za produkt
niebezpieczny.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl, C2

C3,C4

Cl1,C4
C2,C3,C4

C3,C4

C1, C2

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad z prezentacjag multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposdb zaliczenia

Wyktad

Cwiczenia

Sprawdzian pisemny testowy, Udziat w dyskus;ji

/ Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach,

Projekt grupowy / praca w grupie

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, W2, U1, K1

W2, W3, U2, U3, K1

W3, U2, K1
W2, W3, U2, U3, K1

W1, W3, U2, U3, K1

W1, W2, U1, K1

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane

do wiadomosci studentéw przez
prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane

do wiadomosci studentéw przez
prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w wyktadach

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

30
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Uczestnictwo w ¢wiczeniach
Przeprowadzenie badan empirycznych
Przygotowanie projektu

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia
Przygotowanie do ¢wiczen

Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Liczba godzin
120

Liczba godzin
65

Liczba godzin
60

30

10

20

10

15

ECTS
4.0

ECTS
2.0

ECTS
2.0
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Kierunek studiow
Design i komercjalizacja produktu

Specjalnos¢

Jednostka organizacyjna
UEP

Poziom ksztatcenia
studia drugiego stopnia

Forma studiow

@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Ekonomia menedzerska
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Cykl dydaktyczny
2025/2026

Kod przedmiotu
UEPDKPS.21A.1305.25

Jezyk wyktadowy
Polski

Obligatoryjnos¢
Obowiagzkowy

Blok zajeciowy

stacjonarne Blok A

Profil ksztatcenia

og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 1 Egzamin punktéw ECTS

5

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 30
» Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 30

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Uzyskanie wiedzy dotyczacej teoretycznych podstaw podejmowania decyzji menedzerskich w réznych warunkach

Cl rynkowych (w tym decyzji o charakterze strategicznym).

2 Poznan!e mgtod i narzedzi analizy ekonomicznej stosowanych w podejmowaniu optymalnych decyzji
menedzerskich.

C3 Wyksztatcenie umiejetnosci identyfikacji i analizy czynnikdw istotnych dla podejmowanej decyzji.

ca Wyksztatcenie umiejetnosci zastosowania narzedzi ekonomicznych do rozwigzania probleméw decyzyjnych

w praktyce gospodarcze;.

Wymagania wstepne

Ma wiedze i umiejetnosci z zakresu mikroekonomii, matematyki (rachunek rézniczkowy)

Sylabusy
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Kod

Wiedzy
w1

W2

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student wyjasnia podstawowe kategorie i reguty
stuzace podejmowaniu optymalnych decyzji
menedzerskich i formutowaniu strategii rynkowych
przedsiebiorstw.

Student zna i rozumie metody oraz narzedzia analizy
ekonomicznej wykorzystywane w procesach
decyzyjnych.

Umiejetnosci

ul

u2

Student identyfikuje problem decyzyjny, warianty
dziatania oraz wskazuje i analizuje zmienne istotne dla
podejmowanej decyz;ji.

Student rozwigzuje okreslony problem decyzyjny
z wykorzystaniem odpowiednich metod i narzedzi
analizy ekonomiczne;j.

Kompetencji spotecznych

K1

Lp.

Sylabusy

Student w procesie podejmowania decyzji uwzglednia
ocene szans i ryzyka réznych wariantéw dziatania, ma
Swiadomos¢ wptywu warunkéw otoczenia rynkowego
na stopien realizacji przyjetych celéw strategicznych.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W01, K2_WO03,
K2_W07, K2_W10

K2_W01, K2_W02,
K2_W03, K2_W07

K2_U01, K2_U02,
K2_U04, K2_U11

K2_U01, K2_U02,
K2_U04, K2_U11

K2_K02, K2_K03, K2_K05

Tresci programowe

Tresci programowe

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami,
Sprawdzian pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny z otwartymi
pytaniami, Udziat w

dyskusji / Uczestnictwo w

zajeciach

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami,
Sprawdzian pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny z otwartymi
pytaniami, Udziat w

dyskusji / Uczestnictwo w

zajeciach

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami,
Sprawdzian pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny z otwartymi
pytaniami, Udziat w

dyskusji / Uczestnictwo w

zajeciach

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami,
Sprawdzian pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny z otwartymi
pytaniami, Udziat w

dyskusji / Uczestnictwo w

zajeciach

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami,
Sprawdzian pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny z otwartymi
pytaniami, Udziat w

dyskusji / Uczestnictwo w

zajeciach

Efekty uczenia sie dla

przedmiotu
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Lp.

Tresci programowe

Pojecie i obszary zainteresowan ekonomii
menedzerskiej. Etapy podejmowania decyzji
menedzerskich. Pewnos¢, ryzyko i niepewnos¢ jako
warunki podejmowania decyzji menedzerskich.

Podejmowanie decyzji w warunkach ryzyka: wartos¢
oczekiwana i drzewa decyzyjne. Charakterystyka
podmiotéw ekonomicznych ze wzgledu na stosunek do
ryzyka.

Zastosowanie analizy marginalnej w podejmowaniu
decyzji dotyczacych zakresu dziatalnosci. Analiza
wrazliwosci.

Analiza popytu i optymalna polityka cenowa. Czysty
problem sprzedazy, strategia ceny jednolitej, strategia
réznicowania cen, ustalanie cen w praktyce
gospodarczej, polityka cenowa w warunkach popytu
wspotzaleznego.

Empiryczna analiza popytu: zrédta informacji
dotyczace popytu (wywiady i badania ankietowe),
modelowanie funkcji popytu.

Zastosowanie analizy kosztéw w procesie decyzyjnym:
koszty ekonomiczne a koszty ksiegowe, koszty istotne
dla podejmowanych decyzji: btad kosztu statego, btad
kosztu ukrytego, koszty utopione i poinwestycyjna
rezygnacja z dziatalnosci.

Efektywnos¢ struktur rynkowych - konkurencja
doskonata, jako struktura rynkowa efektywna w sensie
Pareto. Monopol naturalny i ingerencja w monopol
naturalny: cena oparta na koszcie krancowym i
koszcie przecietnym. Przyktady rozwigzan
stosowanych w praktyce gospodarczej. Strategia
réznicowania produktdw - przypadek konkurencji
monopolistyczne;j.

Zachowania strategiczne przedsiebiorstw na rynku
oligopolu: konkurencja (iloSciowa, cenowa, inne formy
konkurencji - reklama), kooperacja (kartele, modele
przywddztwa cenowego), zobowigzania strategiczne,
"dylemat wieznia". Rdwnowaga Nasha a optymalnos¢
w sensie Pareto.

Teoria gier: opis konkurencji w jezyku teorii gier,
analiza tablic wyptat, strategie zapewniajace
réwnowage, wybrane aspekty strategii konkurencji.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C1,C2,C3

C1,C2,C3,C4

Cl1,C2,C3,C4

C1,C2,C3,C4

C1,C2,C3,C4

C1,C2,C3,C4

C1,C2,C3,C4

Cl1,C2,C3,C4

Cl1,C2,C3,C4

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, U1, K1

W1, W2, U1, U2, K1

W1, W2, U1, U2, K1

W1, W2, U1, U2, K1

W1, W2, U1, U2, K1

W1, W2, U1, U2, K1

W1, W2, U1, U2, K1

W1, W2, U1, U2, K1

W1, W2, U1, U2, K1

Burza mézgéw, Wyktad z prezentacjg multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw, Rozwigzywanie zadan, Metody e-

learningowe
Metody nauczania Sposdb zaliczenia
Wyktad Egzamin pisemny z otwartymi pytaniami

Sylabusy

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane
do wiadomosci studentéw przez
prowadzacego na pierwszych zajeciach.
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Metody nauczania Sposadb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Cwiczenia Sprawdzian pisemny testowy, Sprawdzian Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane
pisemny z otwartymi pytaniami, Udziat w do wiadomosci studentéw przez
dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w wyktadach

Uczestnictwo w ¢wiczeniach
Przygotowanie do ¢wiczen

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium
Przygotowanie do egzaminu

Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych

Liczba godzin

taczny nakiad pracy studenta 150

Liczba godzin

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela 75

Liczba godzin

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym 11

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

30

30

15

15

24

25

11

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

ECTS
5.0

ECTS

ECTS
1.5
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Kulturowe uwarunkowania gospodarki
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.21A.205706.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Obowiagzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok A

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 1 Zaliczenie punktéw ECTS
3

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Uzyskanie wiedzy na temat kulturowych podstaw gospodarowania

C2 Uswiadomienie wielosci i réznorodnosci aksjologicznej motywacji podmiotéw gospodarczych

C3 Nabycie umiejetnosci identyfikowania kulturowych uwarunkowan praktyki gospodarczej

C4 Ksztattowanie etycznej postawy i gotowosci do wziecia odpowiedzialnosci za dokonywane wybory

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie i -
uczenia sie

Metody weryfikacji

Wiedzy
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Kod

wil

w2

W3

W4

Efekty w zakresie

Student/ka ma wiedze na temat uwarunkowania
kulturowego gospodarki

Student/ka rozumie problemy zwigzane z odej$ciem
od ekonomii wzrostu

Student/ka rozpoznaje aksjologiczne odniesienia
koncepcji ekonomii umiaru i ograniczonej konsumpg;ji

Student/ka ma wiedze na temat zréznicowania
kulturowego globalnego rynku

Umiejetnosci

ul

u2

u3

Student/ka krytycznie analizuje zatozenia ekonomii
wzrostu

Student/ka rozpoznaje etyczne, obyczajowe i religijne
normy i reguty wyznaczajgce zakres akceptowanych
spotecznie wyboréw ekonomicznych

Student/ka identyfikuje wspétczesne globalne
wyzwania ekologiczne i potrafi dostosowac do nich
swoje dziatania

Kompetencji spotecznych

K1l

K2

Lp.

Sylabusy

Student/ka respektuje przyjete spotecznie regulacje
dotyczace zréwnowazonego rozwoju i ograniczonej
konsumpcji

Student/ka jest gotowa/y do pogtebiania swojej wiedzy
na temat aktualnych probleméw spoteczno-
ekonomicznych w skali globalnej i lokalnej

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_WO01, K2_W02,
K2_W06

K2_WO01, K2_W02,
K2_W06

K2_WO01, K2_W02,
K2_W06

K2_WO01, K2_W02,
K2_W06

K2_U01, K2_U02, K2_U11

K2_U01, K2_U02, K2_U11

K2_U01, K2_U02, K2_U11

K2_K01, K2_K04, K2_K05

K2_KO01, K2_K04, K2_KO05

Tresci programowe

Tresci programowe
Kultura jako fundament zycia spotecznego

Kulturowe wzorce gospodarowania

Aksjologia ekonomii postwzrostu i ekonomii umiaru.
Kocepcja ekonomii obwarzanka

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl, C2
Cl1,C2,C3

C1,C2,C3,C4

Metody weryfikacji

Projekt indywidualny,
Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt indywidualny,
Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt indywidualny,
Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt indywidualny,
Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt indywidualny,
Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt indywidualny,
Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt indywidualny,
Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt indywidualny,
Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt indywidualny,
Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, W4, U2, U3, K1, K2

W1, W3, W4, U1, U2, U3,
K1, K2

W1, W2, W3, W4, U1, U2,
U3, K1, K2
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu
4, Kondycja $wiata i wspdtczesnie respektowane normy | C3, C4 W3, U2, U3, K1, K2
adresowane do uczestnikéw praktyki gospodarcze;j
5. Model homo oeconomicus a cztowiek uspoteczniony. C2,C3,C4 W1, W3, W4, U2, U3, K1,
Odniesienia aksjologiczne K2
6. Kulturowe wzory konsumpcji. Odpowiedzialna C3,C4 W2, W3, U2, U3, K1, K2
konsumpcja
7. Produkt jako marker kulturowy. Case study C2,C3,C4 W1, W3, W4, U2, U3, K1,
K2
8. Marketing i reklama a normy kulturowe. Case study C1,C2,C3,C4 W1, W3, W4, U1, U2, U3,
K1, K2
9. Kulturowe uwarunkowania modeli organizacji. Case C1,C2 W1, W4, U2, U3, K1, K2
study

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wyktad konwencjonalny, Wyktad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposob zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Projekt indywidualny, Projekt grupowy / praca w | Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane
grupie, Przygotowanie prezentacji do wiadomosci studentéw przez

prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . o
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie projektu 25
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 10
Zbieranie informacji do zadanej pracy 15
Konsultacje z prowadzgcym/i zajecia 10

taczny nakiad pracy studenta L|czba7godzm Eg-(l;s
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela L|czbazgodzm Ef-(l;s
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym L|czbazgodzm Ef(l;s

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Modele predykcyjne w projektowaniu produktéw
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.21B.205708.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Obowiagzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok B

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 1 Zaliczenie punktéw ECTS
4

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15
» Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 30

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Zdobycie wiedzy w zakresie metod stosowanych w predykcji jakosci i bezpieczenstwa produktu

C2 Nabycie umiejetnosci w zakresie praktycznego zastosowania metod predykcji w modelowaniu jakosci produktéw

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu jakosSci produktéw

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie i -
uczenia sie

Metody weryfikacji
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

w4

Efekty w zakresie

Zna i postuguje sie podstawowymi pojeciami z zakresu
modeli predykcyjnych w statystycznym projektowaniu
produktu.

Zna metody i techniki statystyczne oraz wskazniki
jakosci stosowane w projektowaniu produktéw.

Zna i postuguje sie oprogramowaniem
wykorzystywanym do obliczen modeli predykcyjnych
i wizualizacji danych procesowych.

Zna i rozumie metody opracowywania zebranych
danych procesowych, problemy wnioskowania
statystycznego oraz potrafi weryfikowac postawione
hipotezy badawcze.

Umiejetnosci

ul

u2

u3

u4

Umiejetnie stosuje poznane metody i techniki oraz
wskazniki jakos$ci stosowane w projektowaniu
produktéw, wykorzystujgc oprogramowanie
statystyczne.

Potrafi zinterpretowac uzyskane wyniki i sformutowac
whnioski.

Postuguje sie normami wspomagajacymi sterowanie
jakoscia.

Potrafi zastosowac odpowiednig procedure analizy
btedéw celem optymalizacji procesu pomiarowego.

Kompetencji spotecznych

K1l

K2

Sylabusy

Student rozumie potrzebe stosowania howoczesnych
metod predykcyjnych w projektowaniu produktéw
bezpiecznych dla konsumenta.

Student jest Swiadomy znaczenia metod
statystycznych w analizie cech jakosciowych
produktéw

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_WO01, K2_W02,
K2_W03, K2_W07,
K2_W08, K2_W09

K2_W01, K2_W02,
K2_W03, K2_WO05,
K2_W06, K2_W08

K2_WO01, K2_WO05,
K2_WO07, K2_W08,
K2_W09

K2_W01, K2_W02,
K2_W03, K2_W07,
K2_W08, K2_W09

K2_U01, K2_U02,
K2_U03, K2_U05,
K2_U06, K2_U09

K2_U01, K2_U02,
K2_U04, K2_U05,
K2_U06, K2_U07, K2_U09

K2_U02, K2_U03,
K2_U05, K2_U06

K2_U01, K2_U02,
K2_U04, K2_U05,
K2_U06, K2_U07

K2_KO01, K2_K03, K2_K05

K2_K01, K2_K03

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Projekt grupowy
/ praca w grupie,
Przygotowanie
prezentacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Projekt grupowy
/ praca w grupie,
Przygotowanie
prezentacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Projekt grupowy
/ praca w grupie,
Przygotowanie
prezentacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Projekt grupowy
[/ praca w grupie,
Przygotowanie
prezentacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Projekt grupowy
/ praca w grupie,
Przygotowanie
prezentacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Projekt grupowy
[/ praca w grupie,
Przygotowanie
prezentacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Projekt grupowy
/ praca w grupie,
Przygotowanie
prezentacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Projekt grupowy
/ praca w grupie,
Przygotowanie
prezentacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Projekt grupowy
/ praca w grupie,
Przygotowanie
prezentacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Projekt grupowy
[/ praca w grupie,
Przygotowanie
prezentacji
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Tresci programowe

- Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . .
przedmiotu przedmiotu

1. Mierniki jakosci w predykcji cech produktéw. Cl, C2 W1, W2, U1, K1, K2
Deskryptory cech jakosciowych proste (bezposrednie)
i ztozone (posrednie).

2. Metody stosowane w predykcji jakosci produktu - C1,C2 W2, W3, W4, U1, U2, U3,
charakterystyka metod i mozliwosci ich zastosowania. U4, K2

3. Modele analizy regresji wielokrotnej i nieliniowej (logit | C1, C2 W3, W4, U2, U4
i probit) w przewidywaniu sukcesu i porazki
projektowanego produktu.

4, Wykorzystanie analizy dyskryminacyjnej z C2 W1, W3, W4, U2, U4, K1,
predyktorami w przewidywaniu decyzji konsumentéw. K2

5. Modele prognostyczne (m.in. ARIMA) wykorzystywane | C2 W1, W3, U1, U2, K1, K2
do wykrywania sezonowych trendéw oraz predykcji
danych zmiennych czasowo.

6. Narzedzia prognoz. Wyréwnanie wyktadnicze w C2 W4, U1, U2, U4, K1, K2
badaniu szeregéw czasowych.

7. Budowanie modeli predykcyjnych w oparciu o poznane | C1 W3, W4, U2, U4, K1
metody zbierania i analizy danych.

8. Predykcja i kontrola cech jako$ciowych produktéw Cl1,C2 W1, W3, U1, U2, K2
przy zastosowaniu analizy farmakoforowej.

9. Metody prognozowania mikrobiologicznego w C1,C2 W1, U1, U2, K1

ksztattowaniu bezpieczenstwa produktu.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Burza mézgdéw, Wyktad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja, Gra dydaktyczna, Analiza przypadkéw,
Rozwigzywanie zadah, Cwiczenia laboratoryjne, Metody e-learningowe

Metody nauczania Sposob zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Wyktad Sprawdzian pisemny testowy Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane do
wiadomosci studentéw przez prowadzacego na
pierwszych zajeciach.

Cwiczenia Projekt grupowy / praca w grupie, Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane do
Przygotowanie prezentacji wiadomosci studentéw przez prowadzacego na
pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . Y .
y na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15

Uczestnictwo w ¢wiczeniach 30
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Przygotowanie do ¢wiczen

Przygotowanie projektu

Przygotowanie prezentacji multimedialnej
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Liczba godzin
117

Liczba godzin
52

Liczba godzin
40

25

10

20

10

ECTS
4.0

ECTS
2.0

ECTS
1.5
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Ocena jakosci produktéw zywnosciowych
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.21B.13466.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Obowiagzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok B

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 1 Egzamin punktéw ECTS
6

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 30
» Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 45

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Zapoznanie studentéw z aktualnymi trendami w produkcji zywnosci.

C2 Przekazanie studentom zasad znakowania $rodkéw spozywczych

C3 Zapoznanie studentéw z czynnikami ksztattujgcymi jakos¢ i wartos¢ odzywczg srodkéw spozywczych

C4 Przekazanie wiedzy dotyczacej wybranych srodkéw spozywczych

5 Przedstawienie studentom klasyfikacji oraz roli dozwolonych substancji dodatkowych w ksztattowaniu jakosci

artykutéw spozywczych
C6 Zapoznanie studentéw z problematyka zafatszowan i zanieczyszczen zywnosci

Zapoznanie studentéw z metodami oceny jakos$ci wybranych artykutéw spozywczych i zasadami sporzadzania

c7 ekspertyz
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Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu nauk o jakosci i chemii.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kod Efekty w zakresie
Wiedzy
wil Student zna zasady znakowania w zakresie

o$wiadczen zywieniowych i zdrowotnych

W2 Student omawia wybrane srodki spozywcze
z uwzglednieniem czynnikéw ksztattujacych ich jakos¢
oraz warto$¢ odzywcza

W3 Student charakteryzuje dozwolone substancje
dodatkowe do zywnosci, ich role w ksztattowaniu
jakosci zywnosci

w4 Student charakteryzuje zafatszowania
i zanieczyszczenia zywnosci

Sylabusy

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W09

K2_W08, K2_W09

K2_W03, K2_W09

K2_W05, K2_W09

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny
testowy, Egzamin
pisemny z otwartymi
pytaniami, Sprawdzian
pisemny testowy,
Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Sprawdzian ustny,
Projekt grupowy / praca
w grupie,
Przeprowadzenie badan

Egzamin pisemny
testowy, Egzamin
pisemny z otwartymi
pytaniami, Sprawdzian
pisemny testowy,
Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Sprawdzian ustny,
Projekt grupowy / praca
w grupie,
Przeprowadzenie badan

Egzamin pisemny
testowy, Egzamin
pisemny z otwartymi
pytaniami, Sprawdzian
pisemny testowy,
Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Sprawdzian ustny,
Projekt grupowy / praca
w grupie,
Przeprowadzenie badan

Egzamin pisemny
testowy, Egzamin
pisemny z otwartymi
pytaniami, Sprawdzian
pisemny testowy,
Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Sprawdzian ustny,
Projekt grupowy / praca
w grupie,
Przeprowadzenie badan
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Kod

W5

Efekty w zakresie

Student wymienia i charakteryzuje kryteria oceny
jakosci wybranych srodkédw spozywczych

Umiejetnosci

ul

u2

u3

u4

us

Student sporzadza ekspertyze oceny jakosci produktu
na podstawie uzyskanych wynikéw w odniesieniu
do obowigzujgcych aktéw prawnych i normatywnych

Student ocenia wptyw surowcéw i procesu
technologicznego na jakos$¢ oraz warto$¢ odzywcza
wybranych srodkédw spozywczych

Student ocenia poprawno$¢ znakowania srodkéw
spozywczych

Student oznacza dodatkowe substancje dozwolone
w zywnosci, uzasadnia potrzebe oraz ocenia
poprawnos¢ ich stosowania w wybranych produktach
spozywczych

Student wykazuje inicjatywe w zakresie poszerzenia
wiedzy i krytycznej oceny danych naukowych
dotyczacych jakosci i bezpieczenstwa zywnosci.

Kompetencji spotecznych

K1l

Sylabusy

Student jest zorientowany na zréznicowane potrzeby
konsumentéw i producentéw zywnosci.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W09

K2_U01, K2_U02, K2_U03

K2_U02, K2_U06

K2_U03, K2_U06

K2_U03, K2_U06

K2_U01, K2_U12

K2_K01

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny
testowy, Egzamin
pisemny z otwartymi
pytaniami, Sprawdzian
pisemny testowy,
Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Sprawdzian ustny,
Projekt grupowy / praca
W grupie,
Przeprowadzenie badan

Projekt grupowy / praca
w grupie,
Przeprowadzenie badan

Egzamin pisemny
testowy, Egzamin
pisemny z otwartymi
pytaniami, Sprawdzian
pisemny testowy,
Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Sprawdzian ustny

Egzamin pisemny
testowy, Egzamin
pisemny z otwartymi
pytaniami, Sprawdzian
pisemny testowy,
Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Sprawdzian ustny,
Projekt grupowy / praca
W grupie

Sprawdzian pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny z otwartymi
pytaniami, Sprawdzian
ustny, Projekt grupowy /
praca w grupie,
Przeprowadzenie badan

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami,
Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Przeprowadzenie badan

Egzamin pisemny
testowy, Egzamin
pisemny z otwartymi
pytaniami, Sprawdzian
pisemny testowy,
Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami
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Kod

K2

Lp.

10.

11.

Efekty w zakresie

Student docenia zasadno$¢ stosowania substancji

dodatkowych w zywnosci, majac na wzgledzie korzysci

dla uczestnikédw rynku.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_K01, K2_K05

Tresci programowe

Tresci programowe

Aktualne kierunki w produkcji zywnosci,
uwarunkowania

Substancje dodatkowe do zywnosci - rola w
ksztattowaniu jakos$ci zywnosci

Zafatszowania zywnosci

Zanieczyszczenia zywnosci i substancje
antyodzywcze

Wzbogacanie zywnosci, suplementy diety

Zywnosé¢ funkcjonalna, charakterystyka wybranych
grup. Podstawowe zagadnienia dotyczgce
projektowania zywnosci.

Nowa zywnos¢. Zywnos$¢ wygodna. Zywnosc¢
produkowana metodami ekologicznymi.

Zywno$é¢ regionalna, lokalna i tradycyjna
Zréwnowazona produkcja i konsumpcja zywnosci

Znakowanie zywnosci. Podstawowe zagadnienia
dotyczace tworzenia etykiet. Oswiadczenia
zywieniowe i zdrowotne

Ocena jakosci zywnosci

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl

C3,C5

C6
C6

C1,C3,C5

Cl1,C2,C3

C1,C2,C3

Cl,C2,C4
Cl
C1, C2

C3, C4,C7

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wyktad z prezentacjg multimedialna, Dyskusja, Cwiczenia laboratoryjne

Metody nauczania

Wyktad

Sposéb zaliczenia

Egzamin pisemny testowy, Egzamin pisemny z

otwartymi pytaniami

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny
testowy, Egzamin
pisemny z otwartymi
pytaniami, Sprawdzian
pisemny testowy,
Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W2, U2

W2, W3, U1, U4, K1, K2

W2, w4, U1, U2, U3
W2, W4, W5, U1, U2

W1, W2, W5, U2, U3, K1

W1, U2, U3, K1

W1, W2, U1, U2, U3, K1

W1, W2, W4, U2, U3, K1
W2, U2, K1
W1, U1, U3

W2, W5, U1, U2, U5

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu sa

podawane do wiadomosci studentéw
przez prowadzgcego na pierwszych

Cwiczenia

Sylabusy

Sprawdzian pisemny testowy, Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami, Sprawdzian ustny, Projekt
grupowy / praca w grupie, Przeprowadzenie badah

zajeciach.

Warunki zaliczenia przedmiotu sa
podawane do wiadomosci studentéw
przez prowadzacego na pierwszych
zajeciach.
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Rozliczenie punktow ECTS

Forma aktywnosci studenta
Uczestnictwo w wyktadach

Uczestnictwo w ¢wiczeniach
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium
Przygotowanie do ¢wiczen

Przygotowanie do egzaminu
Przygotowanie ekspertyzy

Uczestnictwo w egzaminie

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

na zrealizowane aktywnosci

Liczba godzin
177

Liczba godzin
95

Liczba godzin
85

30

45

12

12

18

25

18

15

ECTS
6.0

ECTS
3.5

ECTS
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Zarzadzanie jakoscig
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.21A.759.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy
UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Obowiagzkowy
Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok A

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 1 Egzamin punktéw ECTS
4

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15
» Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 30

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Przekazanie wiedzy na temat zagadnien dotyczacych zarzgdzania jakoscig w projektowaniu, rozwoju

Cl i komercjalizacji produktu
C2 Zapoznanie z praktycznym zastosowaniem systemoéw zarzadzania jakoscig w organizacji
c3 Przygotowanie do zastosowania w organizacji systemowego podejscia do zarzadzania jakoscig przy

projektowaniu, rozwoju i komercjalizacji produktu

Wymagania wstepne

Znajomos$¢ podstaw organizacji i zarzadzania oraz podstaw zarzadzania jakoScig

Sylabusy
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Kod

Wiedzy
w1

W2

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

student definiuje oraz identyfikuje cechy jakoSciowe
podczas projektowania i rozwoju produktu

student wyjasnia i odréznia systemy zarzadzania
podczas projektowania i rozwoju produktu

Umiejetnosci

ul

u2

student analizuje oraz projektuje procesy w zakresie
tworzenia i rozwoju produktu

student planuje, buduje, weryfikuje i wdraza
systemowe dziatania w zakresie projektowania
i rozwoju produktu

Kompetencji spotecznych

K1

K2

Sylabusy

student jest gotéw do doskonalenia proceséw
dotyczacych projektowania, rozwoju i komercjalizacji
produktu w oparciu o wiedze i opinie ekspertéw

w danej dziedzinie

student przestrzega zasad zarzadzania jakoscig oraz
norm etycznych w zakresie projektowania, rozwoju
i komercjalizacji produktu

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W03, K2_W09

K2_WO03, K2_WO05,
K2_W07, K2_W08,
K2_W09

K2_U03, K2_U05

K2_U01, K2_U02,
K2_U03, K2_U05

K2_KO01, K2_K02, K2_K03

K2_K02, K2_K05

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny testowy, Udziat
w dyskusji / Uczestnictwo
w zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Quiz na
platformie moodle

Egzamin pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny testowy, Udziat
w dyskusji / Uczestnictwo
w zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Quiz na
platformie moodle

Egzamin pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny testowy, Udziat
w dyskusji / Uczestnictwo
w zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Quiz na
platformie moodle

Egzamin pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny testowy, Udziat
w dyskusji / Uczestnictwo
w zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Quiz na
platformie moodle

Egzamin pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny testowy, Udziat
w dyskusji / Uczestnictwo
w zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Quiz na
platformie moodle

Egzamin pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny testowy, Udziat
w dyskusji / Uczestnictwo
w zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Quiz na
platformie moodle

40/214



Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

1. Istota i funkcje jakos$ci w zakresie projektowania i
komercjalizacji produktu

2. System zarzadzania jakoscig a zarzadzanie jakoscig w
organizacji

3. Zasady zarzadzania jakoS$cig w projektowaniu, rozwoju
i komercjalizacji produktu

4. Metody i techniki zarzadzania jakoscig
wykorzystywane w projektowaniu i komercjalizacji
produktu

5. Systemowe podejscie do zarzadzania jakoscig w

projektowaniu i rozwoju produktu

6. Analiza kosztéw jakosci w projektowaniu i
komercjalizacji produktéw

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Cele ksztatcenia dla

Efekty uczenia sie dla

przedmiotu przedmiotu
C1 W1, U1, K1
Cl,C2 W2, U2, K1
C1,C3 W1, W2, U1, K2
C1 W1, W2, U1, K1
C2,C3 W1, W2, U2, K1
c2 W1, U1, K1

Metoda projektéw , Burza mézgdéw, Wyktad konwersatoryjny, Wykfad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja

Metody nauczania Sposdb zaliczenia

Wyktad Egzamin pisemny testowy, Quiz na platformie
moodle
Cwiczenia Sprawdzian pisemny testowy, Udziat w dyskus;ji /

Uczestnictwo w zajeciach, Projekt grupowy /

praca w grupie

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane
do wiadomosci studentéw przez
prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane
do wiadomosci studentéw przez
prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktow ECTS

Forma aktywnosci studenta
Uczestnictwo w wyktadach

Uczestnictwo w ¢wiczeniach
Przygotowanie do ¢wiczen

Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium
Przygotowanie do egzaminu

Przygotowanie projektu

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

15

30

15

10

10
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Uczestnictwo w egzaminie
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

Przygotowanie prezentacji multimedialnej

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Liczba godzin
102

Liczba godzin
57

Liczba godzin
40

10

ECTS
ECTS
2.0
ECTS
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\_R_/ WPOZNANIU

Instrumentalne metody oceny produktow
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow
Design i komercjalizacja produktu

Specjalnos¢

Jednostka organizacyjna
UEP

Poziom ksztatcenia
studia drugiego stopnia

Forma studiow

Cykl dydaktyczny
2025/2026

Kod przedmiotu
UEPDKPS.22B.10278.25

Jezyk wyktadowy
Polski

Obligatoryjnos¢
Obowiagzkowy

Blok zajeciowy

stacjonarne Blok B
Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki
Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 Egzamin punktéw ECTS
4

Forma prowadzenia i godziny zajec

* Uczestnictwo w wyktadach: 15

» Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 30

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Nabycie wiedzy na temat wybranych technik i metod instrumentalnych stosowanych w ocenie jakosci wyrobdéw.
C2 Nabycie umiejetnosci stosowania wybranych technik i metod instrumentalnych w ocenie jakosci wyrobéw.
C3 Nabycie umiejetnosci opracowania, interpretacji i przedstawiania wynikéw wykonanych oznaczen.

Wymagania wstepne

Student ma podstawowg wiedze i umiejetnosci z zakresu chemii i fizyki.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie i
uczenia sie

Wiedzy

W1 Student zna i rozumie wybrane techniki i metody K2_W08
instrumentalne stosowane w ocenie wyrobdéw
na etapie ich projektowania i kontroli jakosci.

W2 Student zna zastosowanie wybranych technik i metod | K2_WO08
instrumentalnych.

Umiejetnosci

Ul Student proponuje odpowiednig technike lub metode K2_U03, K2_U05
instrumentalng do rozwigzania wybranego problemu
analitycznego.

U2 Student wykonuje oznaczenia zaproponowane podczas | K2_U03, K2_U05
zaje¢, wykorzystujgc wybrana technike lub metode
instrumentalna.

u3 Student interpretuje uzyskane wyniki i sporzadza K2_U02, K2_U03
raport.

U4 Student potrafi pracowac w zespole i petni¢ w nim K2 _U13
rézne role.

Kompetencji spotecznych

Sylabusy

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny
testowy, Egzamin
pisemny z otwartymi
pytaniami, Sprawdzian
pisemny testowy,
Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
raporty z ¢wiczen

Egzamin pisemny
testowy, Egzamin
pisemny z otwartymi
pytaniami, Sprawdzian
pisemny testowy,
Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
raporty z ¢wiczeh

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami,
Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
raporty z ¢wiczen

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
raporty z ¢wiczen

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
raporty z ¢wiczen

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
raporty z ¢wiczen
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Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie o - Metody weryfikacji
uczenia sie
K1 Student ma Swiadomosc¢ znaczenia prawidtowego K2_KO01, K2_K02, K2_K05 | Udziat w dyskusji /
wykonania analiz i uzyskania wiarygodnych wynikéw Uczestnictwo w
na etapie projektowania i oceny jakosci wyrobdw. zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
raporty z ¢wiczen
Tresci programowe
- Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla
Lp. Tresci programowe . .
przedmiotu przedmiotu
1. Przeglad technik i metod analitycznych C1,C2,C3 W1, W2, U1, U2, U3, U4,
wykorzystywanych w procesie projektowania i oceny K1
jakosci wyrobéw.
2. Zastosowanie wybranych technik i metod C1,C2,C3 W1, W2, U1, U2, U3, U4,
spektroskopowych w ocenie jakosci wyrobdéw. K1
3. Zastosowanie wybranych metod optycznych w ocenie | C1, C2, C3 W1, W2, U1, U2, U3, U4,
jakosci wyrobdw. K1
4, Zastosowanie wybranych metod elektroanalitycznych | C1, C2, C3 W1, W2, U1, U2, U3, U4,
w ocenie jakosci wyrobow. K1
5. Zastosowanie wybranych technik chromatograficznych | C1, C2, C3 W1, W2, U1, U2, U3, U4,
w ocenie jakosci wyrobow. K1

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wyktad konwencjonalny, Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja, Cwiczenia laboratoryjne

Metody nauczania Sposéb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Wyktad Egzamin pisemny testowy, Egzamin pisemny z Na podstawie wynikéw egzaminu.
otwartymi pytaniami Kryteria oceny podawane sg na
poczatku zajed.
Cwiczenia Sprawdzian pisemny testowy, Sprawdzian pisemny z Na podstawie wynikéw

sprawdzianéw pisemnych oraz
raportdw z ¢wiczen. Kryteria oceny
podawane sg na poczatku zajec.

otwartymi pytaniami, Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przeprowadzenie badan, raporty z ¢wiczen

Rozliczenie punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . Yt
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 30
Przygotowanie do egzaminu 20
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Przygotowanie do ¢wiczen
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia
Uczestnictwo w egzaminie

Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium

taczny naktad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Liczba godzin
120

Liczba godzin
52

Liczba godzin
30

28

20

ECTS

ECTS
2.0

ECTS
1.0
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Ocena jakosci produktéw niezywnosciowych
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.22B.13465.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Obowiagzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok B

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 Egzamin punktéw ECTS
6

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 30
» Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 45

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Zapoznanie z podstawowymi pojeciami z zakresu klasyfikacji, produkcji i badania produktéw niezywnosciowych.

Przekazanie wiedzy dotyczacej charakterystyki wybranych grup produktéw przemystowych, czynnikédw

C2 ksztattujgcych ich jako$¢ oraz kryteriéw oceny.
Wyksztatcenie umiejetnosci oceny produktéw przemystowych z wykorzystaniem badan organoleptycznych,
C3 fizykochemicznych oraz metod specjalistycznych, opracowania wynikéw oznaczenh oraz przygotowania

ekspertyzy.

Wymagania wstepne

Student potrafi wykonywa¢ proste dziatania matematyczne, przeksztatca¢ wzory, zamienia¢ jednostki, oblicza¢ $rednig
arytmetyczna i odchylenie standardowe.
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Kod

Wiedzy
w1

W2

W3

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student objasnia kluczowe pojecia zwigzane z oceng
i zapewnieniem jakosci produktéw niezywnosciowych.

Student przedstawia charakterystyke, klasyfikacje,
podstawy technologii oraz czynniki wptywajgce

na jako$¢ wybranych grup produktéw
niezywnosciowych.

Student opisuje metody oceny i analizy produktéw
niezywnosciowych. Definiuje i identyfikuje
podstawowe wyrézniki jakoSciowe wybranych grup
produktéw.

Umiejetnosci

ul

u2

U3

Student pracuje w zespole podczas badan
i przygotowywaniu raportéw dotyczacych wybranych
grup produktéw niezywnosciowych.

Student dobiera i wykonuje oznaczenia
organoleptyczne, fizyko-chemiczne i mechaniczne

z wykorzystaniem metod analitycznych wtasciwych dla
danego produktu.

Student weryfikuje prawidtowo$¢ oznakowania danego
produktu niezywnos$ciowego oraz przygotowuje
ekspertyze na temat jego whasciwosci w oparciu

o wyniki przeprowadzonych badanh.

Kompetencji spotecznych

K1

Sylabusy

Student wykazuje odpowiedzialno$¢ za podejmowane
decyzje zawodowe i informowanie spoteczenstwa

na temat oceny i kontroli jakosci produktéw
niezywnosciowych.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W01, K2_WO05,
K2_W09

K2_WO05, K2_W07,
K2_W09

K2_W06, K2_W07,
K2_W08, K2_W09

K2_U10, K2_U12, K2_U13

K2_U03, K2_U05, K2_U06

K2_U03, K2_U06,
K2_U10, K2_U13

K2_K01, K2_K04, K2_KO05

Tresci programowe

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przeprowadzenie
badan, Quiz na
platformie moodle

Egzamin pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przeprowadzenie
badan, Quiz na
platformie moodle

Egzamin pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przeprowadzenie
badan, Quiz na
platformie moodle

Projekt grupowy / praca
w grupie,
Przeprowadzenie badan

Projekt grupowy / praca
w grupie,
Przeprowadzenie badan

Projekt grupowy / praca
w grupie,
Przeprowadzenie badan,
Quiz na platformie
moodle

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przeprowadzenie
badan
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Lp.

Sylabusy

Tresci programowe

Podstawowe pojecia z zakresu zapewnienia jakosci
produktéw niezywnosSciowych. Klasyfikacja towaréw,
normalizacja i zasady znakowania wybranych grup
produktéw niezywnos$ciowych. Podstawy dobrej
praktyki laboratoryjnej.

Ocena jakosci i metody badan wyrobdéw
niezywnosciowych. Przygotowanie prébek, ogdiny
schemat badan i interpretacji wynikéw oznaczen.

Charakterystyka wytworéw papierniczych - rodzaje,
wiasciwosci i zastosowanie. Wyrdzniki jakosSciowe
asortymentu oraz metody badah wyrobdéw
papierowych oraz tektury falistej. Modyfikacje i
udoskanalanie konwencjonalnych materiatéw.

Charakterystyka surowcéw widkienniczych,
wiasciwosci i zastosowanie. Wyrdzniki jakoSciowe,
wiasciwosci uzytkowe oraz metody badan surowcow
oraz gotowych wyrobéw widkienniczych. Wptyw
doboru surowcéw na gotowe wyroby codziennego
uzytku.

Podstawy technologii wytwarzania i wlasciwosci
ceramiki szlachetnej. Badanie wyrdznikéw
jakosciowych wyrobéw ceramiki stotowe;.
Charakterystyka wybranych wyrobdéw ceramiki
budowlanej. Metody oceny jakosci i wlasciwosci
wyrobow ceramicznych. Wady wyrobdéw ceramicznych
- klasyfikacja gatukdéw jakosci.

Charakterystyka surowcéw szktotwérczych i
technologii produkcji szkta. Klasyfikacja, wyrézniki
jakosciowe i wtasciwosci uzytkowe szkta
gospodarczego i budowlanego. Badanie wyrobdéw
szklanych. Wady wyrobéw szklanych - kontrola w
produkcji masowe;j.

Polimery i tworzywa sztuczne, przeglad
najwazniejszych grup materiatéw podstawowych i
srodkdw pomocniczych stosowanych w ich
przetwoérstwie. Wtasciwosci wybranych tworzyw
sztucznych i obszary ich zastosowania. Nowoczesne
materiaty hybrydowe i biodegradowalne.

Srodki powierzchniowo czynne - zastosowanie w
kosmetykach i w chemii gospodarstwa domowego,
ocena jakosci produktéw chemii gosp. domowego i
kosmetykdw. Znakowanie produktéw chemicznych -
oznaczenia CLP.

Cykl zycia produktéw, zréwnowazone produkty
niezywnosciowe i procesy produkcyjne.
Zagospodarowanie odpadéw w ramach gospodarki o
obiegu zamknietym. Zagospodarowanie odpaddéw
poprodukcyjnych i pouzytkowych - podstawowe
informacje.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl, C2

C1,C3

C2,C3

C2,C3

C2,C3

C2,C3

C1,C2,C3

Cl1,C2,C3

C2,C3

Informacje rozszerzone

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, W3, U1, K1

W2, W3, U1, U2, K1

W2, W3, U1, U2, U3, K1

W2, W3, U1, U2, U3, K1

W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1

W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1

W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1

W1, W2, W3, U1, U2, U3,

K1

W1, W2, U1, U2, U3, K1
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Metody nauczania:

Analiza tekstéw , Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja, Cwiczenia laboratoryjne, Metody e-learningowe

Metody nauczania Sposdb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Wyktad Egzamin pisemny testowy, Udziat w dyskus;ji / Warunki zaliczenia przedmiotu sg
Uczestnictwo w zajeciach podawane do wiadomosci studentéw

przez prowadzacego na pierwszych
zajeciach.

Cwiczenia Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Warunki zaliczenia przedmiotu sg
Projekt grupowy / praca w grupie, Przeprowadzenie | podawane do wiadomosci studentéw
badan, Quiz na platformie moodle przez prowadzacego na pierwszych

zajeciach.

Rozliczenie punktow ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w wyktadach

Uczestnictwo w ¢wiczeniach
Przygotowanie do ¢wiczen

Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium
Przygotowanie raportu

Uczestnictwo w egzaminie

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia
Przygotowanie do egzaminu

Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych

Liczba godzin

taczny nakiad pracy studenta 180

Liczba godzin

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela 85

Liczba godzin

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym 85

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

30

45

20

15

25

20

15

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

ECTS
6.0

ECTS

ECTS
3.0
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Seminarium dyplomowe
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.22C.409.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy
UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Obowiagzkowy
Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 Zaliczenie punktéw ECTS
4

Forma prowadzenia i godziny zajec
» Uczestnictwo w seminarium: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Zapoznanie z podstawowg literaturg z zakresu przedmiotowego seminarium
C2 Zbudowanie warsztatu naukowego umozliwiajgcego przygotowanie pracy dyplomowe;j
C3 Wyrobienie umiejetnosci prezentacji pogladéw i przemyslen

Wymagania wstepne

Umiejetnos¢ obstugi edytoréw tekstowych oraz arkuszy kalkulacyjnych (np. MS Word, MS Excel)

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie i -
uczenia sie

Metody weryfikacji
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

W4

Efekty w zakresie

Student/ka zna podstawowy dorobek teoretyczny
z zakresu przedmiotowego seminarium

Student/ka zna zasady definiowania problemu
badawczego i przygotowania pracy dyplomowej

Student/k zna podstawowe metody badah naukowych
z zakresu przedmiotowego seminarium, umozliwiajgce
przygotowanie pracy dyplomowej

Student/ka zna podstawowe bazy danych
bibliograficznych i statystycznych wtasciwe dla
przedmiotowego seminarium

Umiejetnosci

ul

u2

u3

Student/ka potrafi przeprowadzi¢ kwerende
literaturowg i dokona¢ krytycznej oceny pozyskanych
informacji

Student/ka potrafi zdefiniowa¢ problem badawczy,
sformutowac tezy, hipotezy lub cele badawcze,
zaprojektowac badania empiryczne lub teoretyczne

Student/ka potrafi przygotowac prace pisemna lub
prezentacje z zakresu przedmiotowego seminarium

Kompetencji spotecznych

Sylabusy

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_WO01, K2_W02

K2_W07

K2_W07, K2_W08

K2_W01, K2_WO05,
K2_W07

K2_U01, K2_U02,
K2_U08, K2_U12

K2_U03, K2_U04,
K2_U05, K2_U08, K2_U12

K2_U08, K2_U09,
K2_U10, K2_U11

Metody weryfikacji

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan
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Kod Efekty w zakresie

K1 Student/ka postepuje etycznie i zgodnie

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_K01, K2_K05

z regulaminem studiéw UEP

Lp. Tresci programowe

Tresci programowe

Cele ksztatcenia dla

przedmiotu
1. Zasady przygotowania pracy dyplomowej C2
2. Podstawowe bazy danych bibliograficznych i C1
statystycznych witasciwe dla przedmiotowego
seminarium.
3. Metodyka badawcza w zakresie przedmiotowym C1,C2,C3
seminarium.
4, Dyskusja nad koncepcja pracy dyplomowe;j. C1,C2,C3
5. Referowanie czastkowych wynikéw badan. C1,C2,C3
6. Prezentacja tez pracy dyplomowe;j. C3

Metody nauczania:

Seminarium, Dyskusja

Metody nauczania

Seminarium

Forma aktywnosci studenta

Informacje rozszerzone

Sposéb zaliczenia

Esej / referat, Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przeprowadzenie badan, Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja czastkowych wynikéw badan

Metody weryfikacji

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, W2, U2, U3, K1
w4, Ul

W1, W3, w4, U1, U2

W1, W2, U1, U2, K1
W1, W2, W3, U2, K1
W1, W2, U2, U3, K1

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu sg
podawane do wiadomosci
studentéw przez prowadzacego na

pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktow ECTS

Uczestnictwo w seminarium

Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

Przygotowanie referatu

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

15
60
25

10
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Przygotowanie prezentacji multimedialnej

taczny naktad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Liczba godzin
120

Liczba godzin
40

Liczba godzin
60

10

ECTS
4.0

ECTS
1.5

ECTS
2.0
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Trendy estetyczne i rynkowe
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.22C.11392.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Obowiagzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 Zaliczenie punktéw ECTS
1

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Uzyskanie wiedzy z zakresu wspbétczesnych trenddw estetycznych i rynkowych

C2 Uzyskanie wiedzy na temat technik oraz narzedzi wykorzystywanych do analizy trendéw

C3 Wyksztatcenie umiejetnosci analizy trendéw

C4 Rozwiniecie umiejetnosci wykorzystywania trendéw w praktyce kreowania innowacji produktowych

Wymagania wstepne

podstawowa wiedza z zakresu marketingu

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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Kod Efekty w zakresie

Wiedzy

W1 Student zna wspotczesne trendy estetyczne i rynkowe
oraz rozumie podstawowe pojecia zwigzane z analizg
trenddw, trendwatchingiem

W2 Student rozumie miejsce analizy i prognozowania
trendéw w budowaniu strategii wzorniczej
przedsiebiorstwa

W3 Student zna techniki i narzedzia wykorzystywane

do analizy i prognozowania trendéw

Umiejetnosci

ul Student trafnie stosuje narzedzia i techniki
wykorzystywane w procesie analizy trendéw

u2 Student potrafi wykorzystywa¢ wiedze na temat
trendéw na potrzeby proponowania kreatywnych
rozwigzan dla danego przedsiebiorstwa

u3 Student proponuje innowacyjne koncepcje produktéw /

ustug w oparciu o wiedze na temat trendéw
rynkowych

Kompetencji spotecznych

K1 Student jest otwarty na zmieniajgce sie
uwarunkowania spoteczne i gospodarcze, rozumie
znaczenie analizy trendéw rynkowych, ale réwniez
spotecznych.

K2 Student potrafi proponowac kreatywne rozwigzania
dla przedsiebiorstwa wynikajace z dogtebnej analizy
trendéw oraz racjonalnie argumentowac dobér
proponowanych dziatah

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W02, K2_W03

K2_W01, K2_W03

K2_W03, K2_W08

K2_U01, K2_U02, K2_U04
K2_U01, K2_U02,

K2_U04, K2_U07, K2_U13

K2_U02, K2_U04,
K2_U07, K2_U13

K2_KO01, K2_K02, K2_K03

K2_KO01, K2_K02, K2_K03

Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

1. Wprowadzenie do trendéw estetycznych i rynkowych

2. Obszary wykorzystania wiedzy dotyczacej trendéw
(branze, instytucje, przedsiebiorstwa...)

3. Istota analizy i prognozowania trendéw - podstawowe
pojecia.

4, Wspétczesne megatrendy i karty trendéw

5. Przeglad raportéw trendowych

Sylabusy

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl
Cl

C1

C1, C2
C1

Metody weryfikacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca

w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1
W1, W2, K1

wil

W1, K1
W1, K1
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu

6. Analiza trendu i mapowanie trendu - powigzania C2,C3 W2, W3, Ul
pomiedzy trendami

7. Analiza trendu i mozliwosci wykorzystania wiedzy o c4 W2, W3, U1, U2, K2
trendzie w procesie projektowania innowacji -
CONSUMER TREND CANVAS

8. Aplikacja trendu - kreowanie innowacyjnych rozwigzah | C4 W2, U2, U3, K2

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja

Metody nauczania Sposdb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Warunki zaliczenia przedmiotu sg
Projekt grupowy / praca w grupie, Przygotowanie podawane do wiadomosci studentéw
prezentacji przez prowadzgcego na pierwszych
zajeciach.

Rozliczenie punktow ECTS

4 - - - * -
Forma aktywnosci studenta Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie projektu 10
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 5
taczny naktad pracy studenta Liczba330dzin Eﬂ;s
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczbalgodzin ESI.)S

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Wprowadzenie do projektowania produktu
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.22C.205712.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Obowiagzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 Zaliczenie punktéw ECTS
2

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 30

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Uzyskanie wiedzy na temat istoty procesu projektowania produktu

C2 Uzyskanie wiedzy na temat przebiegu procesu projektowania produktu

C3 Wyksztatcenie umiejetnosci analizowania uwarunkowan projektowania produktu

C4 Wyksztatcenie odpowiedzialnej postawy za podejmowane decyzje zwigzane z procesem projektowania produktu

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu jakosci i bezpieczenstwa produktu oraz marketingu

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

w4

W5

Efekty w zakresie

Student charakteryzuje istote procesu projektowania
produktu

Student wymienia i charakteryzuje etapy
projektowania produktu

Student wymienia elementy sktadowe dokumentacji
produktowej oraz wskazuje ich role w zarzadzaniu
przedsiebiorstwem

Student charakteryzuje role przyjmowane
w zréznicowanych modelach wspdtpracy podczas
projektowania produktu

Student zna trendy rozwojowe na rynku débr
konsumpcyjnych i na przyktadach objasnia ich
znaczenie

Umiejetnosci

ul

Student analizuje uwarunkowania projektowania
produktu

Kompetencji spotecznych

K1l

Lp.

Sylabusy

Student wykazuje odpowiedzialno$¢ za podejmowane
decyzje zwigzane z procesem projektowania produktu

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_WO01, K2_W02,
K2_W11

K2_W01, K2_W07,

K2_W08

K2_W07

K2_WO05

K2_W02, K2_W03

K2_U07

K2_K01

Tresci programowe

Tresci programowe

Istota procesu projektowania produktu.

Analiza otoczenia na potrzeby projektowania
produktu.

Trendy rozwojowe na rynku débr konsumpcyjnych w
procesie projektowania produktu.

Wyzwania, szanse i ryzyko zwigzane z projektowaniem
produktéw nalezgcych do poszczegélnych kategorii
nowego produktu.

Rynkowe, ekonomiczne, prawne, Srodowiskowe,
techniczne, technologiczne, kulturowe i spoteczne
uwarunkowania projektowania produktu.

Etapy projektowania produktu.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C1
Cl

Cl

C2,C3

C3

C2

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

w1
W1

W5

ul

ul

W2
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Lp.

10.

Tresci programowe

Dokumentacja produktowa, informowanie na temat
produktu.

Modele wspdtpracy i odpowiedzialnos¢ w procesie
projektowania produktu.

Zarzadzanie procesem wprowadzania produktu na
rynek.

Skutecznos¢ i efektywnos¢ procesu projektowania
produktu - wspomaganie, monitorowanie.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C2,C4

C3

Cl1,C2,C3

C4

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wykfad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposdb zaliczenia

Wyktad

Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach

Efekty uczenia sie dla

przedmiotu

W3, K1

W4, K1

W1

Ul K1

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu sa
podawane do wiadomosci studentéw przez

prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w wyktadach

Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych

taczny naktad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

Liczba godzin

60

Liczba godzin

35

15

Liczba godzin

30

10

15

ECTS
2.0

ECTS
1.0

ECTS
0.5
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

E-konsument
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.22C.11952.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 Zaliczenie punktéw ECTS
1

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Student uzyska wiedze z zakresu zachowan konsumentéw na rynku internetowym.
C2 Student zapozna sie z przestankami i uwarunkowaniami determinujgcymi zachowania e-konsumentéw.

Student wyksztatci umiejetnosci analizowania informacji i prowadzenia badan rynkowych w wirtualnym

c3 Srodowisku.

ca Student rozwinie umiejetnosci interpretowania i wyjasniania zjawisk determinujacych zachowania e-
konsumentéw.

5 Student wyksztatci umiejetnosci stosowania wiedzy o zachowaniach konsumentéw w przestrzeni wirtualnej

w procesie podejmowania decyzji menedzerskich.

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu marketingu.
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Kod

Wiedzy
w1

W2

W3

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Wyjasnia role e-konsumenta i znaczenie jego
zachowan w rozwoju gospodarczym i strategii
przedsiebiorstwa.

Rozpoznaje i wyjasnia podstawowe modele zachowanh
konsumentéw na rynku internetowym.

Identyfikuje i klasyfikuje uwarunkowania zachowan e-
konsumenta na wspétczesnym rynku.

Umiejetnosci

ul

u2

U3

Interpretuje wptyw okreslonych determinant
na postawy i wybory e-konsumenta.

Potrafi wykorzystac posiadang wiedze do planowania
i dostosowania dziatah marketingowych do trendéw
w zachowaniach konsumentéw na rynku
internetowym.

Jest gotéw do krytycznej analizy zebranych danych
i formutowania wnioskéw z badan e-konsumentéw.

Kompetencji spotecznych

K1

K2

Lp.

Sylabusy

Jest gotéw do krytycznego i kreatywnego
wykorzystywania wiedzy marketingowej w zyciu
zawodowym, z uwzglednieniem zmieniajgcych sie
realidow rynkowych.

Rozumie potrzebe postepowania w procesie badan
w sposéb etyczny i spotecznie odpowiedzialny.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W01, K2_W02,
K2_W03

K2_W02, K2_W04

K2_W02, K2_WO03,
K2_W04, K2_ W07
K2_U01, K2_U02, K2_U04
K2_U02, K2_U04,

K2_U09, K2_U10, K2_U11

K2_U01, K2_U02, K2_U07

K2_K02, K2_K03

K2_KO05

Tresci programowe

Tresci programowe

E-konsument: podstawowe pojecia oraz dylematy
terminologiczne.

Teoria zachowan konsumenta: pojecie, zakres
zachowan uczestnikdw rynku.

Nowe technologie i ich wptyw na zachowania
konsumentéw.

Modele podejmowania decyzji zakupu w Internecie.

Uwarunkowania wewnetrzne i zewnetrzne zachowan
nabywczych e-konsumentéw.

Proces podejmowania decyzji przez e-konsumentéw
na tle przemian wynikajgcych z wirtualizac;ji.

Konsekwencje zachowanh nabywcéw online.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C1

C1

Cl1,C2,C3

C1
C2,C3

Cl, C2

Cl, C2

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami

Projekt grupowy / praca
w grupie

Projekt grupowy / praca
w grupie

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

w1

w1

W1, W3, Ul

W2
w3, Ul

W1

W1, U1, U2
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Lp. Tresci programowe

8. Profil e-konsumenta w Polsce (portret demograficzny,
spoteczno-zawodowy i ekonomiczny).

9. Badania e-konsumentéw - zrédta informacji o e-
konsumencie, metody i techniki badania e-
konsumenta.

10. Wytyczne dla dziatah marketingowych. Dylematy
aplikacyjne.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu
C1,C2

C3,C4

(3,05

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Burza mézgdéw, Wyktad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja

Metody nauczania Sposdb zaliczenia

Wyktad Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Projekt

grupowy / praca w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu
W1

U2, U3, K1, K2

Ul, U2, U3, K1

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu sg

podawane do wiadomosci studentéw
przez prowadzgcego na pierwszych

zajeciach.

Rozliczenie punktow ECTS

Forma aktywnosci studenta L
aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach

Przygotowanie projektu

Przygotowanie prezentacji multimedialnej

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

15

10

Liczba godzin

30

Liczba godzin

17

Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

ECTS
1.0

ECTS
0.5
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Ekoprojektowanie
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.22C.13150.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 Zaliczenie punktéw ECTS
1

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Przyswojenie podstawowych zasad ekoprojektowania
C2 Nabycie wiedzy w zakresie uwarunkowan prawnych i stymulantéw ekoprojektowania w praktyce gospodarczej
C3 Nabycie wiedzy w zakresie teoretycznych i praktycznych aspektéw ekoprojektowania

Wymagania wstepne

brak

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie i -
uczenia sie

Metody weryfikacji
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

Efekty w zakresie

Student wymienia i objasnia zasady ekoprojektowania

Student przytacza najwazniejsze akty prawne i normy
dotyczace ekoprojektowania

Student wymienia i objasnia narzedzia stuzace
ekoprojektowaniu

Umiejetnosci

ul

u2

u3

Student interpretuje podstawowe elementy metodyki
ekoprojektowania oraz wymagania prawne
i normatywne w tym zakresie

Student ustala strategie ekoprojektowania
na przykfadzie wybranych produktéw

Student analizuje i poddaje krytyce narzedzia
ekoprojektowe

Kompetencji spotecznych

K1l

Lp.

Sylabusy

Student jest gotowy do przestrzegania zasad
zrownowazonej produkcji i konsumpcji w dziatalnosci
gospodarczej

Kierunkowe efekty

uczenia sie

K2_W02, K2_WO03,

K2_W05, K2_W09

K2_W01, K2_W04

K2_W07, K2_W08

K2_U01, K2_U03

K2_U04, K2_U05

K2_U02, K2_U04

K2_K03, K2_K04

Tresci programowe

Tresci programowe

Ekoprojektowanie jako filar zréwnowazonej produkcji i
konsumpcji

Definicje, cele i zatozenia ekorpojektowania

Ekoprojektowanie jako element systeméw zarzadzania
srodowiskowego

Ogolne i szczegétowe wymagania prawne dla
ekoprojektéw

Etapy postepowania podczas ekoprojektowania

Klasyfikacje ekoprojektowe i strategie
ekoprojektowania na przyktadzie modutu Design Pilot -
produkty pasywne

Cele ksztatcenia dla

przedmiotu

C1

Cl
C1, C2

Cl1,C2

C3
C1,C3

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu
W1, K1

W1, U1, K1
W1, W2, U1, K1

W2, U1, K1

W1, U1, K1
W1, W2, U2, K1
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu

7. Klasyfikacje ekoprojektowe i strategie C1,C3 W1, W2, U2, K1
ekoprojektowania na przyktadzie modutu Design Pilot -
produkty aktywne

8. Wybrane narzedzia stosowane w procedurze C3 W3, U3, K1
ekoprojektowania

9. Metoda BASF w procedurze ekoprojektowania - cele, C3 W3, U1, U3, K1
zatozenia, postepowanie, korzysci stosowania

10. Praktyczne aspekty ekoprojektowania - przyktady C3 W3, U3, K1

ekoprojektéw

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wykfad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposob zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Sprawdzian pisemny testowy, Udziat w dyskusji | Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane
/ Uczestnictwo w zajeciach do wiadomosci studentéw przez

prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

4 - - - * -
Forma aktywnosci studenta Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 5
Przeprowadzenie badan literaturowych 5
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 3
taczny naktad pracy studenta Liczbazgodzin Eﬂ;s
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczbalgodzin ES.'EI;S

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Opakowanie jako narzedzie ochrony produktu i komunikacji rynkowej
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.22C.13156.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 Zaliczenie punktéw ECTS
1

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Uzyskanie wiedzy z zakresu najwazniejszych poje¢ zwigzanych z opakowaniami w odniesieniu do réznych

Cl kategorii produktéw konsumpcyjnych.
C2 Wyksztatcenie umiejetnosci analizowania funkcji opakowan i ich roli w komunikacji rynkowej.
C3 Uzyskanie wiedzy dotyczacej wptywu opakowan na bezpieczenstwo produktdw wrazliwych na kontakt.
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerur.lkO\_Ne efekty Metody weryfikacji
uczenia sie
Wiedzy
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Kod

wil

w2

W3

Efekty w zakresie

Student wymienia i omawia funkcje, jakie petnig
opakowania produktéw konsumpcyjnych w kontekscie
jakosci, bezpieczenstwa i komunikacji na rynku.

Student definiuje kategorie zagrozen zwigzanych
z bezpieczenstwem opakowan do produktéw
wrazliwych na kontakt.

Student charakteryzuje sposoby przekazywania
informacji obligatoryjnych i dobrowolnych

konsumentom oraz szanse i problemy w tym obszarze.

Umiejetnosci

ul

u2

Student analizuje funkcje, jakie petnig opakowania
w ochronie produktu i konsumenta.

Student analizuje rézne projekty opakowan pod katem
poprawnej komunikacji z konsumentem.

Kompetencji spotecznych

K1

Lp.

Sylabusy

Student rozumie konieczno$¢ wprowadzania zmian

W oparciu o przepisy prawa, trendy w projektowaniu
oraz potrzeby réznych grup konsumentéw w obszarze
projektowania i komunikacji.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W03, K2_W06

K2_WO01, K2_W05

K2_W06

K2_U03, K2_U04

K2_U01, K2_U02, K2_U06

K2_K01, K2_K02

Tresci programowe

Tresci programowe

Podstawowe pojecia zwigzane z opakowaniami w
odniesieniu do réznych kategorii produktéw
konsumpcyjnych, w swietle obowigzujgcych przepiséw
prawa.

Opakowanie jako bierna i aktywna ochrona produktéw.

Wymagania, badania, bezpieczenhstwo stosowania
opakowan z réznych materiatéw oraz zawierajacych
surowce wtérne.

Opakowanie jako nosnik informacji. Problem
wprowadzania konsumentéw w btad, zjawisko
greenwashingu.

Rola innowacji na rynku opakowan w kontekscie
zapewnienia ochrony produktu oraz komunikacji z
konsumentem.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl

Cl1,C2,C3

C2

C2

Informacje rozszerzone

Metody weryfikacji

Udziat w dyskusji /
Uczestnictwo w

zajeciach, Quiz na
platformie moodle

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w

zajeciach, Quiz na
platformie moodle

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w

zajeciach, Quiz na
platformie moodle

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w

zajeciach, Quiz na
platformie moodle

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w

zajeciach, Quiz na
platformie moodle

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, U2, K1

W1, W2, U1, U2, K1

W3, U2, K1

W1, W3, U2, K1
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Metody nauczania:

Wykfad konwersatoryjny, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposdb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Warunki zaliczenia przedmiotu s podawane
Quiz na platformie moodle do wiadomosci studentéw przez

prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

g~ - = - * =
Forma aktywnosci studenta Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci
Uczestnictwo w wyktadach 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 10
taczny nakiad pracy studenta Liczba3godzin Ef}')S
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczbazgodzin ES.TSS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Trendy rozwoju energii odnawialnej
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.22C.205722.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia
Semestr 2 Zaliczenie

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Liczba

punktéw ECTS

1

Student zapozna sie z podstawowymi zagadnieniami dotyczgcymi aspektéw prawnych i ekonomicznych rozwoju

Loz

2 Student zdobedzie kluczowa wiedze na temat technologii OZE dostepnych komercyjnie jak réwniez bedacych
na etapie B+R

C3 Student zapozna sie z projektowaniem wybranych technologii OZE

Wymagania wstepne

podstawowe informacje z fizyki, chemii i technologii

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Sylabusy
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

Efekty w zakresie

charakteryzuje technologie OZE dostepne komercyjnie

wyjasnia wptyw OZE na Srodowisko

uzasadnia zastosowanie odpowiednich technologii
OZE ze wzgledu na aspekty ekonomiczne,
technologiczne i Srodowiskowe

Umiejetnosci

ul

u2

u3

demonstruje kierunki rozwoju technologii OZE oraz ich
wptyw na srodowisko

weryfikuje sposoby funkcjonowania rozwigzan
technicznych w réznych technologiach OZE

potrafi wskaza¢ podstawowe czynniki decydujace
0 wyborze danej technologii OZE

Kompetencji spotecznych

K1l

K2

Lp.

Sylabusy

jest zorientowany na problemy pozatechniczne
zwigzane z zastosowaniem technologii OZE

jest zorientowany na technologie przyjazne
srodowisku

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_WO01, K2_W02,
K2_W07, K2_W11

K2_W01, K2_WO06,
K2_W09, K2_W11

K2_WO01, K2_W02,
K2_W04, K2_W09,
K2_W10

K2_U01, K2_U03,
K2_U06, K2_U07,
K2_U09, K2_U11

K2_U01, K2_U02,
K2_U04, K2_U05,
K2_U06, K2_U09, K2_U11

K2_U01, K2_U02,
K2_U05, K2_U06, K2_U07

K2_K01, K2_K02, K2_K03,

K2_K04

K2_K01, K2_K02, K2_K03,
K2_K04

Tresci programowe

Tresci programowe

Rynek energii

Uwarunkowania prawne, ekonomiczne i Srodowiskowe
stosowania technologii OZE

Trendy w technologiach energii stonecznej

Trendy w technologiach energii wiatrowej

Trendy w technologiach energii wodnej

Trendy w technologiach energii biomasy

Trendy w technologiach energii geotermalne;j

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl
Cl1,C2,C3

C1,C2,C3

Cl1,C2,C3

C1,C2,C3

C1,C2,C3

Cl1,C2,C3

Metody weryfikacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W3, U1, K1, K2

W2, W3, U1, U2, U3, K1,
K2

W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2

W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2

W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2

W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2

W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu
8. Trendy w technologiach magazynowania energii C1,C2,C3 W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja, Rozwigzywanie zadan

Metody nauczania Sposdb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Projekt grupowy / praca w grupie, Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane do
Przygotowanie prezentacji wiadomosci studentéw przez prowadzgcego na

pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéow ECTS

4 - - - * -
Forma aktywnosci studenta Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie projektu 5
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 5
taczny naktad pracy studenta LiCZbangdZi" Elcl.:;s
Liczba godzin ECTS

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela 15 05

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Trwatos$¢ zywnosci
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.22C.205723.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 Zaliczenie punktéw ECTS
1
Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15
Cele uczenia sie dla przedmiotu
c1 Uzyskanie wiedzy na temat znaczenia problematyki trwatosci w procesie projektowania i komercjalizacji
produktéw zywnosciowych
2 Uzyskanie wiedzy z zakresu prawnych, technologicznych, srodowiskowych oraz konsumenckich aspektéw
zwigzanych z przedtuzaniem trwatosci zywnosci
C3 Zaznajomienie sie z metodycznymi aspektami prognozowania trwatosci zywnosci
ca Wyksztatcenie odpowiedzialnej postawy w poodejmowaniu dziatah zwigzanych z trwatoscia zywnosci

w realizowaniu postanowien polityki zréwnowazonego rozwoju

Wymagania wstepne

Postawy wiedzy na temat jakosSci zywnosci

Sylabusy
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Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie i
uczenia sie
Wiedzy
w1 Student objasnia znaczenie problematyki trwatosci K2 w01l
w procesie projektowania i komercjalizacji produktéw
zywnosciowych
W2 Student charakteryzuje prawne, technologiczne, K2_W04, K2_W05
srodowiskowe oraz konsumenckie aspekty
przedtuzania trwatosci zywnosci
Umiejetnosci
Ul Student proponuje zakres badan wykonywanych K2_U03, K2_U05
w celu wyznaczenia trwatosci zywnosci
Kompetencji spotecznych
K1 Student docenia role dziatan zwigzanych K2_K01

z zarzadzaniem trwatoscig zywnosci w realizacji
postanowien polityki zréwnowazonego rozwoju

Tresci programowe

, . Cele ksztatcenia dla
Lp. Tresci programowe

przedmiotu
1. Miejsce i rola tematyki trwatosci zywnosci w procesie | C1
projektowania i komercjalizacji produktéw
zywnosciowych.
2. Kryteria trwatosci zywnosci. C2
3. Przemiany ograniczajgce jako$¢ zywnosci podczas C2
przechowywania.
4, Przedtuzanie trwatosci zywnosci - podziat i C2
charakterystyka metod utrwalania zywnosci.
5. Prognozowanie trwatosci - zakres procedur z C3
uwzglednieniem dziatah obligatoryjnych i
dobrowolnych.
6. Podziat i charakterystyka badan wykonywanych przy C3
prognozowaniu trwatosci zywnosci.
7. Trwatos¢ surowcow i produktéw przetworzonych w C4
kontekscie ograniczania strat i marnotrawienia
Zywnosci.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Analiza tekstow , Wyktad z prezentacjg multimedialna, Dyskusja

Sylabusy

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami

Sprawdzian pisemny z

otwartymi pytaniami

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

wil

W2
W2

w2

w2, Ul

ul

W2, K1
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Metody nauczania Sposadb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Wyktad Sprawdzian pisemny z otwartymi Warunki zaliczenia przedmiotu s podawane do
pytaniami wiadomosci studentéw przez prowadzacego na
pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

g~ - = - * =
Forma aktywnosci studenta Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 10
Konsultacje z prowadzgcym/i zajecia 2
taczny nakiad pracy studenta Liczbazgodzin Ef}')S
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczbalgodzin ES.TSS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Zachowania konsumentéw
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.22B.1338.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy
UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Obowiagzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok B

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 Egzamin punktéw ECTS
3

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 30
» Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Uzyskanie wiedzy dotyczacych modeli zachowan konsumentéw
C2 Uzyskanie wiedzy na temat czynnikédw determinujacych proces zakupowy konsumentéw

Wyksztatcenie umiejetnosci stosowania wiedzy o zachowaniach uczestnikéw rynku w dziataniach

C3 marketingowych podmiotéw rynkowych

Wymagania wstepne

Podstawy marketingu, Podstawy organizacji i zarzadzania

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

Efekty w zakresie

Student charakteryzuje modele zachowan
konsumentéw oraz wyjasnia etapy procesu
nabywczego

Student wymienia czynniki wptywajace na zachowania
konsumentéw i objasnia ich wptyw na decyzje
konsumenckie

Student identyfikuje trendy w zachowaniach polskich
i europejskich konsumentéw

Umiejetnosci

ul

u2

u3

Student interpretuje etapy procesu zakupéw
i konsumpcji

Student kategoryzuje uwarunkowania wewnetrzne
i zewnetrzne decyzji nabywczych konsumenta

Student proponuje typowe rozwigzania w zakresie
dostosowania dziatah marketingowych do trendéw
w zachowaniach konsumentéw

Kompetencji spotecznych

K1l

K2

Lp.

Sylabusy

Jest zorientowany w dziataniach na koncepcje
zréwnowazonej konsumpcji

Przestrzega zasad dotyczacych realizacji projektéw
grupowych zwigzanych z analiza struktury konsumpgji

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_WO01, K2_W02,
K2_W06

K2_W01, K2_W02,
K2_W04, K2_W06

K2_W02, K2_W03,
K2_W06, K2_W11

K2_U01, K2_U02, K2_U11

K2_U01, K2_U02,
K2_U04, K2_U07

K2_U02, K2_U04,
K2_U07, K2_U11, K2_U13

K2_KO1, K2_K02, K2_K04

K2_K02, K2_K03, K2_K04

Tresci programowe

Tresci programowe

Teoria zachowan konsumenta: pojecie, zakres
zachowan uczestnikdw rynku; rozwdj teorii zachowan
uczestnikéw rynku.

Potrzeba jako podstawa zachowah konsumenta.
Nabywca a potrzeba informacji w procesie
podejmowania decyzji konsumenckich.

Proces podejmowania decyzji przez konsumentéw
indywidualnych. Modele podejmowania decyzji zakupu

Determinanty wewnetrzne i zewnetrzne zachowanh
nabywcéw indywidualnych.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl, C2

C2,C3

C1,C3

C2,C3

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny
testowy

Egzamin pisemny
testowy

Egzamin pisemny
testowy

Egzamin pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Egzamin pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Egzamin pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W2, U2, K1

W2, U2, K1

W1, U1, K1, K2

W2, W3, U2, U3, K1, K2
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Cele ksztatcenia dla

Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu
5. Zachowania konsumentéw po dokonaniu zakupéw - C1,C2,C3 W1, W2, W3, U1, U2, K1
zadowolenie, dysonans pozakupowy, sposoby
rozwigzywania problemdw z niezadowoleniem
konsumenckim
6. Trendy w zachowaniach podmiotéw rynkowych C3 W3, U3, K1, K2
Informacje rozszerzone
Metody nauczania:
Wykfad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw
Metody nauczania Sposdéb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Egzamin pisemny testowy Warunki zaliczenia przedmiotu s podawane do
wiadomosci studentédw przez prowadzacego na
pierwszych zajeciach.
Cwiczenia Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w Warunki zaliczenia przedmiotu s podawane do
zajeciach, Projekt grupowy / praca w wiadomosci studentdw przez prowadzgcego na
grupie pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktow ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w wyktadach
Uczestnictwo w ¢wiczeniach
Przygotowanie projektu
Przeprowadzenie badan literaturowych

Przygotowanie do egzaminu

Liczba godzin

taczny nakiad pracy studenta 90

Liczba godzin

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela 45

Liczba godzin

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym 40

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

30

15

25

10

10

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

ECTS
ECTS
1.5
ECTS
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Zarzadzanie projektem w rozwoju i komercjalizacji produktu
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.22B.205709.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Obowiagzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok B

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 Zaliczenie punktéw ECTS
3

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15
» Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Uzyskanie wiedzy na temat zarzadzania projektami
C2 Rozwiniecie umiejetnosci pracy w zespole projektowym zajmujacym sie rozwojem i komercjalizacjg produktu
C3 Zrozumienie kluczowych zasad zarzadzania projektami w rozwoju i komercjalizacji produktu

Wymagania wstepne

Znajomos$¢ podstawowych zagadnien z zakresu rozwoju i komercjalizacji produktu, umiejetnos¢ pracy w zespole

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

Efekty w zakresie

Student identyfikuje i klasyfikuje kolejne etapy
zarzadzania projektem

Student definiuje pojecia zwigzane z zarzagdzaniem
projektami w obszarze rozwoju produktu

Student wymienia niezbedne cechy PM potrzebne
do dobrego zarzgdzania projektem i zespotem
projektowym

Umiejetnosci

ul

u2

u3

Student dobiera i stosuje odpowiednie metodyki
zarzadzania projektami do okreslonej specyfiki
i tematyki projektu

Student wspétpracuje w zespole projektowym

Student planuje poszczegdélne etapy zarzgdzania
projektem

Kompetencji spotecznych

Sylabusy

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W11

K2_W08

K2_W06, K2_W11

K2_U01, K2_U04

K2_U11, K2_U13

K2_U01, K2_U04, K2_U13

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji, Quiz na
platformie moodle

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji, Quiz na
platformie moodle

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji, Quiz na
platformie moodle

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji, Quiz na
platformie moodle

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji, Quiz na
platformie moodle

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji, Quiz na
platformie moodle
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Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie i
uczenia sie

K1 Student jest przygotowany do petnienia réznorakich K2_KO01, K2_K04, K2_K05
rél w zespotach ds. zarzadzania projektami, bedac
gotowym do spotecznie odpowiedzialnego,
profesjonalnego i etycznego petnienia rél zawodowych

Tresci programowe

Cele ksztatcenia dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu
1. Istota zarzgdzania projektami C1,C2,C3
2. Kluczowe metodyki zarzadzania projektami C1,C3
3. Etapy zarzadzania przebiegiem projektu z C1,C3
uwzglednieniem rél i obowigzkéw uczestnikéw
projektu, harmonogramowania i tworzenia
dokumentacji
4, Zarzadzanie ryzykiem w projekcie C3
5. Metodyka Agile w zarzadzaniu projektami C2,C3
6. Oméwienie przyktadéw biznesowych zarzadzania C2
projektami

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metody weryfikacji

Udziat w dyskusji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, W2, W3, Ul
W2, U1, K1
W1, W3, U2, U3, K1

U2, K1
ul
W1, W3, K1

Metoda projektéw , Wyktad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacja multimedialng, Analiza przypadkéw, Metody e-

learningowe

Metody nauczania Sposéb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Wyktad Sprawdzian pisemny testowy, Quiz na platformie | Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane
moodle do wiadomosci studentéw przez

prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Cwiczenia Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Warunki zaliczenia przedmiotu s podawane
Projekt grupowy / praca w grupie, Przygotowanie | do wiadomosci studentéw przez
prezentacji prowadzgcego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w wyktadach
Uczestnictwo w ¢wiczeniach

Przygotowanie do ¢wiczen

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

15

15
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Przygotowanie projektu
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

Przygotowanie prezentacji multimedialnej

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Liczba godzin
90

Liczba godzin
40

Liczba godzin
50

35

10

10

ECTS
ECTS
1.5
ECTS
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Zarzgdzanie zintegrowanym produktem
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.22B.205710.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Obowiagzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok B

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 Egzamin punktéw ECTS
5

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15
» Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 30

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Przekazanie wiedzy z zakresu zintegrowanego zarzadzania produktem w przedsiebiorstwie

C2 Przekazanie wiedzy z zakresu zarzadzania portfelem produktéw w przedsiebiorstwie

c3 Przekazanie wiedzy z zakre§ul procesu rozyvojy nowego produktu oraz jego opakowania oraz komercjalizacji
nowego produktu w kontekscie zarzadzania zintegrowanym produktem

ca Wyksztatcenie umiejetnosci z zakresu zarzadzania zintegrowanym produktem, w tym rozwoju nowego produktu,

w dziataniach strategicznych przedsiebiorstwa

Wymagania wstepne

Wiedza z zakresu marketingu, wiedza z zakresu podstaw zarzadzania
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Kod

Wiedzy

W1

W2

W3

W4

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student definiuje i wyjasnia pojecia i elementy
(produkt fizyczny, opakowanie, marka, ustugi
towarzyszace) zarzadzania zintegrowanym produktem
w przedsiebiorstwie (ich projektowanie

i implementacje)

Student definiuje i wyjasnia, kategoryzuje proces
rozwoju nowego produktu w kontekscie zarzadzania
zintegrowanym produktem w przedsiebiorstwie

Student definiuje i charakteryzuje proces
komercjalizacji produktu i jego uwarunkowania oraz
strategie komercjalizacji

Student definiuje i charakteryzuje narzedzia i techniki
zarzgdzania portfelem produktéw
w przedsiebiorstwach

Umiejetnosci

ul

u2

u3

U4

Student potrafi zdiagnozowa¢ potrzeby informacyjne

i zasoby informacyjne dla zarzadzania zintegrowanym
produktem i zarzadzania portfelem produktéw

w przedsiebiorstwie

Student potrafi opracowac i implementowad proces
rozwoju nowego produktu dla przedsiebiorstwa
w kontekscie zarzadzania zintegrowanym produktem

Student potrafi przeprowadzi¢ analize i ocene portfela
produktéw w przedsiebiorstwie oraz zaproponowad
strategie rozwoju portfela produktéw

Student dobiera wiasciwe strategie komercjalizacji
nowego produktu zintegrowanego

Kompetencji spotecznych

K1l

K2

Lp.

Sylabusy

Student jest gotéw do efektywnego wspédtdziatania

z otoczeniem w rozwigzywaniu probleméw zwigzanych
z zarzadzaniem zintegrowanym produktem,
podejmowac inicjatywy spoteczne w aspekcie
zarzadzania produktem

Student jest przygotowany do wykorzystania wiedzy
i umiejetnosci z zakresu zarzadzania zintegrowanym
produktem w pracy zawodowej i dziataniach
spotecznych

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W03, K2_W04,
K2_W05, K2_W08

K2_W04, K2_W05

K2_W06, K2_W11

K2_WO01, K2_W04,
K2_W07

K2_U01, K2_U02

K2_U03, K2_U04, K2_U05

K2_U04, K2_U05, K2_U13

K2_U07

K2_KO01, K2_K02

K2_K04, K2_K05

Tresci programowe

Tresci programowe

Pojecie, cele i funkcje zarzadzania zintegrowanym
produktem. Elementy zintegrowanego zarzadzania
produktem (produkt fizyczny, marka, opakowanie,
ustugi towarzyszace). Funkcje i wartos¢ produktu.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami

Egzamin pisemny z

otwartymi pytaniami

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami

Egzamin pisemny z

otwartymi pytaniami

Projekt grupowy / praca
w grupie

Projekt grupowy / praca
w grupie

Projekt grupowy / praca
w grupie

Projekt grupowy / praca
W grupie

Projekt grupowy / praca
w grupie

Projekt grupowy / praca

W grupie

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, Ul
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Lp.

Tresci programowe

Strategia produktu w relacji z pozostatymi strategiami
funkcjonalnymi w przedsiebiorstwie produkcyjnym.
Implementacja strategii produktu. Ocena pozyc;ji
konkurencyjnej produktu na rynku - metody i
narzedzia oceny.

Zarzadzanie portfelem produktéw w przedsiebiorstwie.

Pojecie, elementy portfela produktéw. Metody analizy
portfela produktdw w przedsiebiorstwie produkcyjnym
(macierz BCG, rozszerzona macierz BCG, macierz
McKinsey). Metody zarzadzania portfelem produktu w
przedsiebiorstwie w konteks$cie zarzadzania
zintegrowanym produktem.

Proces rozwoju nowego produktu w przedsiebiorstwie.
Analiza sytuacji wyjsciowej. Zrédta pomystéw na nowy
produkt. Generowanie i selekcja idei nowego
produktu. Kreowanie i ocena koncepcji nowego
produktu. Analiza ekonomiczno - finansowa nowego
produktu. Przygotowanie i testowanie prototypu
nowego produktu. Testowanie rynku.

Komercjalizacja produktu. Pojecie, etapy procesu
komercjalizacji produktu. Strategie komercjalizacji.
Implementacja procesu komercjalizacji w
przedsiebiorstwie. Czynniki determinujace
skutecznos$¢ procesu komercjalizacji.

Strategia ceny, dystrubucji i komunikacji rynkowej w
procesie komercjalizacji.

Zarzadzanie zintegrowanym produktem w rynkowym
cyklu zycia produktu. Zarzadzanie produktem w fazie
wzrostu i dojrzatosci - strategie lidera, pretendentéw i
nasladowcéw. Strategie wycofywania produktéw z
porftela produktowego.

Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

przedmiotu przedmiotu

C1 W1, Ul

C2 W4, U1, U3, K2
C3,C4 W2, U2, K1

C3,C4 W3, U4, K2

C3,C4 W3, U1, U4, K1, K2
C2,C4 W4, U1, K1, K2

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Burza mézgdw, Wyktad konwencjonalny, Wykfad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja, Analiza
przypadkéw, Metody e-learningowe

Metody nauczania

Wyktad

Cwiczenia

Sposdb zaliczenia

Egzamin pisemny z otwartymi
pytaniami

Projekt grupowy / praca w grupie

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane do
wiadomosci studentdw przez prowadzgcego na
pierwszych zajeciach.

Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane do
wiadomosci studentéw przez prowadzgcego na
pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéow ECTS

Forma aktywnosci studenta

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci
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Uczestnictwo w wyktadach

Uczestnictwo w ¢wiczeniach

Przygotowanie do egzaminu

Przygotowanie projektu

Przygotowanie prezentacji multimedialnej
Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych
Przygotowanie raportu

Uczestnictwo w egzaminie

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

taczny naktad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Liczba godzin
150

Liczba godzin
65

Liczba godzin
90

15

30

20

30

20

10

19

ECTS
5.0

ECTS
2.0

ECTS
3.0

86/214



@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Cyfrowe projektowanie produktu
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.24C.205713.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Obowiagzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Zaliczenie punktéw ECTS
2

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15
» Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Uzyskanie podstawowej wiedzy na temat charakterystyki wspomaganego komputerowo procesu tworzenia

C1 . ?
projektu wzorniczego

2 Uzyskanie podstawowej wiedzy z zakresu wykorzystania narzedzi i technik komputerowych w procesie
projektowania produktu wzorniczego

c3 Przygotowanie do pracy przy uzyciu narzedzi i technik komputerowych wspomagajacych projektowanie
wzornictwa

C4 Poznanie podstawowych funkcji programu typu CAD i mozliwosci wykorzystania ich w projektach wzorniczych

Wymagania wstepne

Znajomos¢ obstugi komputera
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Kod

Wiedzy
w1

W2

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student posiada podstawowg wiedze na temat
charakterystyki wspomaganego komputerowo procesu
projektowania produktu wzorniczego

Student posiada podstawowa wiedze z zakresu
wykorzystania narzedzi i technik komputerowych
w procesie projektowania produktu wzorniczego.

Umiejetnosci

ul

u2

Student jest przygotowany do pracy przy uzyciu
narzedzi i technik komputerowych wspomagajacych
projektowanie

Student postuguje sie podstawowymi narzedziami
i funkcjami programu typu CAD.

Kompetencji spotecznych

K1

Lp.

Sylabusy

Student rozwija umiejetnosci odpowiedzialnego
projektowania wzornictwa produktu z uwzglednieniem
zasad i z wykorzystaniem nowoczesnych narzedzi

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W01, K2_W02,
K2_W05

K2_W01, K2_W02,
K2_W05

K2_U02, K2_U06

K2_U06, K2_U12

K2_KO05

Tresci programowe

Tresci programowe

Wstep do procesu projektowania produktu
wzorniczego z wykorzystaniem oprogramowania do
projektowania 2D / 3D (rysunek, kompozycja,
proporcje, geometrie, parametry, etc.)

Wykorzystanie narzedzi i technik komputerowych w
procesie projektowania produktu wzorniczego -
przeznaczenie réznych programéw komputerowych do
wspomagania réznego rodzaju zadan projektowych

Zapoznanie z oprogramowaniem do projektowania 2D
/ 3D - zapoznanie z interfejsem, nawigacja w
srodowisku 2D / 3D z edukacyjnego pakietu Autodesk -
mozliwo$¢ pobrania wersji edukacyjnej na wiasny
komputer, podstawy dziatania programéw
parametrycznych, najwazniejsze funkcje interfejsu.

Cwiczenia zapoznajgce z podstawowymi funkcjami
oprogramowania do projektowania 2D/3D z pakietu
Autodesk

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl

C2,C3

C3,C4

C3,C4

Metody weryfikacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji

Projekt indywidualny,
Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentac;ji

Projekt indywidualny,
Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
indywidualny, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1

w2, Ul

U2, K1

u2
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Lp.

10.

11.

Tresci programowe

Podstawy tworzenia szkicéw 2D (narzedzia,
wymiarowanie, modyfikowanie etc.) w
oprogramowaniu z pakietu Autodesk

Cwiczenia z tworzenia szkicéw 2D w oprogramowaniu
z pakietu Autodesk

Podstawy modelowania obiektéw 3D (poznanie zasad i
narzedzi do modelowania 3D) w oprogramowaniu CAD

Cwiczenia z modelowania obiektéw 3D w
oprogramowaniu CAD

Modyfikowanie obiektéw 3D w oprogramowaniu CAD

Cwiczenia z modyfikacji obiektéw 3D z
wykorzystaniem réznych funkcji oprogramowania CAD

Tworzenie indywidualnego projektu produktu
wzorniczego z wykorzystaniem poznanego podczas
zaje¢ oprogramowania komputerowego

Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

przedmiotu przedmiotu
C4 U1, U2, K1

C4 U1, U2, K1

C4 W2, U2, K1

C4 W2, U2, K1

C4 W2, U2, K1

C4 W2, U2, K1

C4 W2, U1, U2, K1

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad z prezentacja multimedialng, Cwiczenia laboratoryjne

Metody nauczania

Wyktad

Cwiczenia

Sposdb zaliczenia

Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach,
Projekt grupowy / praca w grupie, Przygotowanie

prezentacji

Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach,

Projekt indywidualny

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu sa
podawane do wiadomosci studentéw przez
prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Warunki zaliczenia przedmiotu sg
podawane do wiadomosci studentéw przez
prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktow ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w wyktadach

Uczestnictwo w ¢éwiczeniach

Przygotowanie projektu

Przygotowanie prezentacji multimedialnej

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

15
15
15
5
Liczba godzin ECTS
50 2.0
Liczba godzin ECTS
30 1.0
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Liczba godzin ECTS

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym 30 1.0

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Design thinking
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.24C.12273.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Obowiagzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Zaliczenie punktéw ECTS
1

Forma prowadzenia i godziny zajec
» Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Uzyskanie wiedzy na temat istoty metody design thinking, jej cech szczegdlnych i potencjatu do zastosowania

Cl przy rozwigzywaniu réznorodnych probleméw pojawiajgcych sie w przedsiebiorstwach.
Uzyskanie wiedzy na temat procesu wdrazania metody design thinking i rozwiniecie umiejetnosci planowania
2 i realizowania kolejnych jej etapéw (empatyzacja, definiowanie problemu, generowanie pomystéw,
prototypowanie i testowanie), z uwzglednieniem ich przydatnosci w procesie rozwiazywania konkretnych
probleméw przedsiebiorstw.
c3 Wyksztatcenie umiejetnosci dobierania i wykorzystywania poszczegélnych technik i narzedzi stosowanych
w trakcie rozwiazywania probleméw z wykorzystaniem metody design thinking.
ca Wyksztatcenie umiejetnosci spojrzenia na mozliwosci wykorzystania podejscia design thinking w réznych

obszarach dziatalnosci przedsiebiorstwa, do rozwigzywania réznorodnych probleméw.
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Kod

Wiedzy
w1

W2

W3

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Efekty w zakresie i
uczenia sie

Student opisuje metode design thinking, przedstawia K2_Wo04
jej istote oraz mozliwosci wykorzystania
W rozwigzywaniu problemoéw przedsiebiorstw.

Student ma wiedze na temat narzedzi K2_W07, K2_W08
wykorzystywanych w metodzie design thinking

i obszaréw oraz zasad ich wykorzystywania,

w zaleznosci od rodzaju i ztozonosci problemu

do rozwigzania.

Student uzasadnia wdrozenie podejscia design K2_W10
thinking do rozwigzywania probleméw
przedsiebiorstw.

Umiejetnosci

ul

u2

Student planuje proces design thinking w oparciu K2_U04, K2_U05
o0 zdiagnozowane potrzeby przedsiebiorstwa.

Student prawidtowo rozréznia i postuguje sie K2_U05
narzedziami wykorzystywanymi podczas realizacji

procesu rozwigzywania probleméw metoda design

thinking.

Kompetencji spotecznych

K1l

K2

Lp.

Sylabusy

Student docenia mozliwosci wykorzystania potencjatu | K2_K02
metody design thinking, integrujgc zdobyta wiedze

na temat poszczegdlnych jej etapéw oraz narzedzi

przy wdrozeniu jej do rozwigzania okreslonego

problemu.

Student wykazuje inicjatywe i jest zorientowany K2_KO03, K2_K04
na podejscie kreatywne do rozwigzywania probleméw
przedsiebiorstw.

Tresci programowe

Cele ksztatcenia dla

Tresci programowe .
prog przedmiotu

Wprowadzenie do metody design thinking - historia, C1
istota, obszary i warunki wykorzystania, zasady,
wyrézniki i cechy charakterystyczne.

Etap empatii jako przygotowanie do wdrozenia metody | C2
design thinking: diagnoza potrzeb przedsiebiorstwa
(drabina potrzeb); poszukiwanie potrzeb

uzytkownikéw (badania: dobér uczestnikéw, metody i
techniki, zasady dotyczace obserwacji i wywiaddéw).

Diagnozowanie problemu (moodboard, persona), C2,C3
generowanie pomystéw (techniki kreatywne),

prototypowanie (prototypy 3D, 2D, scenki), testowanie
(wewnetrzne i zewnetrzne), jako etapy metody design

thinking bezposrednio zwigzane z poszukiwaniem

rozwigzah zdiagnozowanego problemu.

Metody weryfikacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

wil

ul

W2, U2
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu

4. Przygotowanie do praktycznego wykorzystania C4 W3, U1, K1
metody design thinking (empatyzacja).

5. Rozwigzywanie probleméw metoda design thinking- c4 W3, U1, K1, K2
praktyczny warsztat obejmujacy wszystkie etapy
procesu.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wykfad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw, Warsztat praktyczny

Metody nauczania Sposdéb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Cwiczenia Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w Warunki zaliczenia przedmiotu s podawane do
zajeciach wiadomosci studentéw przez prowadzacego na

pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . .
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w ¢wiczeniach 15
Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych 5
Przygotowanie do ¢wiczen 6
taczny nakiad pracy studenta Liczbazgodzin Ef-{)s
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczbalgodzin Eggs
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym Liczbazgodzin ESI.)S

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Ekologiczna ocena wyrobow
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.24B.11045.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Obowiagzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok B

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Egzamin punktéw ECTS
3

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15
» Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Nabycie przez studentéw umiejetnosci postrzegania aspektow i wptywoéw srodowiskowych produktéw

Cl w perspektywie catego cyklu zycia

Nabycie przez studentéw podstawowych umiejetnosci z zakresu wykonywania analiz cyklu zycia produktu(éw)

2 (LCA)

Wymagania wstepne

Umiejetnos¢ obstugi Excel i Word Umiejetnos¢ wyszukiwania informacji w Internecie

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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Kod Efekty w zakresie
Wiedzy
W1 Student zna sposoby oceny wptywu na Srodowisko

wyrobow i komunikowania informacji srodowiskowej

Umiejetnosci

ul Student umie wymieni¢ aspekty srodowiskowe
charakterystyczne dla poszczegdlnych etapéw cyklu
Zycia wyrobdéw

u2 Student potrafi wykona¢ uproszczong analize LCA dla
wybranego produktu lub jego opakowania

Kompetencji spotecznych

K1 Student staje sie bardziej Swiadomy ekologicznych
konsekwencji produkgji i uzytkowania réznych
produktéw

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W09

K2_U01, K2_U06

K2_U01, K2_U06

K2_K04

Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

1. Produkty jako obiekty analiz sSrodowiskowych

2. !‘CA._, Ideﬁnicja celu i zakresu oraz analiza zbioru wejs¢
i wyjsc¢

3. LCA - ocena wptywu cyklu zycia oraz interpretacja

4, Analiza srodowiskowa w programie do badan LCA

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C1
Cl1, C2

C2
Cc2

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad z prezentacjag multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposéb zaliczenia

Wyktad Egzamin w formie testu na platformie
moodle

Cwiczenia Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w

zajeciach, Przygotowanie prezentacji

Sylabusy

Metody weryfikacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Egzamin w
formie testu na
platformie moodle

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Egzamin w
formie testu na
platformie moodle

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, ul
W1, U2, K1

W1, Ul, U2, K1
W1, U1, U2, K1

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane do
wiadomosci studentéw przez prowadzacego na

pierwszych zajeciach.

Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane do
wiadomosci studentéw przez prowadzgcego na

pierwszych zajeciach.
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Rozliczenie punktow ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w wyktadach

Uczestnictwo w ¢wiczeniach

Przygotowanie do ¢wiczen

Przygotowanie prezentacji multimedialnej

Przygotowanie do egzaminu

Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

Uczestnictwo w egzaminie

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

na zrealizowane aktywnosci

Liczba godzin
90

Liczba godzin
41

Liczba godzin
35

15

15

10

10

20

10

ECTS
3.0

ECTS
1.5

ECTS
1.0
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Kierunek studiow
Design i komercjalizacja produktu

Specjalnos¢

Jednostka organizacyjna
UEP

Poziom ksztatcenia
studia drugiego stopnia
Forma studiow
stacjonarne

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Konsumencka ocena produktu
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Cykl dydaktyczny
2025/2026

Kod przedmiotu
UEPDKPS.24B.11997.25

Jezyk wyktadowy
Polski

Obligatoryjnos¢
Obowiagzkowy

Blok zajeciowy
Blok B

Okres Forma zaliczenia
Semestr 3 Egzamin

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15
» Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 15

C1 Przekazanie wiedzy na temat produktu i jego roli w zaspokajaniu potrzeb konsumentéw

C2

C3 technik ich pomiaru

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Wyksztatcenie umiejetnosci przeprowadzenia oceny produktu z wykorzystaniem réznych technik
konsumenckiego testowania produktu

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z badan marketingowych, zarzadzania produktem, marketingu

Sylabusy

Liczba

punktéw ECTS

3

Przekazanie wiedzy na temat satysfakcji i lojalnosci konsumentéw z uzytkowania produktu a takze na temat
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Kod

Wiedzy
w1

W2

W3

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student definiuje istote oraz rozumie znaczenie
prowadzenia konsumenckich ocen produktu

Student charakteryzuje techniki konsumenckiego
testowania produktu oraz ich zastosowanie

Student rozumie pojecia potrzeb konsumenta,
satysfakcji oraz lojalnosci konsumentéw i zna techniki
ich pomiaru

Umiejetnosci

ul

u2

Student stosuje wybrane techniki marketingowego
testowania produktu - samodzielnie planuje i prowadzi
proces badawczy

Student opracowuje wyniki przeprowadzonego
konsumenckiej oceny produktéw, wyciaga wnioski
z nich ptynace i proponuje ich praktyczne
wykorzystanie

Kompetencji spotecznych

K1l

Lp.

Sylabusy

Student wykazuje odpowiedzialnos¢ za proponowane
rozwigzania, prezentuje zgtaszane propozycje
i rozwigzania wynikajgce z ocen konsumenckich

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W05, K2_W09

K2_W07, K2_W08

K2_W07, K2_WO08,
K2_W09

K2_U02, K2_U05

K2_U02, K2_U04, K2_U05

K2_K01, K2_K03

Tresci programowe

Tresci programowe

Produkt i jego rola w zaspokajaniu potrzeb
konsumentéw

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl1

Metody weryfikacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji, Egzamin
pisemny z pytaniami
zamknietymi i otwartymi

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji, Egzamin
pisemny z pytaniami
zamknietymi i otwartymi

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji, Egzamin
pisemny z pytaniami
zamknietymi i otwartymi

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, W3
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Lp.

Tresci programowe

Istota i formy testowania produktu.

Obserwacja jako metoda marketingowego testowania
produktéw.

Metody marketingowego testowania produktéw oparte
na indagacji - metody iloSciowe i jakosciowe.

Specjalne metody marketingowego testowania
produktéw.

Prébne uzytkowanie jako metoda marketingowego
testowania produktéw.

Satysfakcja oraz lojalno$¢ konsumentdw i ich pomiar.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C2
C2

C2

C2

C2

C3

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad z prezentacjag multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposdb zaliczenia

Wyktad

Cwiczenia

Egzamin pisemny z pytaniami zamknietymi i

otwartymi

Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach,

Projekt grupowy / praca w grupie,
Przygotowanie prezentacji

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W2, W3, U1, U2, K1
W2, U1, U2, K1

W2, Ul, U2, K1

W2, U1, U2, K1

W2, Ul, U2, K1

W3, Ul, U2, K1

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane

do wiadomosci studentéw przez
prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane

do wiadomosci studentéw przez
prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w wyktadach

Uczestnictwo w ¢wiczeniach

Przygotowanie do ¢wiczen

Przygotowanie do egzaminu

Przygotowanie projektu

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

Przygotowanie prezentacji multimedialnej

Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych

Uczestnictwo w egzaminie

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

15

15

10

15

10

10
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taczny naktad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Liczba godzin
90

Liczba godzin
41

Liczba godzin
40

ECTS

ECTS
15

ECTS
15
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Ochrona wtasnosci intelektualnej i przemystowej
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.24A.7359.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy
UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Obowiagzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok A

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Zaliczenie punktéw ECTS
1

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Uzyskanie przez studenta kluczowej wiedzy z zakresu prawa wiasnosci przemystowe;.

Uzyskanie przez studenta wiedzy dotyczacej podstawowych form ochrony wtasnosci intelektualnej i przemystowe;j
C2 (patenty, wzory przemystowe i uzytkowe, znaki towarowe, marki, oznaczenia pochodzenia) oraz zabezpieczenia
prawa autorskiego.

Wymagania wstepne

Wiedza ogdlna. Wiedza z zakresu przedmiotu Prawo (ochrona wtasnosci intelektualnej). Umiejetno$¢ wyszukiwania informacji
w Internecie.
Umiejetnos¢ obstugi programéw Microsoft Power Point i Word.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

W4

Efekty w zakresie

Student wymienia regulacje prawne dotyczace
wtasnosci intelektualnej i przemystowej oraz postuguje
sie terminologig w nich zawarta.

Student wymienia i charakteryzuje podstawowe formy
ochrony wtasnosci intelektualnej i przemystowe;j
(patenty, wzory przemystowe i uzytkowe, znaki
towarowe, oznaczenia pochodzenia).

Student wymienia warunki decydujace o nieuczciwej
konkurencji w zakresie wtasnosci intelektualnej
i przemystowej.

Student opisuje sankcje naruszenia praw wtasnosci
przemystowej i intelektualne.

Umiejetnosci

ul

u2

u3

Student rozréznia podstawowe formy ochrony
wiasnosci intelektualnej i przemystowe;j.

Student sporzadza raport z tematycznego
przeszukiwania bazy patentowe;.

Student potrafi stosowac¢ reguty dozwolonego uzytku
w praktyce w zakresie praw wtasnosci przemystowej
i intelektualne.

Kompetencji spotecznych

K1

K2

Lp.

Sylabusy

Student docenia znaczenie wiedzy zwigzane;j
z ochrong wtasnosci intelektualnej i przemystowe;j
w procesach komercjalizacji.

Student jest gotdw do wykorzystania wiedzy
dotyczacej ochrony intelektualnej i przemystowej
w sposéb przedsiebiorczy z zachowaniem zasad etyki.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W04, K2_W11

K2_W04, K2_W11

K2_W04, K2_W11

K2_W04, K2_W11

K2_U03

K2_U01

K2_U03

K2_K02

K2_K03

Tresci programowe

Tresci programowe

Rola ochrony wtasnosci przemystowej i intelektualnej
oraz wynikajace z niej korzysci dla nauki i
przedsiebiorcéw.

Ochrona wynalazkéw - patenty. Ochrona wzoréw
uzytkowych i przemystowych.

Ochrona oznaczenia towardw. Prawa ochronne na
znaki towarowe.

Zrédta informacji patentowej i badania patentowe.

Urzad Patentowy (polski, europejski), eksperci
patentowi, organizacje zbiorowego zarzadzania
prawami autorskimi.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C1, C2

Cl1,C2

Cl, C2

C1, C2
Cl1, C2

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny
testowy

Sprawdzian pisemny
testowy

Sprawdzian pisemny
testowy

Sprawdzian pisemny
testowy

Sprawdzian pisemny
testowy

Sprawdzian pisemny
testowy

Sprawdzian pisemny
testowy

Sprawdzian pisemny

testowy

Sprawdzian pisemny
testowy

Efekty uczenia sie dla

przedmiotu

W1, Ul

w2, Ul

W2, U1, K2

W1, W2, U2, K2
W2, W3, Ul
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu

6. Dozwolone korzystanie a prawo wtasnosci C1,C2 W1, W3, U1, K1
przemystowej i intelektualnej. Obrét prawami
wytacznymi. Umowy: licencji i know-how.

7. Prawo autorskie. Prawo autorskie a Internet. C1,C2 W1, W3, U1, U3, K1
Dozwolone korzystanie i obrét prawami autorskimi.

8. Roszczenia z tytutu naruszenia praw wytacznych lub C1,C2 W3, W4, U2, K2

praw autorskich. Dochodzenie roszczeh w
postepowaniu cywilnym. Odpowiedzialnos¢ karna.

Informacje rozszerzone
Metody nauczania:
Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja

Metody nauczania Sposéb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Wyktad Sprawdzian pisemny testowy | Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane do wiadomosci
studentéw przez prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktow ECTS

4 - - - * -
Forma aktywnosci studenta Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 6
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 2
Zbieranie informacji do zadanej pracy 6
taczny nakiad pracy studenta Liczbazgodzin Ef‘(l;s
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczbalgodzin ES..ES

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Projektowanie i wzornictwo opakowan
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.24C.11953.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Obowiagzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Zaliczenie punktéw ECTS
1

Forma prowadzenia i godziny zajec
» Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Zapoznanie studenta z podstawowymi zagadnieniami dotyczacymi opakowania jako elementu produktu

C1 .
zintegrowanego

2 Zaprezentowanie studentom etapdw procesu projektowania opakowan zaréwno pod wzgledem marketingowym
jak i technicznym.

c3 Wyksztatcenie w studentach umiejetnosci oceny elementéw opakowania w kontekscie modyfikacji elementéw
materialnych i wizualnych oraz umiejetnosci zaprojektowania nowego opakowania.

ca Uzyskanie wiedzy materiatowej, technicznej, prawnej oraz marketingowej niezbednej do prawidtowego

projektowania i oznakowania opakowan réznych kategorii produktéw.

Wymagania wstepne

Znajomos¢ procesu projektowania i rozwoju nowego produktu, podstawowa wiedza z zakresu opakowania jako elementu
zintegrowanego produktu
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Kod

Wiedzy
w1

W2

W3

W4

W5

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student charakteryzuje opakowanie produktu
konsumpcyjnego i jego elementy sktadowe (wizualne
i materialne) jako podstawe projektowania

i wzornictwa.

Student zna metody, narzedzia i techniki stosowane
do gromadzenia informacji i podejmowania decyzji
niezbednych w procesie projektowania opakowan.

Student posiada wiedze w zakresie aspektéw
marketingowych w projektowaniu i wzornictwie
zaréwno nowych opakowan jak i opakowan
modyfikowanych

Student ma wiedze o powigzaniach pomiedzy
aspektami materiatowymi, technicznymi, prawnymi
oraz marketingowymi i ich roli w projektowaniu
opakowan.

Student zna przepisy prawa majace zastosowanie
do obszaru projektowania i oznakowania opakowan
réznych kategorii produktéw.

Umiejetnosci

ul

u2

u3

u4

Student potrafi gromadzi¢ niezbedng wiedze ze Zrédet
wtérnych, dokonywad krytycznego przegladu

i wyciggac wnioski wykorzystywane w projektowaniu
nowych opakowan i modyfikacji istniejacych
opakowan.

Student potrafi zaplanowac i przeprowadzi¢ etapy
procesu projektowania opakowanh zaréwno w aspekcie
wizualnym jak i technicznym.

Student postuguje sie narzedziami technicznymi
w procesie projektowania nowych opakowan.

Student potrafi samodzielnie zaprojektowac wytyczne
do projektowania opakowanh oraz oznakowanie
w oparciu o krajowe wymagania prawne.

Kompetencji spotecznych

K1

K2

K3

Sylabusy

Student jest gotéw do gromadzenia, przetwarzania
i komunikowania informacji o charakterze
marketingowym i technicznym w aspekcie
projektowania opakowan.

Student jest Swiadomy odpowiedzialnosci i etycznego
charakteru wykonywanej pracy w warunkach
zréwnowazonej produkcji i konsumpgji.

Student jest gotowy do uczestniczenia w dyskus;ji
dotyczgcej interdyscyplinarnego projektowania
opakowan.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W03, K2_W04,
K2_W05

K2_W01, K2_WO05,
K2_W07

K2_W04, K2_W05

K2_W03, K2_W05

K2_W04, K2_W05

K2_U01, K2_U02, K2_U05

K2_U01, K2_U02, K2_U05

K2_U01, K2_U02, K2_U05

K2_U13

K2_K01, K2_K02

K2_KO05

K2_K01, K2_K02

Metody weryfikacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentac;ji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca

w grupie, Przygotowanie
prezentacji
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Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

1. Opakowanie jako integralny atrybut produktu i marki.
Funkcje i klasyfikacja opakowan. Znaczenie opakowan
w zarzadzaniu produktem i markg na rynku débr
konsumpcyjnych.

2. Wzornictwo (design) opakowan - elementy
marketingowe i techniczne.

3. Proces projektowania opakowan i jego etapy.
Uwarunkowania procesu projektowania na rynku débr
konsumpcyjnych (ekonomiczne, prawne,
marketingowe, kulturowo - spoteczne). Opakowanie w
zréwnowazonej gospodarce.

4. Aspekt marketingowy w projektowaniu opakowan.
Segment docelowy, konkurencja, wizerunek produktu i
marki.

5. Wymagania prawne zwigzane z projektowaniem

opakowan, oceng i oznakowaniem z uwzglednieniem
przepisdw unijnych i krajowych.

6. Przeglad materiatéw opakowaniowych oraz ich analiza
pod katem dostepnosci réznych technologii recyklingu
w praktyce i na duza skale.

7. Zasady doboru formy konstrukcyjnej opakowania, w
tym zamkniecia i etykiety dla réznych kategorii
produktéw.

8. Projektowanie opakowah w aspekcie srodowiskowym.

Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

przedmiotu przedmiotu

C1 W1, U1, K1

C1 W1, U1, K1

C1,C2,C3 W1, W2, W3, U1, K2

C2,C3 W1, W3, U2, K1, K2

C3,C4 W2, W3, W5, U2, U3, U4,
K1, K2

C3,C4 W2, W3, W4, W5, U2, U3,
U4, K1, K3

C2,C3 W2, W3, W4, U2, U3, U4,
K3

C3,C4 W4, W5, U4, K2

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Dyskusja, Analiza przypadkéw, Cwiczenia laboratoryjne

Metody nauczania Sposdb zaliczenia

Cwiczenia Projekt grupowy / praca w grupie,
Przygotowanie prezentacji

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane do
wiadomosci studentéw przez prowadzgcego na
pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta
Uczestnictwo w ¢wiczeniach
Przygotowanie projektu

Przygotowanie prezentacji multimedialnej

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

15
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Zbieranie informacji do zadanej pracy

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Liczba godzin
30

Liczba godzin
18

Liczba godzin
21

ECTS
1.0

ECTS
0.5

ECTS
0.5
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Projektowanie produktu niezywnosciowego

Kierunek studiow
Design i komercjalizacja produktu

Specjalnos¢

Jednostka organizacyjna
UEP

Poziom ksztatcenia
studia drugiego stopnia
Forma studiow
stacjonarne

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Cykl dydaktyczny
2025/2026

Kod przedmiotu
UEPDKPS.24C.205715.25

Jezyk wyktadowy
Polski

Obligatoryjnos¢
Obowiagzkowy

Blok zajeciowy
Blok C

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Zaliczenie punktéw ECTS
3
Forma prowadzenia i godziny zajec
» Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 30
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Rozwiniecie umiejetnosci identyfikacji kamieni milowych w procesie projektowania produktu niezywnosciowego.

Wyksztatcenie umiejetnosci planowania i realizowania zadan z wykorzystaniem technik i narzedzi wtasciwych dla

C2 3 A . . L -
poszczegdblnych etapow procesu projektowania produktu niezywnosciowego.

c3 Rozwiniecie umiejetnosci rozwigzywania probleméw pojawiajacych sie na poszczegdinych etapach projektowania
produktu niezywnos$ciowego.

C4 Wyksztatcenie umiejetnosci sporzadzania dokumentacji projektowej i produktowe;.

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu jakoSci wyrobdw, marketingu oraz zarzgdzania projektem.

Sylabusy
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Kod

Wiedzy

W1

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Identyfikuje kamienie milowe w procesie rozwoju
nowego produktu niezywnosciowego.

Umiejetnosci

ul

u2

u3

u4

us

Planuje i wykonuje zadania na poszczegdinych
etapach projektowania produktu z wykorzystaniem
wiasciwych technik i narzedzi.

Wiasciwie dobiera i wykorzystuje akty prawne,
normatywne, literature branzowa w procesie
projektowania produktéw niezywnosciowych.

Wykorzystuje myslenie kreatywne oraz krytyczne
w procesie rozwigzywania probleméw zwigzanych
z projektowaniem produktu niezywnosciowego.

Sporzadza dokumentacje projektowa i produktowa.

Prezentuje wyniki pracy projektowe;j.

Kompetencji spotecznych

K1

Lp.

Sylabusy

Jest otwarty na nowe koncepcje i przedsiewziecia.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W02, K2_WO03,
K2_W06, K2_W07,
K2_W08

K2_U01, K2_U02,
K2_U03, K2_U04,
K2_U05, K2_U06

K2_U01, K2_U02, K2_U03

K2_U04, K2_U05, K2_U07

K2_U03, K2_U04,
K2_U06, K2_U10

K2_U10

K2_K03, K2_K04

Tresci programowe

Tresci programowe

Koncepcja produktu niezywnosciowego z
wykorzystaniem metod projektowania nowosci,
technik kreatywnego myslenia, selekcji oraz
weryfikacji pomystéw na nowy produkt.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C1,C2

Metody weryfikacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, U1, U3, K1
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Lp.

Tresci programowe

Przeksztatcenie koncepcji w prototyp. Przygotowanie
receptury produktu i technologii produkcji produktu
niezywnosciowego. Analiza techniczno-technologiczna

projektu.

Rozwdj prototypdéw opracowanych produktéw -
zaprojektowanie badan i przeprowadzenie testow.
Optymalizacja cech jakosciowych opracowanych

produktéw i powiekszanie skali proceséw.

Przygotowanie propozycji opakowania wraz z

projektem etykiety.

Opracowanie strategii marketingowej opracowanego

produktu niezywnos$ciowego.

Ocena skutecznosci i efektywnosci procesu
projektowania produktu niezywnosciowego.

Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

przedmiotu przedmiotu
C2,C3,C4 W1, U1, U2, U3, U4, K1
C2,C3 W1, U1, U2, U3, K1
C2,C3,C4 Uz, U4, K1

C2 U1, U3, K1

C3 U3, U5, K1

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Dyskusja, Cwiczenia laboratoryjne

Metody nauczania Sposéb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Cwiczenia Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Warunki zaliczenia przedmiotu sg
Projekt grupowy / praca w grupie, Przygotowanie podawane do wiadomosci studentéw
prezentacji przez prowadzgcego na pierwszych

zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w ¢wiczeniach

Przygotowanie do ¢wiczen

Przygotowanie prezentacji multimedialnej

Przygotowanie projektu

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

30
15
10
10
15
10
Liczba godzin ECTS
90 3.0
Liczba godzin ECTS
45 1.5
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Liczba godzin ECTS

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym 50 20

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Projektowanie produktu zywnosciowego
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.24C.205714.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Obowiagzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Zaliczenie punktéw ECTS
3

Forma prowadzenia i godziny zajec
» Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 30

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Uzyskanie wiedzy na temat wiarygodnych Zrédet informacji naukowej i rynkowej w branzy spozywczej

Wyksztatcenie umiejetnosci planowania i wykonywania zadah w procesie projektowania produktu zywnosciowego

c2 - P .
Z uzyciem wtasciwych narzedzi

c3 Wyksztatcenie umiejetnosci krytycznej oceny dostepnych zrédet oraz uwarunkowan zewnetrznych w procesie
projektowania produktu zywnosciowego

C4 Rozwiniecie umiejetnosci prezentowania wynikéw pracy

5 Wyksztatcenie postawy przejawiajgcej sie dgzeniem do doskonalenia procesu projektowania produktu
zZywnosciowego

Cé Rozwiniecie umiejetnosci pracy zespotowej
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Wymagania wstepne

Ukonczony kurs Wprowadzenie do projektowania produktu

Kod

Wiedzy

W1

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student odréznia wiarygodne zrédta informacji
naukowej i rynkowej od Zrédet nierzetelnych

Umiejetnosci

ul

u2

U3

U4

us

Student planuje i wykonuje zadania

na poszczegdlnych etapach projektowania produktu
zywnosciowego z wykorzystaniem wiasciwych
narzedzi

Student postuguje sie aktami normatywnymi,
literaturg naukowa i branzowa oraz danymi rynkowymi

Student wykorzystuje myslenie kreatywne oraz
krytyczne w procesie rozwigzywania problemoéw
zwigzanych z projektowaniem produktu
Zywnosciowego

Student sporzadza specyfikacje wyrobu gotowego

Student prezentuje wyniki pracy

Kompetencji spotecznych

K1

Sylabusy

Student dazy do doskonalenia procesu projektowania

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W06, K2_W07

K2_U01, K2_U02,
K2_U03, K2_U04,
K2_U05, K2_U06

K2_U01, K2_U02, K2_U03

K2_U04, K2_U05

K2_U03, K2_U04

K2_U10

K2_K02

Metody weryfikacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskusji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

113 /214



Kod

K2

Lp.

10.
11.

12.

13.

Efekty w zakresie

Student kieruje sie zasadami etycznymi podczas
projektowania produktu zywnosciowego

Kierunkowe efekty

uczenia sie Metody weryfikacji

K2_K05 Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Tresci programowe

Tresci programowe

Opracowanie koncepcji produktu zywnosciowego -
business case.

Opracowanie wstepnej receptury produktu
Zywnosciowego.

Sprecyzowanie wymagan do wytworzenia wyrobu
Zywnosciowego.

Oszacowanie kosztéw przedsiewziecia zwigzanych z
wytwarzaniem nowego produktu zywnosciowego.

Studium wykonalnosci koncepcji nowego produktu
Zywnosciowego.

Planowanie eksperymentu, przygotowanie prototypéw
produktu zywnosciowego.

Opracowanie kryteriéw i narzedzi testowania
prototypdw i wyrobu gotowego.

Rozwijanie koncepcji produktu zywnosciowego.
Optymalizacja jakosci produktu zywnosciowego.
Przygotowanie specyfikacji wyrobu gotowego.

Przygotowanie propozycji opakowania produktu
zZywnosciowego wraz z opracowaniem etykiety.

Ocena skutecznosci i efektywnosci procesu
projektowania produktu zywnosciowego.

Opracowanie strategii wprowadzenia
zaprojektowanego produktu na rynek.

Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

przedmiotu przedmiotu
C1,C2,C3,C6 Ul, U2, U3, K2
C1,C2,C3,C6 Ul, U2, U3, K2
C2,C3,Co6 ul, U2, K2
C2,Co6 Ul, K2
C1,C2,C3,C6 W1, U1, K2
C2,C6 Ul, U3, K2
C2,C4,Co U1, K2
C2,C4,C5,C6 Ul, K2

C2,C6 ul

C1, C2,C3,C4,Co Ul, U2, U4, K2
C1,C2,C3,C4,Co ul, U2, K2
C2,C3,C4,C5,Co U1, U5, K1, K2
C2 Ul

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Cwiczenia laboratoryjne

Metody nauczania

Cwiczenia

Sylabusy

Sposéb zaliczenia

Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach,
Projekt grupowy / praca w grupie, Przygotowanie

prezentacji

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu sa
podawane do wiadomosci studentéw
przez prowadzgcego na pierwszych
zajeciach.
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Rozliczenie punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . Yt
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w ¢wiczeniach 30
Przygotowanie do ¢wiczen 10
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 10
Przygotowanie raportu 10
Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 15
taczny nakiad pracy studenta Liczba;godzin E:,SES
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczba4godzin Ef15'S
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym LiczbaSgodzin E;:I)S

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Seminarium dyplomowe
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.24C.409.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy
UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Obowiagzkowy
Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Zaliczenie punktéw ECTS
4

Forma prowadzenia i godziny zajec
» Uczestnictwo w seminarium: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Zapoznanie z podstawowg literaturg z zakresu przedmiotowego seminarium
C2 Zbudowanie warsztatu naukowego umozliwiajgcego przygotowanie pracy dyplomowe;j
C3 Wyrobienie umiejetnosci prezentacji pogladéw i przemyslen

Wymagania wstepne

Umiejetnos¢ obstugi edytoréw tekstowych oraz arkuszy kalkulacyjnych (np. MS Word, MS Excel)

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie i -
uczenia sie

Metody weryfikacji
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

W4

Efekty w zakresie

Student/ka zna podstawowy dorobek teoretyczny
z zakresu przedmiotowego seminarium

Student/ka zna zasady definiowania problemu
badawczego i przygotowania pracy dyplomowej

Student/ka zna podstawowe metody badan
naukowych z zakresu przedmiotowego seminarium,
umozliwiajace przygotowanie pracy dyplomowej

Student/ka zna podstawowe bazy danych
bibliograficznych i statystycznych wtasciwe dla
przedmiotowego seminarium

Umiejetnosci

ul

u2

u3

Student/ka potrafi przeprowadzi¢ kwerende
literaturowg i dokona¢ krytycznej oceny pozyskanych
informacji

Student/ka potrafi zdefiniowa¢ problem badawczy,
sformutowac tezy, hipotezy lub cele badawcze,
zaprojektowac badania empiryczne lub teoretyczne

Student/ka potrafi przygotowac prace pisemna lub
prezentacje z zakresu przedmiotowego seminarium

Kompetencji spotecznych

Sylabusy

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_WO01, K2_W02

K2_W07

K2_W07, K2_W08

K2_W01, K2_WO05,
K2_W07

K2_U01, K2_U02,
K2_U08, K2_U12

K2_U03, K2_U04,
K2_U05, K2_U08, K2_U12

K2_U08, K2_U09,
K2_U10, K2_U11

Metody weryfikacji

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan
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Kod Efekty w zakresie

K1 Student/ka postepuje etycznie i zgodnie

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_K01, K2_K05

z regulaminem studiéw UEP

Lp. Tresci programowe

Tresci programowe

Cele ksztatcenia dla

przedmiotu
1. Zasady przygotowania pracy dyplomowej C2
2. Podstawowe bazy danych bibliograficznych i C1
statystycznych witasciwe dla przedmiotowego
seminarium
3. Metodyka badawcza w zakresie przedmiotowym C1,C2,C3
seminarium
4, Dyskusja nad koncepcja pracy dyplomowej C1,C2,C3
5. Referowanie czastkowych wynikéw badan C1,C2,C3
6. Prezentacja tez pracy dyplomowe;j C3

Metody nauczania:

Seminarium, Dyskusja

Metody nauczania

Seminarium

Forma aktywnosci studenta

Informacje rozszerzone

Sposéb zaliczenia

Esej / referat, Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przeprowadzenie badan, Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja czastkowych wynikéw badan

Metody weryfikacji

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, W2, U2, U3, K1
w4, Ul

W1, W3, w4, U1, U2

W1, W2, U1, U2, K1
W1, W2, W3, U2, K1
W1, W2, U2, U3, K1

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu sg
podawane do wiadomosci
studentéw przez prowadzacego na

pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktow ECTS

Uczestnictwo w seminarium

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych

Przygotowanie referatu

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

15
25
60

10
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Przygotowanie prezentacji multimedialnej

taczny naktad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Liczba godzin
120

Liczba godzin
40

Liczba godzin
60

10

ECTS
4.0

ECTS
1.5

ECTS
2.0
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Alergeny zywnosci i kosmetykow
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.24C.12040.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Zaliczenie punktéw ECTS
1

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Uzyskanie wiedzy z zakresu charakterystyki i klasyfikacji zwigzkéw alergennych wystepujacych w produktach

Cl spozywczych i kosmetycznych.
C2 Zapoznanie sie z metodami detekgji, inaktywacji i eliminacji alergenéw wystepujacych w zywnosci i kosmetykach.
c3 Zdobycie wiedzy na temat trendéw, mozliwosci i wyzwan technologicznych produkcji zywnosci i kosmetykéw
0 obnizonej alergennosci.
ca Uzyskanie wiedzy na temat wymagan prawnych w zakresie zasad znakowania zywnosci i kosmetykéw
zawierajacych alergeny.
Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Kierunkowe efekty Metody weryfikacji

uczenia sie
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Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie o - Metody weryfikacji

uczenia sie

Wiedzy

W1 Student definiuje i postuguje sie podstawowymi K2_W01, K2_W02 Sprawdzian pisemny
pojeciami dotyczacymi zwigzkdw alergennych testowy
wystepujacych w zywnosci i kosmetykach. Posiada
wiedze na temat sktadnikéw zywnosci i kosmetykow
o wlasciwosciach alergennych.

W2 Student wymienia i opisuje sposoby wykrywania, K2_Wo01, K2_W02, Sprawdzian pisemny
eliminacji i inaktywacji alergenéw w zywnosci K2_W07, K2_W08 testowy
i kosmetykach.

W3 Student posiada wiedze dotyczaca prawidtowego K2_W01, K2_W02, Sprawdzian pisemny
znakowania produktéw spozywczych oraz K2_WO05, K2_W06, testowy
kosmetycznych zawierajacych zwigzki alergenne. K2_W09

Umiejetnosci

ul Student dokonuje klasyfikacji alergenéw w zywnosci K2_U01, K2_U03, K2_U06 | Sprawdzian pisemny
i kosmetykach oraz analizuje Zrédta ich pochodzenia. testowy

u2 Student posiada umiejetnos¢ doboru i zastosowania K2_U01, K2_U03, Sprawdzian pisemny
metod oznaczania, eliminacji i inaktywacji alergenéw K2_U05, K2_U06 testowy
w zywnosci i kosmetykach, oraz ocenia korzysci
i ograniczenia wynikajgce z zastosowania tych metod.

Kompetencji spotecznych

K1 Student jest Swiadomy zagrozeh wynikajacych K2_K01, K2_K02, K2_K03, | Sprawdzian pisemny
z wystepowania alergenéw w zywnosci i kosmetykach. | K2_K05 testowy

K2 Student jest Swiadomy znaczenia odpowiedzialnosci K2_KO01, K2_K02, K2_K05 | Sprawdzian pisemny
za produkcje zywnosci o obnizonej alergennosci testowy
i kosmetykdw hypoalergicznych i ich odpowiednie
znakowanie.

Tresci programowe

L - Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla
p- Tresci programowe . p
przedmiotu przedmiotu

1. Podstawowe definicje i pojecia zwigzane z alergenami, | C1 W1, Ul
ich charakterystyka, klasyfikacja oraz wystepowanie w
zywnosci i kosmetykach.

2. Zagrozenia zwigzane z wystepowaniem alergenéw w C1,C2 W1, K1
zywnosci i kosmetykach.

3. Przyczyny i mechanizmy powstawania alergii. C2 W1, K1
Przeciwciata, procesy alergiczne i typy nadwrazliwosci.

4, Metody oznaczania alergendw, zastosowanie technik C2,C3 W2, U2, K1
m.in. bioinformatycznych, fizykochemicznych,
immunoenzymatycznych oraz biologii molekularnej.

5. Metody inaktywacji i eliminacji zwigzkéw alergennych | C2, C3 W2, U2, K1, K2
w produkcji zywnosci i kosmetykow.

6. Wymagania dotyczace prawidtowego i C4 W3, K1, K2

odpowiedzialnego znakowania produktéw
zywnosciowych i kosmetycznych, w kontekscie
obecnosci zwigzkdéw alergizujacych.
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu

7. Zywnos¢ o obnizonej alergennosci oraz kosmetyki C3,C4 W2, W3, U2, K1, K2
hypoalergiczne: trendy, mozliwosci, wyzwania
technologiczne, wymagania wobec produktu oraz
znakowanie.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja

Metody nauczania Sposdb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Wyktad Sprawdzian pisemny testowy | Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane do wiadomosci
studentéw przez prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéow ECTS

4 - - - * -
Forma aktywnosci studenta Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 10
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
taczny naktad pracy studenta Liczba3godzin Eﬂ;s
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczbazgodzin ES.TSS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy 122 /214



@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Kreatywnosc i twércze rozwigzywanie problemow
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.24C.205724.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Zaliczenie punktéw ECTS
1

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Zrozumienie proceséw poznawczych zwigzanych z postawg twérczg
2 Rozyvinigcie umiejetnosci efektywnego rozwigzywania probleméw dzieki wykorzystywaniu wzorcéw kreatywnego
myslenia
C3 Wyksztatcenie gotowosci do poznania i monitorowania wtasnych proceséw poznawczych
Wymagania wstepne
Nie dotyczy

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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Kod

Wiedzy
w1

w2

Efekty w zakresie

Student opisuje procesy poznawcze i uwarunkowania
zwigzane z postawg tworcza

Student objasnia relacje miedzy mysleniem
kreatywnym a rozwigzywaniem probleméw

Umiejetnosci

ul

u2

U3

Student analizuje przyktady zastosowania
kreatywnego myslenia w praktyce biznesowe;j

Student formutuje pytania problemowe oraz proponuje
i poddaje konstruktywnej krytyce rozwigzania

Student docenia réznorodnos¢ proceséw twérczych

Kompetencji spotecznych

K1l

Lp.

Sylabusy

Student docenia role wtasnych umiejetnosci twérczych
w rozwoju innowacji oraz kreowaniu zréwnowazonego
Swiata

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W01

K2_WO01

K2_U04

K2_U04, K2_U05

K2_U04

K2_K02

Tresci programowe

Tresci programowe

Cechy postawy kreatywnej, procesy twoércze i
odpowiadajace im rodzaje twérczosci.

Osobowosciowe i sSrodowiskowe uwarunkowania
kreatywnosci.

Rozwdj i wzmacnianie wzorcéw kreatywnego
myslenia.

Rola mys$lenia dywergencyjnego i konwergencyjnego
w efektywnym rozwigzywaniu probleméw.

Kreatywne rozwigzywanie probleméw (CPS) - ramy,
przebieg procesu, wybrane narzedzia i techniki, role,
efektywnos¢ zespotu.

Kreowanie zréwnowazonych rozwigzan z
wykorzystaniem koncepcji biomimikry.

Identyfikacja zdolnosci twérczych i ocena efektywnosci
kreatywnego rozwigzywania probleméw -
monitorowanie metakognitywne.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl

C1

C1l

Cl

C2

C2

C2,C3

Metody weryfikacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskusji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

w1

w1

w2

W2

W1, U2, U3

u2

K1l
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu

8. Kreatywnos$¢ w komunikacji i praktyce biznesowej - C2 Ul
studia przypadkdw i przyktady

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Analiza tekstéw , Wyktad z prezentacja multimedialng, Metoda warsztatowa

Metody nauczania Sposdb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Do wyboru: (1) zaliczenie na podstawie
Projekt grupowy / praca w grupie zadah wykonywanych na zajeciach, (2)

projekt grupowy

Rozliczenie punktéow ECTS

4 - - - * -
Forma aktywnosci studenta Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci
Uczestnictwo w wyktadach 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 3
Przygotowanie projektu 6
Zbieranie informacji do zadanej pracy 4
taczny naktad pracy studenta Liczbazgodzin ESI)S
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczbalgodzin Eg};s

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Marketing relacyjny
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.24C.1235.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy
UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Zaliczenie punktéw ECTS
1

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Poznanie przez studenta pojecia i istoty marketingu relacji

C2 Student zdobywa wiedze na temat procesu budowania i utrzymywania relacji z podmiotami rynkowymi.

c3 qunapie przez studenta sposobdéw komunikacji marketingowej z klientami oraz zasad budowania wartosci dla
klientow

ca Poznanie przez studenta instrumentéw marketingowych budowania relacji z klientami oraz zasad planowania

eventu dla klientéw

Wymagania wstepne

Student ma podstawowg wiedze z marketingu.
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Kod

Wiedzy
w1

W2

W3

w4

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student definiuje marketing relacji i objasnia jego
istote.

Student identyfikuje i objasnia etapy procesu
budowania i utrzymania relacji przedsiebiorstwa
z podmiotami rynku.

Student przedstawia sposoby komunikacji
marketingowej z klientami oraz zasady budowania
wartosci dla klientéw.

Student przedstawia instrumenty marketingowe
budowania relacji z klientami oraz wyjasnia zasady
planowania eventu dla klientéw.

Umiejetnosci

ul

u2

u3

u4

Student opracowuje dziatania zgodnie z zasadami
marketingu relacji dla réznych typéw organizacji.

Student projektuje proces budowania relacji
organizacji (przedsiebiorstwa) z klientem.

Student przygotowuje projekt komunikacji
marketingowej przedsiebiorstwa z klientami.

Student projektuje event dla klientéw wybranego
przedsiebiorstwa.

Kompetencji spotecznych

Sylabusy

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W01

K2_WO01, K2_W02,

K2_W10

K2_WO01, K2_W02,
K2_W10

K2_W01, K2_W02,
K2_W10

K2_U01, K2_U02, K2_U11

K2_U01, K2_U02, K2_U11

K2_U01, K2_U02, K2_U11

K2_U01, K2_U02, K2_U11

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
indywidualny,
Przygotowanie
prezentacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
indywidualny,
Przygotowanie
prezentacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
indywidualny,
Przygotowanie
prezentacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
indywidualny,
Przygotowanie
prezentacji
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Kod

K1l

K2

Lp.

vils|w N

~

©o | ®

Efekty w zakresie

Student jest zorientowany na rozwigzywanie
probleméw w obszarze budowania relacji organizacji
z uczestnikami rynku.

Student jest wrazliwy na potrzeby uczestnikéw rynku
w procesie budowania i utrzymywania dtugofalowych
relacji z nimi.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_K03

K2_K03, K2_K04

Tresci programowe

Tresci programowe

Wprowadzenie do marketingu relacji - definicja pojecia
i istota marketingu relacji

Proces budowania relacji przedsiebiorstwa z klientem
Metody pozyskiwania klientéw
Badania potrzeb klientéw

Budowanie relacji z klientami

Sposoby komunikacji marketingowej z klientami
Budowanie wartosci dla klientéw
Planowanie eventu dla klientéw

Utrzymanie relacji z klientem

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C1

C2
C2
C2
C2,C3,C4

C3
C3
C4
C2

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
indywidualny,
Przygotowanie
prezentacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
indywidualny,
Przygotowanie
prezentacji

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, U1, K1

W2, U2, K1
W2, U2, K1
W2, U2, K1, K2

W2, W3, W4, U2, U3, U4,
K1, K2

W3, U3, K1, K2
W3, U3, K1, K2
W4, U4, K1, K2
W2, U2, K1, K2

Metoda projektéw , Wyktad z prezentacjg multimedialna, Rozwigzywanie zadan, Metody e-learningowe

Metody nauczania Sposéb zaliczenia

Wyktad

Sylabusy

Sprawdzian pisemny testowy, Udziat w dyskusji /
Uczestnictwo w zajeciach, Projekt indywidualny,

Przygotowanie prezentacji

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu sg
podawane do wiadomosci studentéw

przez prowadzacego na pierwszych

zajeciach.

Rozliczenie punktéow ECTS
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Forma aktywnosci studenta . s
aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium
Przygotowanie projektu

Przygotowanie prezentacji multimedialnej

Liczba godzin

taczny naktad pracy studenta 30

Liczba godzin

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela 16

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

ECTS
1.0

ECTS
0.5

Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Projektowanie doswiadczen klientéw
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.24C.13153.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia
Semestr 3 Zaliczenie

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Liczba

punktéw ECTS

1

Uzyskanie wiedzy na temat istoty i roli doSwiadczen klientdw i uzytkownikéw (CX i UX) w kontakcie z produktem /

Cl ustugg oraz zasad ich projektowania.

2 Wyksztatcenie umiejetnosci opracowania mapy (Sciezki) zakupowej klienta / uzytkownika jako kluczowego
elementu projektowania doswiadczenia klienta z produktem / ustuga.

c3 Uzyskanie wiedzy z zakresu najwazniejszych metod, technik i narzedzi badawczych w procesie projektowania
doswiadczenia klienta/uzytkownika.

ca Uzyskanie wiedzy na temat najwazniejszych dziatah podejmowanych przez przedsiebiorstwo w kontekscie

zarzadzania doswiadczeniem klientéw / uzytkownikdw.

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu marketingu, zachowah konsumentéw i badan rynkowych.

Sylabusy
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Kod

Wiedzy
w1

W2

W3

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student rozumie role doswiadczen klientéw oraz
zasady ich projektowania

Student charakteryzuje istote i specyfike Sciezki
zakupowej klienta (uzytkownika) jako elementu
projektowania do$wiadczenia z produktem / ustuga.

Student charakteryzuje najwazniejsze metody,
techniki i narzedzia wykorzystywane w badaniach
stanowigcych podstawe projektowania doswiadczen
klientow.

Umiejetnosci

ul

u2

U3

Student potrafi zaplanowac i przygotowac
doswiadczenie klienta w oparciu o opracowang $ciezke
zakupowa.

Student potrafi zaplanowac i dobraé techniki

i narzedzia badawcze stuzgce do przeprowadzenia
badan dla celéw zaprojektowania doswiadczenia
klienta.

Student planuje dziatania w ramach zarzadzania
doswiadczeniem klienta w zmiennym otoczeniu
rynkowym.

Kompetencji spotecznych

K1

K2

Lp.

Sylabusy

Student jest zdolny do podjecia odpowiednich dziatan
w kontekscie planowania, projektowania i zarzgdzania
doswiadczeniem klientow.

Student rozumie potrzebe uzupetniania i doskonalenia
wiedzy i umiejetnosci w obliczu dynamicznych zmian
technologicznych i rynkowych.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W01

K2_W08, K2_W10

K2_W07

K2_U04

K2_U02, K2_U04

K2_U04

K2_K02, K2_K03

K2_K02, K2_K03

Tresci programowe

Tresci programowe

Doswiadczenie klienta / uzytkownika - podstawowe
pojecia i réznice miedzy nimi (CX, UX) znaczenie dla
rozwoju organizacji i budowania satysfakgji klientéw.

Doswiadczenie jako propozycja wartosci dla klienta:
nowy paradygmat marketingu, istota i komponenty
doswiadczenia.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl

C1

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1

wil
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Lp.

Cele ksztatcenia dla

Tresci programowe .
prog przedmiotu

Emocje i inne stany afektywne jako kluczowe C2
elementy doswiadczenia: istota i funkcje emocji,
rodzaje, czynniki wptywajace na emocje.

Rola badan w procesie projektowania doswiadczenia C2,C3
klienta/uzytkownika (plan badawczy, metody
badawcze, realizacja badan).

Proces projektowania doswiadczenia klienta: C2,C3
przygotowanie do projektowania doswiadczen klienta

(opis Persony, Mapa empatii); mapowanie

doswiadczen klienta (bohater $ciezki, cel sciezki,

sciezka podrézy klienta - dobdr elementéw Sciezki,

punkty styku, emocje, service blueprint); budowanie
przysztego doswiadczenia (diagnoza luk w $ciezce,

problemoéw i obszaréw do doskonalenia, generowanie
pomystéw na poprawe, propozycje wdrozenia).

Zarzadzanie doswiadczeniem klientéw: pracownicy C4
jako element tworzenia i dostarczania doswiadczenia,
klienci jako wspottwércy doswiadczenia, aspekty

fizyczne jako element doswiadczenia, wdrazanie

rozwigzan, ewaluacja i pomiary skutecznosci.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad z prezentacjag multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

wil

W3, U2, K1

W2, W3, U1, U2, K1

U3, K1, K2

Metody nauczania Sposob zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Wyktad

Forma aktywnosci studenta

Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Udziatw | Warunki zaliczenia przedmiotu sa
dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt grupowy / | podawane do wiadomosci studentéw
praca w grupie przez prowadzacego na pierwszych

zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

aktywnosci
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 5
Konsultacje z prowadzgcym/i zajecia 3
Przygotowanie projektu 4

taczny naktad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Sylabusy

Liczba godzin
27

Liczba godzin
18

Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

ECTS
1.0

ECTS
0.5
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Przystosowanie towardow dla logistyki i magazynowania
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.24C.205725.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Zaliczenie punktéw ECTS
1

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Przekazanie wiadomosci na temat zasadniczych wymagan stawianych towarom przeznaczonym do transportu

C1 . .

i magazynowania.
2 Zapoznanie sie z rozwigzaniami technicznymi i organizacyjnymi zwigzanymi z przystosowaniem towaréw

do transportu i magazynowania.
C3 Nabycie swiadomosci na temat roli zabezpieczen towaréw w transporcie i sktadowaniu.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerur.lkO\_Ne efekty Metody weryfikacji
uczenia sie

Wiedzy
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Kod

wil

W2

W3

Efekty w zakresie

Student charakteryzuje wymagania stawiane
wybranym towarom przeznaczonym do transportu
i magazynowania.

Student opisuje sposoby przystosowania wybranych
towaréw do transportu i magazynowania

Student identyfikuje zagrozenia wystepujace w trakcie
transportu i magazynowania wybranych towaréw.

Umiejetnosci

ul

u2

Student dobiera odpowiednie $rodki wymagane
do przystosowania wybranych towaréw do transportu
i magazynowania.

Student przewiduje skutki niewtasciwego
zabezpieczenia towaréw w trakcie transportu
i magazynowania.

Kompetencji spotecznych

K1

Lp.

Sylabusy

Student jest wrazliwy na wptyw transportu

i magazynowania wybranych wyrobdw na Srodowisko,
weryfikuje stan wiedzy i rozwéj technologii w tym
zakresie, i w razie potrzeby zasiega opinii ekspertéw
w tym obszarze.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_WO01, K2_W05

K2_W05, K2_WO08,
K2_W09

K2_W01, K2_W09

K2_U01, K2_U03, K2_U04

K2_U01, K2_U04

K2_K02, K2_K04

Tresci programowe

Tresci programowe

Podatnos¢ magazynowo-transportowa wybranych grup
produktéw zywnosciowych i niezywnosciowych.

Charakterystyka podstawowych zagrozenh
wystepujgcych w transporcie i magazynowaniu
wybranych grup towaréw.

Srodki zabezpieczajace towary w transporcie i
magazynowaniu - rozwigzania technologiczne,
sprzetowe i organizacyjne.

Informatyczne wsparcie obrotu towarowego w
transporcie i magazynowaniu. Systemy
automarycznego zbierania i przetwarzania danych w
logistyce i magazynowaniu.

Nowoczesne materiaty opakowaniowe i systemy
pakowania wspierajace przystosowanie towaréw do
transportu i przechowywania.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C1,C3

C2,C3

Cl1,C2

C2,C3

C2,C3

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny
testowy

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, W3, U2, K1

W3, U2, K1

W2, U1, K1

W2, W3, U1, K1

W2, W3, U1, U2, K1
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wykfad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposéb zaliczenia

Wyktad Sprawdzian pisemny testowy, Udziat w dyskusji

/ Uczestnictwo w zajeciach

Warunki zaliczenia przedmiotu

do wiadomosci studentéw przez
prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktow ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w wyktadach
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia
Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych

Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane

Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci

Liczba godzin
30

Liczba godzin
18

15
3
8
4
ECTS
1.0
ECTS
0.5
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P ) exonomiczny
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Innowacje biotechnologiczne w biogospodarce
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.24C.205726.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Egzamin punktéw ECTS
4

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 30

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Zdobycie wiedzy z zakresu roli biotechnologii tradycyjnej i nowoczesnej w rozwoju biogospodarki

Cl z uwzglednieniem aktualnych trendéw, potrzeb i kierunkdw rozwoju

2 Poznanie metod wykorzystywanych w biotechnologii, w tym nowych technik inzynierii genetycznej, przydatnych
w rozwoju innowacji biotechnologicznych

c3 Pozyskanie wiedzy na temat innowacji biotechnologicznych w réznych gateziach gospodarki i w ochronie
Srodowiska

ca Zdobycie umiejetnosci analizowania korzysci i zagrozeh wynikajgcych z zastosowania biotechnologii w réznych

gateziach przemystu i ochronie srodowiska

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

Efekty w zakresie

Student ma wiedze w zakresie aktualnych trendéw
w biogospodarce i mozliwosci wykorzystania osiggnied
biotechnologii w jej rozwoju

Student zna metody wykorzystywane w nowoczesnej
biotechnologii, w tym metody inzynierii genetycznej
i edycji gendéw, przydatne w projektowaniu
innowacyjnych produktéw

Student wymienia i opisuje przyktady innowacji
biotechnologicznych w réznych gateziach gospodarki
i w ochronie $rodowiska

Umiejetnosci

ul

u2

Student potrafi uzasadni¢ korzysci wynikajace
z zastosowania nowoczesnych metod
biotechnologicznych w biogospodarce

Student prezentuje mozliwosci wykorzystania metod
biotechnologicznych do rozwoju innowacyjnych
produktéw

Kompetencji spotecznych

K1l

Lp.

Sylabusy

Student ma Swiadomos¢ korzysci i zagrozeh
wynikajacych z wykorzystania biotechnologii, w tym
nowoczesnych technik inzynierii genetycznej,

w kreowaniu innowacyjnych rozwigzan

w biogospodarce

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W02, K2_W03

K2_W03, K2_W08

K2_W02, K2_W03

K2_U01, K2_U04, K2_U10

K2_U01, K2_U05

K2_K01

Tresci programowe

Tresci programowe

Biotechnologia jako odpowiedz na wyzwania XXI
wieku. Rynek biotechnologiczny w Polsce i na Swiecie

Organizmy wykorzystywane w biotechnologii (wirusy,
mikroorganizmy, rosliny i zwierzeta) - mozliwosci,
zalety i ograniczenia ich wykorzystania

Hodowle komdrkowe i tkankowe, komérki macierzyste
wykorzystywane w badaniach i rozwoju produktow
biotechnologicznych

Metody wykorzystywane w biotechnologii tradycyjnej i
nowoczesnej - elementy inzynierii bioprocesowe;j,
inzynieria genetyczna, techniki edycji genéw

Innowacje biotechnologiczne w branzy rolno-
spozywczej - zywnos$¢ bioaktywna, biokonserwacja,
precyzyjna fermentacja, wykorzystanie nutrigenetyki i
nutrigenomiki w projektowaniu produktéw

Innowacje w agrobiotechnologii - biopestycydy,
bionawozy, nowe odmiany roslin

Biotechnologia w medycynie - innowacyjne
biofarmaceutyki i terapie

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl

C1

C2

C2

C3,C4

C3,C4

C3,C4

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny
testowy

Egzamin pisemny
testowy

Egzamin pisemny
testowy

Projekt grupowy / praca
w grupie

Projekt grupowy / praca
w grupie

Projekt grupowy / praca
w grupie

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1

wil

W2, Ul, K1

W2, Ul, U2, K1

W3, U1, K1

W2, W3, U1, K1

W3, U1, K1
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu
8. Innowacje biotechnologiczne w kosmetologii C3,C4 W3, UL, K1
9. Biotechnologiczne rozwigzania w ochronie Srodowiska | C3, C4 W3, UL, K1
- zachowanie bioréznorodnosci, biopreparaty
10. Etyka w biotechnologii. Swiadomo$¢ i akceptacja C4 K1
spoteczna w stosunku do innowag;ji
biotechnologicznych, w szczegélnosci
wykorzystujgcych nowoczesne techniki inzynierii
genetycznej
11. Bariery w procesie wdrazania produktéw C4 K1

biotechnologicznych. Znaczenie regulacji prawnych we
wprowadzaniu innowacji biotechnologicznych na rynek

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja

Metody nauczania Sposob zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Egzamin pisemny testowy, Projekt grupowy / | Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane do
praca w grupie wiadomosci studentéw przez prowadzacego na

pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . s
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 30
Przygotowanie do egzaminu 30
Przygotowanie projektu 20
Uczestnictwo w egzaminie 1
Zbieranie informacji do zadanej pracy 10
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 10

taczny naktad pracy studenta L|czb;iuoglodzm EZ:'(I;S
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela L|czba4?odzm Ef-gs
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym L|czbazgodzm ESES

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Media spotecznosciowe w marketingu
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.24C.12272.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Egzamin punktéw ECTS
4

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 30

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Uzyskanie wiedzy na temat roli i znaczenia mediéw spotecznosciowych jako nowoczesnego narzedzia komunikacji

Cl marketingowe;.

2 Uzyskanie wiedzy na temat mozliwosci wykorzystania medidw spotecznosciowych w procesie komunikacji
rynkowej.

C3 Wyksztatcenie umiejetnosci rozrézniania portali spotecznosciowych.
Wyksztatcenie umiejetnosci zaplanowania skutecznych dziatah komunikacyjnych opartych na mediach

C4 spotecznosciowych do realizacji okreslonego celu biznesowego (z uwzglednieniem specyfiki branzy, celéw oraz

adresatow komunikatu).

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Sylabusy
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

Efekty w zakresie

Student objasnia proces komunikacji marketingowe;j.

Student definiuje pojecia odnoszace sie do mediéw
spotecznosciowych i marketingu spotecznosciowego.

Student wymienia i opisuje rézne portale
spotecznosciowe, definiuje cele, funkcje i zakres ich
dziatania.

Umiejetnosci

ul

u2

Student projektuje dziatania w ramach strategii
marketingowej organizacji w oparciu 0 nowoczesne
narzedzia promog;ji.

Student umiejetnie dobiera odpowiednie kanaty
komunikacji marketingowej w odniesieniu

do wybranych studiéw przypadkdw oraz uzasadnia
swoj wybor.

Kompetencji spotecznych

K1l

K2

Lp.

Sylabusy

Student, planujac aktywnos¢ w mediach
spotecznosciowych postepuje zgodnie z zasadami
etycznymi.

Student docenia znaczenie potrzeby komunikacji
marketingowej opartej na dialogu.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_WO01, K2_W02,
K2_W04

K2_W01, K2_W04

K2_WO01, K2_W02

K2_U01, K2_U02,
K2_U04, K2_U07,
K2_U10, K2_U13

K2_U01, K2_U02,

K2_U04, K2_U10, K2_U13

K2_KO05

K2_K04

Tresci programowe

Tresci programowe

Proces komunikacji marketingowej w Internecie.
Wptyw mediéw spotecznosciowych na zmiany w
komunikacji marketingowej.

Nowoczesne narzedzia komunikacji marketingowe;.

Media spoteczno$ciowe - geneza i historia powstania,
podstawowe definicje.

Digital marketing i social media marketing - pojecie,
funkcje, strategie.

Funkcje i cele poszczegélnych serwiséw
spotecznosciowych.

Zasady komunikacji i netetykieta w mediach
spotecznosciowych.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C1

Cl

C2

C2

C2,C3

ca

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie

Projekt grupowy / praca
w grupie

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, K2

W1

W2

W2, W3

W2, W3

ul, U2, K1
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Cele ksztatcenia dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu

7. Strategia komunikacji w mediach spotecznosciowych: | C4
analiza sytuacji wyjsciowej, cele, przekaz, kanaty
komunikacji oraz proponowany sposéb oceny efektdéw,
harmonogram i budzet.

8. Metody wykorzystywania medidéw spotecznosciowych | C3
w dziataniach przedsiebiorstw z réznych branz -
analiza przypadkow.

9. Narzedzia wspierajgce prowadzenie dziatah C3
marketingowych w mediach spotecznosciowych.

10. Monitorowanie aktywnosci w mediach C2
spotecznosciowych.

11. Zarzadzanie kryzysem w mediach spotecznosciowych. | C3

12, Ocena skutecznosci dziatah prowadzonych w mediach | C2

spotecznosciowych.

Metody nauczania:

Informacje rozszerzone

Burza mézgéw, Wyktad z prezentacjg multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposdb zaliczenia

Wyktad Egzamin pisemny z otwartymi pytaniami, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt grupowy /
praca w grupie, Przygotowanie prezentacji

Forma aktywnosci studenta
Uczestnictwo w wyktadach
Przygotowanie do egzaminu
Uczestnictwo w egzaminie

Przygotowanie projektu

Przygotowanie prezentacji multimedialnej

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

taczny naktad pracy studenta

Sylabusy

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

ul, U2, K1

ul, U2

ul, U2

ul, U2

U2, K1
W2

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu sg
podawane do wiadomosci
studentéw przez prowadzacego na

pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

Liczba godzin

100

30

25

18

19

ECTS
4.0
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Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczba godzin Sl

51 2.0
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym Llczbalgodzm Eg-gs

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Nutraceutyki i suplementy diety
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.24C.205727.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Egzamin punktéw ECTS
4

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 30

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Przedstawienie studentom koncepcji zywnosci o prozdrowotnych wiasciwosciach (w tym health and wellness)

Cl jako jednego z kierunkéw rozwoju rynku produktéw spozywczych i suplementéw diety.

2 Zapoznanie ,stud_entéw ze skfadnikami bioaktywnymi oraz ich wykorzystaniem w produkcji nutraceutykéw
i suplementéw diety.

C3 Przekazanie studentom wiedzy dotyczacej wybranych produktéw ziotowych.

ca Zapoznanie studentéw z problematyka znakowania suplementéw diety, zasadami stosowania o$wiadczen

zdrowotnych oraz regulacjami prawnymi zwigzanymi z wprowadzaniem na rynek suplementéw diety.

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu jakosci produktdéw spozywczych, zasad zywienia oraz biologii.
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Kod

Wiedzy
w1

W2

W3

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student charakteryzuje nutraceutyki, zywnos¢
funkcjonalng i suplementy diety. Zna powigzania
miedzy poszczegdlnymi kategoriami zywnosci

o prozdrowotnych wtasciwosciach.

Student charakteryzuje substancje bioaktywne
wykorzystywane w produkcji nutraceutykéw
i suplementéw diety

Student zna regulacje prawne dotyczgce
nutraceutykdw, zywnosci funkcjonalnej i suplementéw
diety, oraz zasady wprowadzania tych produktéw

na rynek.

Umiejetnosci

ul

u2

U3

Student analizuje wiasciwosci dostepnych na rynku
produktéw i proponuje nowe rozwigzania.

Student projektuje suplementy diety w oparciu
o0 zdobytg wiedze dotyczgcag wtasciwosci bioaktywnych
wybranych sktadnikdéw.

Student postuguje sie aktami prawnymi w zakresie
znakowania suplementéw diety i wprowadzania ich
na rynek.

Kompetencji spotecznych

K1

K2

Lp.

Sylabusy

Student wykazuje odpowiedzialno$¢ za podejmowane
decyzje w zakresie projektowania i komercjalizacji
produktéw z grupy nutraceutyki i suplementy diety.

Student jest gotéw do doskonalenia i rozwijania

w zakresie najnowszych rozwigzan i danych
naukowych dotyczacych substancji bioaktywnych -
korzysci i zagrozen wynikajgcych ze stosowania
skoncentrowanych form substancji bioaktywnych.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W02, K2_W09

K2_W09

K2_WO05, K2_WO06,
K2_W07

K2_U01, K2_U02,
K2_U03, K2_U06,
K2_U07, K2_U11

K2_U02, K2_U03,
K2_U06, K2_U07

K2_U01, K2_U03

K2_K01

K2_K01, K2_K02

Tresci programowe

Tresci programowe

Kierunki rozwoju nauk o substancjach bioaktywnych,
Zywnosci i zywieniu.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny
testowy, Egzamin
pisemny z otwartymi
pytaniami, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Egzamin pisemny
testowy, Egzamin
pisemny z otwartymi
pytaniami, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Egzamin pisemny
testowy, Egzamin
pisemny z otwartymi
pytaniami, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1
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Lp. Tresci programowe

2. Sktadniki bioaktywne - Zrédta, wtasciwosci, korzysci i
zagrozenia.

3. Charakterystyka wybranych nutraceutykdw,

suplementéw diety i zywnosci funkcjonalnej.

4, Regulacje prawne dotyczace znakowania i
wprowadzania na rynek suplementéw diety.

5. Projektowanie suplementéw diety i nutraceutykdw,
aspekty prawne i etyczne promocji produktéw,
projektowanie etykiety.

6. Interakcje sktadnikdw zywnosci, suplementéw diety,
lekdw i produktdw ziotowych. Kontrowersje i
zagrozenia zwigzane z suplementami diety i
nutraceutykami.

Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

przedmiotu przedmiotu

C2,C3 W1, W2, K2

C1 w1l

C4 W3, U3

C2,C3,C4 W2, W3, U1, U2, U3, K1,
K2

C2,C3 W1, W2, K1, K2

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Analiza tekstow , Wyktad z prezentacjg multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposéb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Egzamin pisemny testowy, Egzamin pisemny z Warunki zaliczenia przedmiotu sg
otwartymi pytaniami, Projekt grupowy / praca w podawane do wiadomosci studentéw

grupie, Przygotowanie prezentacji

przez prowadzgcego na pierwszych
zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta
Uczestnictwo w wyktadach
Przygotowanie do egzaminu
Przygotowanie projektu

Przygotowanie prezentacji multimedialnej
Uczestnictwo w egzaminie
Przeprowadzenie badan literaturowych

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

30
30
20
5
2
10
15
Liczba godzin ECTS
112 4.0
Liczba godzin ECTS
47 1.5
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Liczba godzin ECTS

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym 20 05

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Projektowanie zrdwnowazonego tancucha dostaw
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.24C.205728.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Egzamin punktéw ECTS
4

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 30

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Zapoznanie z praktycznyimi aspektami projektowania zréwnowazonych tancuchéw dostaw

Zapoznanie z koncepcja i zasadami zréwnowazonego zaopatrzenia, wyboru i zatwierdzania dostawcédw oraz

C2 zarzadzanie tancuchem dostaw

Zrozumienie poje¢, réznic i wyzwanh zwigzanych z podejmowaniem decyzji o zakupie vs. wytwarzaniu (Make vs.

c3 Buy)

Wymagania wstepne

Wiedza dotyczaca systeméw znormalizowanych systeméw zarzadzania, w tym systemdw zarzadzania jakoscig 1SO 9001

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

w4

Efekty w zakresie

Student zna i interpretuje wymagania normy 1SO 9001
w zakresie zarzadzania dostawcami oraz ISO 20400
dotyczace zréwnowazonego zarzadzania taficuchem
dostaw

Student definiuje pojecia zwigzane ze zréwnowazonym
tahcuchem dostaw i zna trendy zwigzane
ze zréwnowazonym zaopatrzeniem

Student wskazuje kwestie zréwnowazonego rozwoju
w definiowaniu wymagan, wyborze dostawcéw
i udzielaniu zaméwien

Student prezentuje procedury audytéw dostawcéw,
oceny i ewaluacji dostawcéw oraz kluczowe wskazniki
wydajnosci dla zrGwnowazonego rozwoju dostawcow

Umiejetnosci

ul

u2

Student analizuje i ocenia korzysci i wyzwania
zwigzane z podejmowaniem decyzji dotyczacych
wytwarzania wewnetrznego (Make) w poréwnaniu
z zakupem (Buy) komponentéw w kontekscie
zréwnowazonego tancucha dostaw

Student potrafi budowad procesy wyboru dostawcéw
z uwzglednieniem kryteriéw zréwnowazonego rozwoju
oraz jest w stanie ocenia¢ dostawcéw pod katem ich
wptywu na $rodowisko, spotecznos¢ i gospodarke

Kompetencji spotecznych

K1l

Lp.

Sylabusy

Student, postugujac sie zasadami etyki biznesowe;j,
jest gotéw do podejmowania zréwnowazonych dziatan
w biznesie, szczegdlnie w kontekscie decyz;ji
dotyczacych taficucha dostaw

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W01

K2_W02

K2_W02

K2_W02

K2_U02

K2_U01, K2_U03

K2_KO01, K2_K05

Tresci programowe

Tresci programowe

Koncepcje zréwnowazonego rozwoju, zrOwnowazonej
konsumpcji i produkcji, zréwnowazonych zakupéw,
globalnych trendéw w zréwnowazonych zakupach,
zewnetrznych i wewnetrznych wptywéw na
zréwnowazone zakupy

Rola zakup6w w systemie zarzadzania, decyzje Make
vs. Buy i ich implikacje

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C1

C3

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Quiz na
platformie moodle

Egzamin pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Quiz na
platformie moodle

Egzamin pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Quiz na
platformie moodle

Egzamin pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Quiz na
platformie moodle

Egzamin pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Quiz na
platformie moodle

Egzamin pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Quiz na
platformie moodle

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, K1

W1, Ul
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Lp.

Tresci programowe

Czynniki wptywajgce na zréwnowazone zakupy,
strategiczne podejscie do zréwnowazonych zakupdéw,
zréwnowazona karta wynikéw

Opracowanie i wdrozenie polityki i programu
zrownowazonych zakupdw, komunikacja z
interesariuszami, cele, zadania, role i
odpowiedzialnosci

Zréwnowazona specyfikacja zakupowa, zréwnowazone
zaopatrzenie, modele zarzadzania zakupami i
dostawami, kwestie zrownowazonego rozwoju w
definiowaniu wymagan, wybér dostawcédw i udzielanie
zamowien

Pomiar, monitorowanie i zarzadzanie wynikami w
zakresie zréwnowazonego rozwoju dostawcéw, audyty
dostawcéw, ocena i ewaluacja dostawcéw, kluczowe
wskazniki wydajnosci dla zréwnowazonego rozwoju
dostawcow, narzedzia zarzgdzania tahcuchem dostaw,
raportowanie zréwnowazonego rozwoju

Bariery dla zréwnowazonych zakupéw, koszty,
postawy interesariuszy, konflikty, bariery kulturowe,
analiza potencjalnych konfliktéw, potencjalne
kompromisy w osigganiu zréwnowazonych zaméwien

Wytyczne normy ISO 20400 dotyczace
zréwnowazonych zakupéw

Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

przedmiotu

Cl, C2

C1

C1, C2

C1

C1, C2

Cl

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja

Metody nauczania Sposdb zaliczenia

Wyktad

Forma aktywnosci studenta

Egzamin pisemny testowy, Udziat w dyskusji /
Uczestnictwo w zajeciach, Przygotowanie prezentacji,

Quiz na platformie moodle

Rozliczenie punktéw ECTS

aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach

Przygotowanie do egzaminu

Przygotowanie prezentacji multimedialnej

Uczestnictwo w egzaminie

Sylabusy

przedmiotu

W2, K1

W2, K1

W3, U2, K1

W2, W4, U2, K1

K1l

W1

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu sg
podawane do wiadomosci studentow
przez prowadzgcego na pierwszych
zajeciach.

Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

30

40

25
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Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

taczny naktad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Liczba godzin
117

Liczba godzin
52

20

ECTS
4.0

ECTS
2.0

151/214



@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Systemy pakowania produktéw
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.24C.205742.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Egzamin punktéw ECTS
4

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 30

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Uzyskanie wiedzy w zakresie podstawowych poje¢ dotyczacych systemdéw pakowania.

C2 Uzyskanie wiedzy w zakresie metod i systeméw pakowania.

c3 Uzyskanig wiedzy dotyczacej materiatéw opakowaniowych i ich wykorzystania w poszczegdinych systemach
pakowania.

ca Nabycie przez studentéw umiejetnosci okreslenia wptywu rodzaju zastosowanego systemu opakowania

na bezpieczenstwo pakowanych produktéw.

Wymagania wstepne

Podstawowe zagadnienia z zakresu towaroznawstwa wyrobdéw, opakowalnictwa i przechowalnictwa.
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Kod

Wiedzy
w1

W2

W3

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student ma wiedze obejmujgca podstawowe
zagadnienia zwigzane z systemami pakowania.

Zna podstawowe rodzaje systeméw pakowania.

Ma wiedze na temat materiatéw opakowaniowych i ich
wykorzystania w poszczegélnych systemach
pakowania.

Umiejetnosci

ul

u2

Ma umiejetnos¢ doboru techniki pakowania
do okreslonego produktu.

Potrafi wskaza¢ obszary zastosowania systemoéw
pakowania.

Kompetencji spotecznych

K1l

Lp.

Sylabusy

Student jest gotéw do doskonalenia w obszarze
wiedzy i umiejetnosci w zakresie systeméw pakowania
produktéw, doceniajac role ekspertéw.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W02, K2_W05

K2_W05, K2_W09

K2_W05, K2_W09

K2_U01, K2_U02, K2_U03

K2_U01, K2_U02, K2_U03

K2_K02, K2_K05

Tresci programowe

Tresci programowe

Powiazanie zagadnien z zakresu systemdéw pakowania
z towaroznawstwem opakowan, przechowalnictwem,
ekonomig, jakoscia. Przedstawienie podstawowych
wiadomosci z dziedziny opakowan, definicje, funkcje,
klasyfikacje opakowan.

Krajowy i globalny rynek opakowan. Materiaty
opakowaniowe i urzadzenia pakujace.

Podstawowe pojecia dotyczace systeméw pakowania.
Kryteria doboru materiatéw opakowaniowych do
poszczegdlnych systeméw pakowania.

Urzadzenia i maszyny pakujace. Pionowe i poziome
systemy pakowania. Technologie pakowania w folie
termokurczliwe i rozciggliwe.

Metody pakowania prézniowego, w atmosferze
modyfikowanej i kontrolowanej.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl1

C1,C2,C3

C1,C2,C3,C4

C2,C3,C4

C2,C3,C4

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Egzamin pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Egzamin pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Egzamin pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Egzamin pisemny
testowy, Udziat w

dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Egzamin pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, W2, K1

W1, W2, W3, U1, U2, K1

W1, W2, W3, Ul, U2, K1

W1, W2, W3, U1, U2, K1

W1, W2, W3, Ul, U2, K1
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Lp. Tresci programowe
6. Aseptyczne metody pakowania.
7. Narzedzia i systemy zapewnienia bezpieczenstwa

materiatéw opakowaniowych i opakowan.

8. Systemy pakowania w nowoczesnych metodach
utrwalania zywnosci.

9. Srodowiskowe aspekty projektowania opakowan.
Opakowania zorientowane na recykling.

10. Digitalizacja w systemach pakowania.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl1,C2,C3,C4
C1,C2,C3,C4

Cl1,C2,C3,C4

C1,C2,C3

Cl1,C2,C3

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wyktad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja

Metody nauczania Sposéb zaliczenia

Wyktad Egzamin pisemny testowy, Udziat w dysku
Uczestnictwo w zajeciach

Rozliczenie punkté

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w wyktadach

Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

Przygotowanie do egzaminu

Uczestnictwo w egzaminie

taczny naktad pracy studenta
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, W2, W3, Ul, U2, K1
W1, W2, W3, U1, U2, K1

W1, W2, W3, Ul, U2, K1

W1, W2, W3, U1, U2, K1

W1, W2, W3, Ul, U2, K1

Warunki zaliczenia przedmiotu

sji/ | Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane
do wiadomosci studentéw przez
prowadzacego na pierwszych zajeciach.

w ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

Liczba godzin

103

Liczba godzin

38

Liczba godzin

40

30

40

25

ECTS

ECTS
1.0

ECTS
1.5
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Zaawansowane planowanie jakosci produktu
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.24B.205711.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Obowiagzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok B

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 3 Zaliczenie punktéw ECTS
2

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15
» Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Opanowanie wiedzy na temat zaawansowanych metod i etapéw planowania jakosci produktu
C2 Zdobycie umiejetnosci zaplanowania produktu zgodnie z koncepcja APQP (Advanced Product Quality Planning)

Rozwiniecie umiejetnosci komunikacji i wspdtpracy z réznymi interesariuszami w procesie planowania jakosci

C3 produktu

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza w zakresie zarzadzania jakosScig

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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Kod Efekty w zakresie

Wiedzy

W1 Student objasnia proces zaawansowanego planowania
jakosci produktéw oraz charakteryzuje jego etapy

W2 Student opisuje metody i techniki wykorzytywane

podczas planowania jakosci produktéw

Umiejetnosci

ul Student potrafi zaplanowac i koordynowac proces
zaawansowanego planowania jakosci produktéw

u2 Student opracowuje materiaty oraz dokumentacje
zwigzang z zaawansowaym planowaniem jakosci
produktéw

Kompetencji spotecznych

K1 Student jest gotéw do myslenia i dziatania w sposdb
przedsiebiorczy, uwzgledniajac szanse i ryzyka
zwiadzane z planowaniem jakosci produktéw

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W05, K2_W08

K2_W05, K2_W08

K2_U03, K2_U06, K2_U13

K2_U03, K2_U06

K2_K03

Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

1. Wprowadzenie do koncepcji zaawansowanego
planowania jakosci produktu - zasady, etapy, kamienie
milowe

2. Poziomy gotowosci technologicznej (TRLs),

produkcyjnej (MRLs) oraz tancucha dostaw (SCRLs)

3. Etap planowania - zebranie wymagan technicznych i
nietechnicznych, uzasadnienie biznesowe, wstepny
plan zaopatrzenia (decyzja make/buy)

4. Etap projektowania i rozwoju produktu - Design Failure
Mode and Effects Analysis (DFMEA), przeglady
projektowania (PDR, DDR, CDR), wymagania
specjalne, w tym CI i KC, specyfikacja opakowania

5. Etap projektowania i rozwoju procesu - Process Failure
Mode and Effects Analysis (PFMEA), schemat
przeptywu procesu (PFD), plan kontroli, pakowanie,
etykietowanie i zatwierdzanie znakowania czesci,
przeglad gotowosci produkcyjnej (PRR)

6. Etap walidacji wyrobu i procesu - First Article
Inspection (FAI)

7. Etap walidacji wyrobu i procesu - Production Part
Approval Process (PPAP)

Sylabusy

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl

Cl

C2,C3

C2,C3

C2,C3

C2,C3

C2,C3

Metody weryfikacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w

zajeciach, Quiz na
platformie moodle

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w

zajeciach, Quiz na
platformie moodle

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

wil

W1

W2, U1, U2, K1

W2, Ul, U2, K1

W2, Ul, U2, K1

W2, U1, U2, K1

W2, Ul, U2, K1
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu
8. Etap produkcji, uzytkowania i obstugi po dostawie - C2,C3 W2, U1, U2, K1
kluczowe wskazniki wydajnosci (KPI), niezawodnos¢,
jakos¢, zadowolenie klienta, w tym gwarancje
9. Whnioski i zalecenia dotyczace zamkniecia projektu C3 W1, K1

wdrozenia nowego produktu na rynek

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja

Metody nauczania Sposdéb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane
Quiz na platformie moodle do wiadomosci studentéw przez
prowadzacego na pierwszych zajeciach.
Cwiczenia Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane
Projekt grupowy / praca w grupie do wiadomosci studentéw przez

prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . L s
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 15
Przygotowanie do ¢wiczen 10
Przygotowanie projektu 20
taczny nakiad pracy studenta Liczbaﬁgodzin EZCI)S
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczba3godzin Eﬂ;s
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym Liczba?’godzin Ef-:-)s

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Zintegrowana komunikacja marketingowa

Kierunek studiow
Design i komercjalizacja produktu

Specjalnos¢

Jednostka organizacyjna
UEP

Poziom ksztatcenia
studia drugiego stopnia
Forma studiow
stacjonarne

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia
Semestr 3 Zaliczenie

Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Cykl dydaktyczny
2025/2026

Kod przedmiotu
UEPDKPS.24B.8369.25

Jezyk wyktadowy
Polski

Obligatoryjnos¢
Obowiagzkowy

Blok zajeciowy
Blok B

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Liczba

punktéw ECTS

1

Uzyskanie wiedzy na temat istoty zintegrowanej komunikacji marketingowej i jej roli w budowaniu pozycji

Cl rynkowej przedsiebiorstwa.

Uzyskanie wiedzy z zakresu réznorodnych technik i instrumentéw wykorzystywanych w projektowaniu i realizacji
C2 strategii komunikacji marketingowej przedsiebiorstwa, z uwzglednieniem zaréwno kanatéw tradycyjnych, jak

i nowoczesnych.
c3 Wyksztatcenie umiejetnosci doboru i integrowania narzedzi i kanatéw komunikacji, uwzgledniajac ich skutecznos¢

Podstawowa wiedza z zakresu marketingu.

Sylabusy

w realizacji jej celéw oraz skutecznosci w docieraniu do odbiorcéw.

Wymagania wstepne
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Kod

Wiedzy
w1

W2

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Efekty w zakresie i
uczenia sie

Student rozumie role i znaczenie zintegrowanej K2_W02, K2_W03
komunikacji w strategii marketingowej
przedsiebiorstwa.

Student dostrzega réznice oraz zaleznosci pomiedzy K2_W03, K2_W04
poszczegdlnymi instrumentami zintegrowane;j
komunikacji marketingowej.

Umiejetnosci

ul

u2

Student potrafi dokona¢ krytycznej analizy dziatan K2_U04
komunikacyjnych przedsiebiorstwa, modyfikujgc
istniejgce rozwigzania w zakresie komunikacji.

Student proponuje plan dziatah w ramach K2_U04, K2_U13
zintegrowanej komunikacji marketingowej, proponujac

dobér instrumentéw w oparciu o wiedze na temat ich

skutecznosci.

Kompetencji spotecznych

K1

K2

Lp.

Sylabusy

Student wykazuje samodzielnos¢ i kreatywnos¢ K2 K02, K2_K03
w planowaniu zintegrowanej komunikacji

marketingowej przedsiebiorstwa, biorac pod uwage

mozliwosci i ograniczenia danego
rynku/branzy/przedsiebiorstwa/produktu.

Student rozumie potrzebe doskonalenia K2_K02, K2_K03
i aktualizowania wiedzy na temat narzedzi komunikacji

marketingowej i mozliwosci ich integrowania

w réznych kanatach.

Tresci programowe

Cele ksztatcenia dla

Tresci programowe .
prog przedmiotu

Istota i znaczenie zintegrowanej komunikacji C1
marketingowej jako elementu strategii
przedsiebiorstwa w réznych horyzontach czasowych.

Instrumenty komunikacji marketingowej w ujeciu C3
tradycyjnym - nosniki, kanaty, mozliwosci
wykorzystania, cenniki.

Ekonomia behawioralna i neuromarketing w C2
kontekscie planowania dziatah komunikacyjnych (rola i
znaczenie bodzcéw i ich oddziatywania na odbiorce
komunikatéw w planowaniu i doborze wtasciwych
instrumentéw marketingowych).

Zintegrowana komunikacja marketingowa w C3
Srodowisku cyfrowym: przeglad narzedzi, kanatéw, ich
skutecznos$¢ i mozliwosci wykorzystania (reklama
internetowa, social media marketing, content

marketing, marketing automation, reklama

kontekstowa, video, influencer marketing, SEO, SEM).

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny
testowy

Sprawdzian pisemny
testowy
Sprawdzian pisemny z

otwartymi pytaniami

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

Wil

w2

Ul K1

W2, U2, K1, K2
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Lp. Tresci programowe

5. Marketing narracji w zintegrowanej komunikacji
marketingowej (cele, reguty, przyktady narracji,
rodzaje opowiesci, struktury, mozliwosci
wykorzystania).

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C3

6. Analiza dziatan komunikacyjnych oraz monitorowanie | C3

mediéw (platformy) w celu dopasowania dziatan i
instrumentéw do potrzeb przedsiebiorstwa.

7. Marketing spotecznie odpowiedzialny i eco marketing | C3

jako wspotczesne kierunki rozwoju w ramach
planowania komunikacji marketingowej
przedsiebiorstwa.

8. Zasady i normy etyczne w planowaniu i realizowaniu C3

dziatan komunikacyjnych przedsiebiorstwa.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wykfad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposdb zaliczenia

Wyktad Sprawdzian pisemny testowy, Sprawdzian

pisemny z otwartymi pytaniami

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

u2

W2, U2, K1

K2

K1l

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu s podawane

do wiadomosci studentéw przez
prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w wyktadach
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

15

Liczba godzin
27

Liczba godzin
19

Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane
aktywnosci

ECTS
1.0

ECTS
0.5
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@ UNIWERSYTET
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\_R_/ WPOZNANIU

Etyka i spoteczna odpowiedzialnos¢ biznesu
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow
Design i komercjalizacja produktu

Specjalnos¢

Jednostka organizacyjna
UEP

Poziom ksztatcenia
studia drugiego stopnia

Forma studiow
stacjonarne

Cykl dydaktyczny
2025/2026

Kod przedmiotu
UEPDKPS.28A.205705.25

Jezyk wyktadowy
Polski

Obligatoryjnos¢
Obowiagzkowy

Blok zajeciowy
Blok A

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

punktéw ECTS

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 Zaliczenie
2
Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15
Cele uczenia sie dla przedmiotu
c1 Poznanie przez uczestnikdw zaje¢ aktualnej wiedzy z zakresu etyki i spotecznej odpowiedzialnosci biznesu
(Corporate Social Responsibility - CSR)
2 Poznanie przez uczestnikéw zaje¢ zasad, norm i standardéw etycznych oraz spotecznie odpowiedzialnych
organizacji w swietle wyzwan wspédtczesnego biznesu.
C3 Poznanie przez uczestnikéw zaje¢ réznych metod, narzedzi i inicjatyw w obszarze CSR
ca Rozbudzenie wrazliwosci na konflikty moralne towarzyszace w uprawianiu dziatalnosci gospodarczej

i odpowiedzialnosci za podejmowane decyzje.

Wymagania wstepne

Student ma podstawowg wiedze z zarzadzania przedsiebiorstwem.

Sylabusy
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Kod

Wiedzy
w1

W2

W3

w4

W5

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student objasnia istote etyki, podstawowe zatozenia
etyki, zachowan etycznych oraz role etyki w biznesie.

Student wyjasnia zasady, normy i standardy etyczne
w Swietle wyzwan wspdtczesnego biznesu.

Student identyfikuje i rozumie podstawowe konflikty
moralne w dziatalnosci gospodarczej.

Student zna i charakteryzuje podstawowe pojecia
z zakresu spotecznej odpowiedzialnosci biznesu (CSR).

Student zna i charakteryzuje podstawowe obszary
i narzedzia spotecznej odpowiedzialnosci biznesu.

Umiejetnosci

ul

u2

u3

Student rozpoznaje etyczny kontekst oczekiwan
interesariuszy organizacji biznesowych

Student prowadzi dyskusje na temat istoty etyki,
podstawowych zatozen etyki, zachowan etycznych
oraz roli etyki w biznesie.

Student analizuje dziatania spotecznie
odpowiedzialnych organizacji, formutuje wnioski

i proponuje inicjatywy spotecznie odpowiedzialne dla
wybranych typéw organizacji.

Kompetencji spotecznych

K1l

K2

K3

Sylabusy

Student identyfikuje problemy zachowan etycznych
w biznesie.

Student dostrzega relacje pomiedzy etyka biznesu
a dziataniami spotecznie odpowiedzialnymi.

Student jest wrazliwy na naruszenie sfery etyki
towarzyszacej dziatalnosci gospodarczej oraz dziatania
niezgodne z zasadami CSR.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_WO01, K2_W06

K2_W01, K2_W06

K2_WO01, K2_W06

K2_W01, K2_W02,

K2_W06

K2_WO01, K2_W02,
K2_W06

K2_U03, K2_U04

K2_U11

K2_U02, K2_U03

K2_K04, K2_K05

K2_K04, K2_K05

K2_K04, K2_K05

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach
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Tresci programowe

L - Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla
p- Tresci programowe . .
przedmiotu przedmiotu
1. Wprowadzenie do etyki w biznesie. Moralnos¢, Cl W1, U1, K1
wartosci, etyka w dziatalno$ci gospodarczej cztowieka.
2. Etyka w biznesie - analiza podstawowych wartosci i C1,C2 W1, W2, U1, K1
norm etycznych: odpowiedzialnos$¢, uczciwosé,
transparentnos¢, rzetelnos¢, starannosé, dziatanie w
dobrej wierze, konflikt wartosci i konflikt intereséw.
3. Etyka w stosunkach pracy. Réwnos¢ i godnos¢ jako C1,C2 W1, W2, W3, U1, U2, K1
podstawowe wartosci. ROwnos¢ szans. Sprawiedliwa
ptaca. Prawa pracodawcy a lojalno$¢ pracownika.
Dyskryminacja, mobbing w pracy - identyfikacja i
przeciwdziatanie. Kodeks etyki i komisja etyki w
przedsiebiorstwie.
4, Lobbing, standardy etyczne, zachowania nieetyczne. Cl,C2,C4 W1, W2, W3, U1, U2, K1,
Wyzwania dla etyki w biznesie miedzynarodowym. K2, K3
5. Corporate Social Responsibility (CSR) - spoteczna Cl W4, U3, K2
odpowiedzialnos¢ biznesu, wspoétczesna interpretacja,
oczekiwania i korzysci.
6. Rola interesariuszy w koncepcji CSR. C3 W4, W5, U3, K2, K3
7. Podstawowe metody i narzedzia w zarzadzaniu C3 W4, W5, U3, K2, K3
spotecznie odpowiedzialnym (normy i standardy).
8. Wytyczne spotecznej odpowiedzialnosci wedtug C3 W5, U3, K3
miedzynarodowej normy I1SO 26000.
9. Etyka biznesu i spoteczna odpowiedzialnos¢ C3,C4 W5, U2, U3, K2, K3

przedsiebiorstw - studia przypadkdw.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Burza mdzgdéw, Wyktad z prezentacjg multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposadb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Sprawdzian pisemny testowy, Udziat w dyskusji | Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane
/ Uczestnictwo w zajeciach do wiadomosci studentéw przez

prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéow ECTS

g - - - * =
Forma aktywnosci studenta Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 30
Zbieranie informacji do zadanej pracy 5
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Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

taczny naktad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Liczba godzin
60

Liczba godzin
25

10

ECTS
2.0

ECTS
1.0
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Komercjalizacja produktu
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.28B.11954.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Obowiagzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok B

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 Egzamin punktéw ECTS
3

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15
» Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Uzyskanie wiedzy na temat wspétczesnych trendéw otoczenia
C2 Uzyskanie wiedzy na temat zasad, procedur i modelowania proceséw komercjalizacji produktu

Wyksztatcenie umiejetnosci poszukiwania i krytycznej oceny realizowanych rozwigzan (modeli) w zakresie

C3 komercjalizacji produktu

Wymagania wstepne

Podstawy marketingu, Zarzadzanie produktem, Zarzadzanie strategiczne

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

Efekty w zakresie

Student charakteryzuje wspédtczesne trendy
w otoczeniu wskazujgc ich znaczenie

Student zna i rozumie specyfike komercjalizacji oraz
podejmowania dziatah w komercjalizacji produktu

Student rozumie uwarunkowania rynkowe
determinujgce wybdr modelu komercjalizacji i potrafi
je krytycznie oceni¢

Umiejetnosci

ul

u2

Student rozpoznaje i opisuje przyjete rozwigzania
proceséw komercjalizacji podczas pracy w grupie

Student analizuje i krytycznie ocenia uwarunkowania
rynkowe oraz ich wptyw na przebieg procesu
komercjalizacji

Kompetencji spotecznych

K1l

K2

Lp.

Sylabusy

Student jest otwarty na krytyke proponowanych
rozwigzan

Student postepuje zgodnie z zasadami uzasadnienia
dokonywanej oceny oraz potrafi o nich dyskutowaé

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_WO01, K2_W02,
K2_W03, K2_W06

K2_W01, K2_W02,
K2_W03, K2_W04,
K2_W06

K2_WO01, K2_WO03,
K2_W04, K2_W07,
K2_Wo08

K2_U01, K2_U02,
K2_U04, K2_U07

K2_U02, K2_U04,
K2_U07, K2_U11

K2_K02, K2_K03

K2_KO01, K2_K02, K2_K03

Tresci programowe

Tresci programowe

Wspotczesne trendy otoczenia - identyfikacja,
konsekwencje dla dziatalnosci ludzkiej i gospodarczej

Komercjalizacja produktu jako proces rynkowy.
Elementy sukcesu innowacji produktowych

Determinanty procesu komercjalizacji w
przedsiebiorstwie
Analiza przedsiebiorstwa, analiza otoczenia

Proces komercjalizacji innowacji produktowych
Dziatania marketingowe w procesie komercjalizacji -
cenowe, dystrybucyjne, promocyjne

Modelowanie procesu komercjalizacji produktéw
Zalety i wady rozwigzah modelowych

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C1

C1,C2

C2,C3

C2,C3

C3

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny
testowy

Egzamin pisemny
testowy

Egzamin pisemny
testowy

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskusji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, U1, U2, K1, K2

W1, W2, U1, K1

W2, W3, U1, U2, K1, K2

W2, W3, U1, U2, K1, K2

W3, U2, K1, K2
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wykfad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposéb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Wyktad Egzamin pisemny testowy Warunki zaliczenia przedmiotu s podawane do
wiadomosci studentéw przez prowadzacego na
pierwszych zajeciach.

Cwiczenia Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w Warunki zaliczenia przedmiotu s podawane do
zajeciach, Projekt grupowy / praca w wiadomosci studentdw przez prowadzgcego na
grupie pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . L s
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 15
Przygotowanie projektu 20
Przeprowadzenie badan literaturowych 10
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 10
Zbieranie informacji do zadanej pracy 10
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 4
Przygotowanie do egzaminu 5
Uczestnictwo w egzaminie 1
taczny naktad pracy studenta Liczbaggodzin Eg{)s
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczba4?odzin Ef.gs
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym Liczba3godzin Ech)S

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Creative thinking
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.28B.12865.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Angielski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok B

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 Zaliczenie punktéw ECTS
2

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Student zdobedzie wiedze na temat istoty i znaczenia kreatywnosci w zyciu codziennym i biznesie.
C2 Student zdobedzie umiejetnos¢ twérczego podejscia do diagnozowania i rozwigzywania problemaéw.
C3 Student uzyska wiedze na temat technik twérczego myslenia w procesie decyzyjnym.

Wymagania wstepne

none

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie i -
uczenia sie

Metody weryfikacji
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

Efekty w zakresie

Student definiuje pojecia twoérczosci, kreatywnosci,
innowacyjnosci, wskazuje na uwarunkowania i bariery
twdrczego myslenia.

Student rozumie znaczenie i cel korzystania z technik
twdrczego myslenia w praktyce gospodarczej.

Student wskazuje przydatnos¢ twérczego myslenia
w praktyce rozwigzywania probleméw w srodowisku
zawodowym.

Umiejetnosci

ul

u2

u3

Student identyfikuje i wyjasnia rézne reguty zwigzane
z twérczym mysleniem.

Student dobiera odpowiednie metody twérczego
myslenia do rozwigzania konkretnego problemu.

Student potrafi opracowywad nowe koncepcje
biznesowe wykorzystujgc techniki kreatywnego
myslenia.

Kompetencji spotecznych

K1l

K2

Lp.

Sylabusy

Student wykazuje postawe proaktywng w stosunku
do odkrywania réznorodnych mozliwosci rozwigzania
problemdw z wykorzystaniem podejscia kreatywnego.

Student wykazuje kreatywnos¢ w pracy zespotowej.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W04

K2_W02, K2_W04

K2_W05, K2_W08

K2_U04

K2_U04, K2_U05

K2_U05, K2_U07

K2_K01, K2_K03

K2_KO01, K2_K02, K2_K03,
K2_K04

Tresci programowe

Tresci programowe

Istota i uwarunkowania kreatywnosci: definicje i
zakresy poje¢ tworczosé, kreatywnosé, innowacyjnosé,
wybrane uwarunkowania kreatywnosci; kreatywnos¢
jako kompetencja XXI wieku.

Postawa i pasja twércza, cechy zachowan
kreatywnych, cechy oséb kreatywnych, nastawienie
na kreatywnos¢, proces twérczy.

Twoércze widzenie Swiata, twdrcze tgczenie, twércze
przeksztatcanie - ¢wiczenia myslenia pytajnego,
kombinacyjnego i transformacyjnego.

Wyzwalanie kreatywnosci - metodyka treningu
kreatywnosci na co dzien. Zestaw ¢wiczen, technik i
narzedzi do rozwijania kreatywnosci.

Jak zacza¢ mysle¢ bardziej kreatywnie - sposoby na
zmiane myslenia: mapy umystu, narracja i metafory,
zabawy stowne, wizualizacja.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl

Cl

C1

Cl

C2

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, Ul

W1, w2, Ul

W2, U2, K1

w2, U2

W2, U2, K1
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu

6. Metody i techniki kreatywne do generowania C2 W2, W3, U2, U3, K1
pomystéw: burza mézgdéw i jej odmiany, SCAMPER,
myslenie lateralne, Kwiat lotosu, Four Actions
Framework, Diagram Ishikawy.

7. Metody i techniki kreatywne do selekcji i oceny: C2,C3 W3, U2, U3, K1
kategoryzacja, mapa podobienstw, ZWI, myslowe
kapelusze de Bono.

8. Metody i techniki kreatywne do rozwiazywania C2 W3, U2, K1
problemoéw: Model Disneya, Technika pieciu krokéw
Younga, Model Herrmanna.

9. Zaangazowanie w kreatywne dziatania: ciekawos¢, C3 W3, U3, K1, K2

doswiadczenie, rozwijanie zmystéw, taczenie,
ol$nienie.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wykfad z prezentacja multimedialng, Rozwigzywanie zadan

Metody nauczania Sposob zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Sprawdzian pisemny testowy, Udziat w dyskusji | Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane
/ Uczestnictwo w zajeciach do wiadomosci studentéw przez

prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . s
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie do ¢wiczen 6
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 8
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 6
Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych 25
taczny nakiad pracy studenta Liczba6godzin Eggs
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczbazgodzin ES.'ES
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym Liczbazgodzin Ef—gs

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Current issues in economic sciences
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.28B.204379.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Angielski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok B

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 Zaliczenie punktéw ECTS
2

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Zapoznanie studenta z istotg i cechami funkcjonowania nowoczesnej gospodarki opartej na wiedzy i zgodnej

Cl z zasadami zréwnowazonego rozwoju.

2 Zapoznanie studenta z zagadnieniami aktualnie poruszanymi w naukach ekonomicznych oraz ich zwigzkiem
ze wspoiczesna gospodarka i spoteczefstwem w wybranych panstwach.

C3 Zaznajomienie studentéw z metodologig wspétczesnych nauk ekonomicznych.

Wymagania wstepne

Znajomos¢ podstawowych pojec i zagadnieh zwigzanych z dyscypling nauk o zarzadzaniu i jakosci

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

Efekty w zakresie

Student zna i rozumie istote nowoczesnej gospodarki
opartej na wiedzy oraz korzysci i zagrozenia z niej
wynikajace.

Student rozumie istote i cechy zréwnowazonego
rozwoju oraz zna jego miejsce w badaniach
naukowych z zakresu nauk ekonomicznych.

Student zna gtéwne problemy i koncepcje
rozpatrywane w naukach ekonomicznych.

Umiejetnosci

ul

u2

u3

Student potrafi dyskutowa¢ na temat wybranych
zagadnien poruszanych w naukach ekonomicznych

Student dostrzega znaczenie badan naukowych
na rzecz nowoczesnej gospodarki opartej na wiedzy
i zrbwnowazonego rozwoju.

Student potrafi dobra¢ instrumentarium adekwatne
do analizy wspétczesnych probleméw ekonomicznych

Kompetencji spotecznych

K1l

K2

Lp.

Sylabusy

Student jest gotéw do krytycznej oceny znaczenia
wybranych zagadnien z zakresu nauk ekonomicznych
dla funkcjonowania nowoczesnej gospodarki opartej
na wiedzy i zrbwnowazonego rozwoju.

Student rozwija w sobie zdolnos¢ interpretowania
informacji dotyczacych politycznych, kulturowych
i spotecznych aspektéw zjawisk ekonomicznych.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_WO01, K2_W02,
K2_W05

K2_W01, K2_W02,
K2_W05, K2_W06

K2_W01, K2_W04

K2_U01, K2_U04,
K2_U09, K2_U11

K2_U01, K2_U09, K2_U12

K2_U03, K2_U05, K2_U09

K2_K02

K2_K01, K2_K02

Tresci programowe

Tresci programowe

Istota, geneza oraz cechy gospodarki opartej na
wiedzy

Zréwnowazony rozwdj - pojecia, cechy, znaczenie

Procesy i uwarunkowania determinujace
funkcjonowanie gospodarki opartej na wiedzy

Wybrane problemy wspétczesnych nauk
ekonomicznych, ich zwigzek z nowoczesng gospodarkg
opartg na wiedzy i zrbwnowazonym rozwojem.

Nowe kierunki badah w naukach ekonomicznych

Instrumentarium wspétczesnych nauk ekonomicznych

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl

Cl
C2

C2

Metody weryfikacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w

zajeciach, Quiz na
platformie moodle

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w

zajeciach, Quiz na
platformie moodle

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w

zajeciach, Quiz na
platformie moodle

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w

zajeciach, Quiz na
platformie moodle

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu
W1, Ul

W2, Ul, U2, K1
W1, U1, K1, K2

W3, U1, U2, K2

W3, U2, K2
W3, U3, K1
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu

7. Case studies - analiza wybranych proceséw, rynkéw i | C2 W3, U2, K1
instytucji w gospodarkach wybranych panstw

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wyktad z prezentacja multimedialng, Konwersaturium jezykowe

Metody nauczania Sposdb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane
Quiz na platformie moodle do wiadomosci studentéw przez

prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . L
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15
Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych 25
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 10
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 10

taczny naktad pracy studenta L|czba6godzm E;:':’)S
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela L|czbazgodz|n Eﬂ;s
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym L|czbazgodzm Ef-(l;s

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Ecological and sustainable products
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.28B.12863.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Angielski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok B

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 Zaliczenie punktéw ECTS
2

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Zapoznanie z podstawowymi informacjami z zakresu efektywnosci srodowiskowej produktu, charakterystyki

Cl produkcji proekologicznej i oznakowania ekologicznego.

2 Zapoznanie z podstawowymi definicjami i informacjami z zakresu przepiséw i regulacji dotyczacych produktéw
ekologicznych i zréwnowazonych.

c3 Zapoznanie z kluczowymi wiadomosSciami z zakresu jakosci produktdw ekologicznych i zréwnowazonych oraz
nauczenie praktycznych umiejetnosci definiowania i rozpoznawania produktéw ekologicznych i zréwnowazonych.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerur.lkO\_Ne efekty Metody weryfikacji
uczenia sie
Wiedzy
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Kod

wil

w2

W3

Efekty w zakresie

Student zna i rozumie specyfikacje produktéw
ekologicznych i zréwnowazonych.

Student opisuje, charakteryzuje, wyjasnia
i identyfikuje produkty ekologiczne i zrdwnowazone.

Student omawia i opisuje gtéwne czynniki krytyczne,
ktére nalezy uwzgledni¢ w ekologicznych dziataniach
biznesowych.

Umiejetnosci

ul

u2

U3

Student okresla i analizuje w szczegélnosci
podstawowe zatozenia i warunki wytwarzania

i wprowadzania do obrotu produktéw ekologicznych
i zrownowazonych.

Student rozréznia produkty ekologiczne
i zrbwnowazone.

Student identyfikuje gtéwne szanse i zagrozenia rynku
produktéw ekologicznych i zréwnowazonych.

Kompetencji spotecznych

K1l

K2

Lp.

Sylabusy

Student jest Swiadomy wyzwan wspétczesnej rynkowe;j
gospodarki o obiegu zamknietym, a takze wspiera
idee koniecznosci ksztattowania opinii i modeli postaw
ekologicznych.

Student rozwija swojg $wiadomos$¢ ekologiczng

i upowszechnia te wiedze w swoim otoczeniu dzieki
umiejetnosci rozrézniania produktédw ekologicznych
i zrownowazonych.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_WO01, K2_W02,
K2_W03, K2_W04,
K2_W06, K2_W07,
K2_W08, K2_W09

K2_WO01, K2_W02,
K2_W03, K2_W04,
K2_W06, K2_W07,
K2_W08, K2_W09

K2_W03, K2_WO05,
K2_W06, K2_W08,
K2_W09

K2_U02, K2_U04,
K2_U06, K2_U10, K2_U11

K2_U01, K2_U02,
K2_U03, K2_U04,
K2_U06, K2_U09, K2_U10

K2_U01, K2_U02,
K2_U03, K2_U04,
K2_U06, K2_U10, K2_U11

K2_KO01, K2_K02, K2_K03,
K2_K04, K2_K05

K2_K01, K2_K02, K2_K03,
K2_K04, K2_K05

Tresci programowe

Tresci programowe

Polityka dotyczaca produktéw i ekoprojektu.

Definicja i istota produktéw zielonych i
zréwnowazonych.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C1,C2,C3

Cl1,C2,C3

Metody weryfikacji

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Quiz na
platformie moodle

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Quiz na
platformie moodle

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Quiz na
platformie moodle

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Quiz na
platformie moodle

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Quiz na
platformie moodle

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Quiz na
platformie moodle

Udziat w dyskusji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2

W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu
3. Rola zréwnowazonego rozwoju produktu w koncepcji C1,C2,C3 W1, W2, W3, U1, U2, U3,
gospodarki o obiegu zamknietym. K1, K2
4, Oznakowanie ekologiczne i zréwnowazone opakowanie | C1, C2, C3 W1, W2, W3, U1, U2, U3,
produktéw. K1, K2
5. Zielone zamodwienia publiczne (GPP). C1, C2,C3 W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2
6. Rynek produktéw ekologicznych i zréwnowazonych. C1,C2,C3 W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Burza mézgdw, Wyktad z prezentacja multimedialna, Analiza przypadkdéw, Rozwigzywanie zadah

Metody nauczania Sposob zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Esej / referat, Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w Warunki zaliczenia przedmiotu sa
zajeciach, Przygotowanie prezentacji, Quiz na podawane do wiadomosci studentéw
platformie moodle przez prowadzacego na pierwszych
zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . s
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15
Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych 15
Przygotowanie projektu 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 3
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 2
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 1
Przygotowanie referatu 6
taczny nakiad pracy studenta LiczbaS?odzin E;:I)S
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczbalgodzin E(():I)S
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym Liczba3godzin Ef{)s

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Innovation in food industry
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.28B.205743.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Angielski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok B

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 Zaliczenie punktéw ECTS
2

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Uzyskanie wiedzy na temat aktualnych innowacji w zakresie produktéw, technologii i ustug w branzy spozywczej
C2 Zapoznanie z przyktadami zréwnowazonych innowacji w branzy spozywczej

Wyksztatcenie umiejetnosci analizy szans, ograniczen i wyzwan we wdrazaniu innowacji w sektorze zywnosci

C3 . L
i napojow

Wymagania wstepne

Jezyk angielski na poziomie pozwalajgcym na konwersacje

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

Efekty w zakresie

Charakteryzuje najnowsze innowacje w wybranych
branzach przemystu spozywczego i kwalifikuje
do odpowiedniego rodzaju innowacji

Zna wymagania regulacyjne obowigzujace przy
wprowadzaniu innowacyjnych produktéw na rynek

Wyjasnia réznice miedzy nowa zywnosciag
a innowacyjnymi produktami spozywczymi

Umiejetnosci

ul

u2

Dyskutuje na temat wyzwah we wprowadzaniu
innowacyjnych produktéw i implementacji
nowoczesnych technologii w przedsiebiorstwach

Przewiduje skutki wdrozenia eko-innowacji w dazeniu
do osiggniecia zréwnowazonego rozwoju

Kompetencji spotecznych

K1l

Lp.

Sylabusy

Jest otwarty na poznawanie innowacji i uwzglednia
w swoich osadach ich konsekwencje dla przysztosci
przemystu spozywczego

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W02

K2_W04

K2_W02, K2_W04

K2_U04, K2_U10

K2_U01, K2_U07

K2_K03

Tresci programowe

Tresci programowe

Strategie innowacji i dtugoterminowe prace badawczo-
rozwojowe w przemysle spozywczym - wprowadzenie,
rodzaje innowacji

Ograniczenia regulacyjne dotyczace opracowywania i
wprowadzania nowych produktéw zywnosciowych

Model otwartych innowacji w przemysle spozywczym -
skala i znaczenie zjawiska, przyktady

Nowa zywnos$¢ a innowacje na rynku produktéw
spozywczych

Rozwdj innowacji produktowych w wybranych
branzach przemystu spozywczego oraz na rynku
napojow

Inteligentna produkcja w branzy spozywczej
Dazenia do zréwnowazonego systemu rolno-
spozywczego - ekoinnowacje i ich wptyw na
zréwnowazony rozwdj

Konsument wobec innowacji w przemysle spozywczym

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl

C3

Cl

C1, C2

C1,C3

C1,C3
C2,C3

C3

Metody weryfikacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji

Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji

Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskusji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1

w2

W1, K1

W3

W2, U1, K1

Ul K1
u2

ul, K1
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wykfad z prezentacja multimedialna, Dyskusja, Analiza przypadkéw, Konwersaturium jezykowe

Metody nauczania Sposéb zaliczenia

Wyktad Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach,
Przygotowanie prezentacji

Rozliczenie punktow ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w wyktadach
Przeprowadzenie badan empirycznych
Przeprowadzenie badan literaturowych
Przygotowanie prezentacji multimedialnej

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

taczny naktad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane
do wiadomosci studentéw przez

prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci

Liczba godzin
60

Liczba godzin
25

15

10

10

15

10

ECTS

ECTS
1.0
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Integrated business management systems
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.28B.205732.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Angielski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok B

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 Zaliczenie punktéw ECTS
2

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Poznanie koncepcji zintegrowanych systemoéw zarzgdzania oraz zdobycie umiejetnosci ich stosowania
C2 Zrozumienie réznych podejs¢ i metodologii integracji systeméw zarzadzania w praktyce biznesowej

Rozwiniecie umiejetnosci krytycznego myslenia w kontekscie zintegrowanych systeméw zarzadzania,

C3 umozliwiajgce swiadome i efektywne podejmowanie decyzji

Wymagania wstepne

Brak

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

Efekty w zakresie

Student zna i rozumie podstawowe pojecia zwigzane
z integracjg systemoéw zarzgdzania i systemowym
podejsciem do zarzadzania jakoscia, Srodowiskowym
oraz bezpieczehstwem i higieng pracy

Student definiuje elementy systemoéw zarzgdzania
i wie jak je integrowad; zna metody, modele i warianty
integracji systemdw zarzadzania

Student klasyfikuje i poréwnuje poszczegdlne systemy
zarzadzania oraz wyjasnia réznice miedzy nimi

Umiejetnosci

ul

Student interpretuje wymagania I1SO 9001, ISO 14001
i 1ISO 45001 oraz zna podobne elementy, ktére mozna
zintegrowac i podstawowe réznice.

Kompetencji spotecznych

K1

Lp.

Sylabusy

Student postepuje zgodnie z etykg zawodowg
w trakcie identyfikacji i rozwigzywania probleméw
zwigzanych z integracjg systemow zarzadzania

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W10

K2_W10

K2_W10

K2_U03, K2_U08, K2_U11

K2_KO05

Tresci programowe

Tresci programowe

Istota systemdéw zarzadzania, wprowadzenie do
systemoéw zarzadzania

Istota integracja systeméw zarzadzania. Korzysci
zwigzane z integrowaniem systeméw zarzadzania.
Bariery zwigzane z integracja.

Cykl PDCA i Struktura Wysokiego Poziomu w integracji
systeméw zarzadzania. PAS 99.

Sposoby integracji systeméw zarzadzania (metody i
warianty). Autonomiczne systemy zarzadzania.
Czesciowo zintegrowany system zarzgdzania. W petni
zintegrowany system zarzadzania.

Poziomy integracji systeméw zarzgdzania. Poziom
strategiczny. Poziom operacyjny. Poziom procesowy.

Wymagania ISO 9001, ISO 14001 i ISO 45001.
Elementy podobne, ktére mozna zintegrowac.
Podstawowe rdznice.

Studia przypadkéw i praktyki. Analiza udanych
inicjatyw integracyjnych dla proceséw zwigzanych z
produkcjg i zarzadzaniem tahcuchem dostaw.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu
C1

C1,C3

C1

C2

C1, C2

C3

C3

Metody weryfikacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

wil

W1, K1

wil

W2

W1

w3, Ul

K1
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Analiza tekstéw , Metoda projektdéw , Wyktad z prezentacjq multimedialng

Metody nauczania Sposéb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane
Projekt grupowy / praca w grupie do wiadomosci studentéw przez

prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . .
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie projektu 20
Zbieranie informacji do zadanej pracy 20
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5

taczny naktad pracy studenta L|czba6godzm EZCES
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela L|czbazgodzm Eg-gs
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym L|czbazgodzm ES};S

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Sustainable food systems
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.28B.205733.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Angielski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok B

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 Zaliczenie punktéw ECTS
2

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Uzyskanie wiedzy z zakresu zréwnowazonych systeméw zywnosciowych
C2 Zrozumienie aspektdw spotecznych, zdrowotnych i sSrodowiskowych w zréwnowazonym systemie zywnosciowym
C3 Zapoznanie sie z przyktadami dotyczacymi zréwnowazonych systeméw zywnosciowych

Wymagania wstepne

Posiadanie podstawowej wiedzy na temat systemu zywnosciowego

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie i -
uczenia sie

Metody weryfikacji
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Kod Efekty w zakresie

Wiedzy

W1 Student posiada podstawowg wiedze na temat
systeméw zywnosciowych

W2 Student identyfikuje aspekty spoteczne, zdrowotne

i Srodowiskowe w zréwnowazonym systemie
Zywnosciowym

Umiejetnosci

ul Student potrafi oceni¢ wptyw systemu zywnosciowego
na spoteczenstwo i Srodowisko

u2 Student pozyskuje informacje naukowe z literatury,
baz danych oraz innych Zrédet oraz potrafi dokonac
ich poprawnej interpretacji

Kompetencji spotecznych
K1 Student $ledzi aktualne trendy dotyczace

zréwnowazonego systemu zywnosciowego wptywajgce
na jako$¢ produktu

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_WO01, K2_W07

K2_W01, K2_W07

K2_U01, K2_U04, K2_U07

K2_U01, K2_U04, K2_U07

K2_K01, K2_K02

Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

1. Koncegcja i ramy prawne zréwnowazonego systemu
zywnosciowego

2. Ekonomia w zréwnowazonym systemie zywnos$ciowym

3. Zdrowie w zréwnowazonym systemie zywnosciowym

4. Srodowisko w zréwnowazonym systemie

zywnosciowym

5. Spoteczehstwo w zréwnowazonym systemie
Zywnosciowym

6. Przyktady dobrych i ztych praktyk w zréwnowazonej
produkcji zywnosci

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl

C2
C2
C2

C2

C3

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, Ul

W2, Ul, U2, K1
W2, U1, U2, K1
W2, Ul, U2, K1

W2, Ul, U2, K1

W1, W2, U1, U2, K1

Wykfad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkdéw, Metody e-learningowe

Sylabusy
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Metody nauczania Sposadb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Wyktad Sprawdzian pisemny testowy, Udziat w dyskusji | Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane
/ Uczestnictwo w zajeciach do wiadomosci studentéw przez
prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

g~ - = - * =
Forma aktywnosci studenta Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci
Uczestnictwo w wyktadach 15
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 5
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 40
taczny nakiad pracy studenta Liczba6godzin EZCI)S
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczbazgodzin ES.TSS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Seminarium dyplomowe
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.28C.409.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy
UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Obowiagzkowy
Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 Zaliczenie punktéw ECTS
14

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w seminarium: 30

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Zapoznanie z podstawowg literaturg z zakresu przedmiotowego seminarium
C2 Zbudowanie warsztatu naukowego umozliwiajgcego przygotowanie pracy dyplomowe;j
C3 Wyrobienie umiejetnosci prezentacji pogladéw i przemyslen

Wymagania wstepne

Umiejetnos¢ obstugi edytoréw tekstowych oraz arkuszy kalkulacyjnych (np. MS Word, MS Excel)

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie i -
uczenia sie

Metody weryfikacji
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

W4

Efekty w zakresie

Student/ka zna podstawowy dorobek teoretyczny
z zakresu przedmiotowego seminarium

Student/ka zna zasady definiowania problemu
badawczego i przygotowania pracy dyplomowej

Student/ka zna podstawowe metody badan
naukowych z zakresu przedmiotowego seminarium,
umozliwiajace przygotowanie pracy dyplomowej

Student/ka zna podstawowe bazy danych
bibliograficznych i statystycznych wtasciwe dla
przedmiotowego seminarium

Umiejetnosci

ul

u2

u3

Student/ka potrafi przeprowadzi¢ kwerende
literaturowg i dokona¢ krytycznej oceny pozyskanych
informacji

Student/ka potrafi zdefiniowa¢ problem badawczy,
sformutowac tezy, hipotezy lub cele badawcze,
zaprojektowac badania empiryczne lub teoretyczne

Student/ka potrafi przygotowac prace pisemna lub
prezentacje z zakresu przedmiotowego seminarium

Kompetencji spotecznych

Sylabusy

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_WO01, K2_W02

K2_W07

K2_W07, K2_W08

K2_W01, K2_WO05,
K2_W07

K2_U01, K2_U02,
K2_U08, K2_U12

K2_U03, K2_U04,
K2_U05, K2_U08, K2_U12

K2_U08, K2_U09,
K2_U10, K2_U11

Metody weryfikacji

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan
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Kod Efekty w zakresie

K1 Student/ka postepuje etycznie i zgodnie

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_K01, K2_K05

z regulaminem studiéw UEP

Lp. Tresci programowe

Tresci programowe

Cele ksztatcenia dla

przedmiotu
1. Zasady przygotowania pracy dyplomowej C2
2. Podstawowe bazy danych bibliograficznych i C1
statystycznych witasciwe dla przedmiotowego
seminarium.
3. Metodyka badawcza w zakresie przedmiotowym C1,C2,C3
seminarium.
4, Dyskusja nad koncepcja pracy dyplomowe;j. C1,C2,C3
5. Referowanie czastkowych wynikéw badan. C1,C2,C3
6. Prezentacja tez pracy dyplomowe;j. C3

Metody nauczania:

Seminarium, Dyskusja

Metody nauczania

Seminarium

Forma aktywnosci studenta

Informacje rozszerzone

Sposéb zaliczenia

Esej / referat, Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach, Przeprowadzenie badan, Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja czastkowych wynikéw badan

Metody weryfikacji

Esej / referat, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach,
Przeprowadzenie badan,
Przygotowanie
prezentacji, Prezentacja
czastkowych wynikéw
badan

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, W2, U2, U3, K1
w4, Ul

W1, W3, w4, U1, U2

W1, W2, U1, U2, K1
W1, W2, W3, U2, K1
W1, W2, U2, U3, K1

Warunki zaliczenia przedmiotu

Warunki zaliczenia przedmiotu sg
podawane do wiadomosci
studentéw przez prowadzacego na

pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktow ECTS

Uczestnictwo w seminarium

Przeprowadzenie badan empirycznych lub literaturowych

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

Przygotowanie pracy dyplomowej

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

30
200
30

150
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Przygotowanie prezentacji multimedialnej

taczny naktad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Liczba godzin
420

Liczba godzin
60

Liczba godzin
200

10

ECTS
14.0

ECTS
2.0

ECTS
8.0
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Design ustug
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.28C.11807.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 Zaliczenie punktéw ECTS
1

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Uzyskanie wiedzy na temat istoty i znaczenia ustug we wspoétczesnej gospodarce
C2 Zrozumienie znaczenia podejscia user - centered design w projektowaniu ustug
C3 Uzyskanie wiedzy na temat nowoczesnych metod projektowania ustug

C4 Poznanie etap6w procesu i narzedzi projektowania ustug metoda service design

Wymagania wstepne

Znajomos¢ metody design thinking

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

Efekty w zakresie

Student rozumie istote i znaczenie ustug
we wspoétczesnej gospodarce

Student posiada wiedze na temat nowoczesnych
metod projektowania i ksztattowania jakosci ustug

Student wie jakimi narzedziami moze sie postuzy¢
w kolejnych etapach projektowania ustug

Umiejetnosci

ul

u2

Student potrafi przeprowadzi¢ analize ustugi
z wykorzystaniem nowoczesnych narzedzi

Student potrafi zaplanowad proces projektowania /
ulepszania ustugi z wykorzystaniem nowoczesnych
narzedzi projektowania ustug

Kompetencji spotecznych

K1l

Lp.

Sylabusy

Student jest gotéw do spotecznie odpowiedzialnego

spotecznie i etycznie poprawnego projektowania ustug

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_WO01, K2_W02

K2_W01, K2_W02

K2_W02, K2_W08,
K2_W10

K2_U02, K2_U13

K2_U02, K2_U10, K2_U13

K2_KO05

Tresci programowe

Tresci programowe

Serwicyzacja - znaczenie ustug we wspoétczesnej
gospodarce

Cyfryzacja ustug - nowe metody ewaluacji ustug

Wstep do procesu projektowania/ulepszania ustug
metodg service design (model Double Diamond)

Odkrycie: - service safari z wykorzystaniem
comparision journey map przy pomocy
oprogramowania, np. Smaply - etnografia online -
mapa interesariuszy / ekosystemu

Rozwdj: - brainwriting metodg 6 kapeluszy - portfolio
pomystéw - prototypy cyfrowe, papierowe lub
inscenizacje

Wdrozenie - stworzenie planu wdrozenia ustugi

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu
Cl

Cl1,C2
C3,C4

C4

ca

C4

Metody weryfikacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca

w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskusji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu
W1, K1

W1, W2, U1, K1
W2, W3, U1, U2, K1

W3, Ul, U2, K1

W3, U1, U2, K1

W3, U2, K1
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposéb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Warunki zaliczenia przedmiotu sa
Projekt grupowy / praca w grupie, Przygotowanie podawane do wiadomosci studentéw
prezentacji przez prowadzgcego na pierwszych
zajeciach.

Rozliczenie punktow ECTS

-~ - - - * -
Forma aktywnoéci studenta Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie projektu 10
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 5
taczny nakiad pracy studenta Liczba3godzin Ef—gs
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczbalgodzin Eg}"S

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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P ) exonomiczny
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Nowe technologie w projektowaniu produktu

Kierunek studiow
Design i komercjalizacja produktu

Specjalnos¢

Jednostka organizacyjna
UEP

Poziom ksztatcenia
studia drugiego stopnia
Forma studiow
stacjonarne

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Cykl dydaktyczny
2025/2026

Kod przedmiotu
UEPDKPS.28C.205729.25

Jezyk wyktadowy
Polski

Obligatoryjnos¢
Do wyboru

Blok zajeciowy
Blok C

Okres Forma zaliczenia
Semestr 4 Zaliczenie

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cl i rozwoju produktéw

C2

C3

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Wymagania wstepne

Liczba

punktéw ECTS

1

Uzyskanie wiedzy na temat historii, zastosowania i perspektyw rozwoju narzedzi zaawansowanych
technologicznie oraz cyfrowych stuzacych do kontroli jakosci i rozwoju produktéw

Wyksztatcenie umiejetnosci stosowania wybranych narzedzi konwencjonalnych i cyfrowych w badaniach
rozwojowych i kontroli produktéw na podstawie przyktadéw z praktyki rynkowej

Student posiada wiedze z zakresu podstawowych zagadnien dotyczacych wieloptaszczyznowego rozwoju i kontroli
produktéw, takze z zakresu badan zachowah konsumentéw.

Sylabusy

Uzyskanie wiedzy na temat interdyscyplinarnego i ztozonego charakteru badan dotyczacych projektowania
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Kod

Wiedzy
w1

W2

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student charakteryzuje wybrane metody i technologie
stosowane dziataniach zwigzanych z ksztattowaniem
produktu w kolejnych etapach jego cyklu rynkowego

Student zna zastosowanie wybranych metod
pomiarowych i kontrolnych oraz metod analizy

i opracowywania danych stosowanych w procesie
cyfryzacji produkgji i kontroli jakos$ci produktéw

Umiejetnosci

ul

Student umie zaproponowa¢ odpowiedni zestaw
metod badawczych, narzedzi kontroli lub technologie
do rozwigzania prostego problemu zaczerpnietego

z praktyki rynkowej zwigzanego z projektowaniem

i rozwojem produktu

Kompetencji spotecznych

K1l

Lp.

Sylabusy

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W01, K2_W04,
K2_W05, K2_W11

K2_W01, K2_W04,
K2_W06, K2_W11

K2_U01, K2_U02, K2_U05

Student wybiera rozwigzania technologiczne w sposéb | K2_K01, K2_K05

odpowiedzialny spotecznie, etyczny i przyjazny
srodowisku

Tresci programowe

Tresci programowe

Automatyzacja i robotyzacja proceséw. Komputerowo
zintegrowane podejscie i zastosowanie metod
zwiekszajacych elastycznos¢ proceséw produkcji -
podstawowe zagadnienia.

Projekty digitalizacji proceséw zgodne z polityka
Zielonego tadu UE. Metody pomiarowe, Zrédta
danych, tworzenie modeli predykcyjnych. Przyktady z
nauki i praktyki gospodarczej stosowane w Europie.

Platformy e-commerce. Klasyfikacja platform, ich
znaczenie handlowe, metody tworzenia i kontrola
jakosci tresci produktowych. Syndykacja danych
produktowych. Nowe metody badawcze i technologie
cyfrowe wykorzystywane w badaniach
konsumenckich, promocji i sprzedazy.

Technologie w projektowaniu i ksztattowaniu produktu
i jego dystrybucji w zréwnowazonym fafncuchu. Dobra
informacja jako narzedzie ksztattujgce Sciezke
zakupowa. Przyktady z praktyki biznesowe;j.

Praktyczne wykorzystanie nowych technologii w
projektowaniu produktu (wizyta studyjna w firmie)

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Cl1,C2

C1,C3

C1,C2,C3

C2,C3

C1,C3

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Przygotowanie
prezentacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Przygotowanie
prezentacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Przygotowanie
prezentacji

Przygotowanie
prezentacji

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

wil

w2, Ul

W1, W2, K1

w2, Ul

W2, U1, K1
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Analiza tekstéw , Metoda projektéw , Wyktad konwersatoryjny, Wykfad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja, Analiza
przypadkdéw

Metody nauczania Sposob zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Sprawdzian pisemny testowy, Warunki zaliczenia przedmiotu s podawane do
Przygotowanie prezentacji wiadomosci studentéw przez prowadzacego na

pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéow ECTS

4 - - - * -
Forma aktywnosci studenta Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 5
Zbieranie informacji do zadanej pracy 3
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 4
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 3
taczny nakiad pracy studenta Liczba3godzin EfI)S
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczbalgodzin E(():.'gs

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Nowoczesne materiaty w przemysle
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.28C.205730.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 Zaliczenie punktéw ECTS
1

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Zapoznanie sie z najnowszymi rozwigzaniami w dziedzinie wybranych materiatéw stosowanych w przemysle.

C2 Poznanie mozliwosci aplikacyjnych wybranych, nowoczesnych materiatéw w réznych gateziach przemystu.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie uczenia sie Metody weryfikacji

Wiedzy

W1 Student wymienia i charakteryzuje wybrane K2_W01, K2_W02 Projekt grupowy / praca
nowoczesne materiaty wykorzystywane w przemysle. W grupie, Przygotowanie

prezentacji
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Kod

w2

W3

Efekty w zakresie

Student poréwnuje wiasciwosci nowoczesnych
materiatdw stosowanych w przemysle.

Student wskazuje mozliwosci aplikacyjne
nowoczesnych materiatéw w przemysle.

Umiejetnosci

ul

u2

u3

Student analizuje wasciwosci nowoczesnych
materiatdw w kontekscie ich zastosowania
w przemysle.

Student postuguje sie terminologia zwigzang
Z nowoczesnymi materiatami stosowanymi
w przemysle.

Student dobiera nowoczesne materiaty do potrzeb
przemystu.

Kompetencji spotecznych

K1

K2

Lp.

Sylabusy

Student docenia znaczenie nowoczesnych materiatéw
W rozwoju przemystu.

Student docenia znaczenie wiedzy dotyczacej
nowoczesnych materiatéw stosowanych w przemysle
i roli ekspertéw w tym zakresie.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W03

K2_W03

K2_U01, K2_U02

K2_U01

K2_U01, K2_U02

K2_K02

K2_K01, K2_K02

Tresci programowe

Tresci programowe

Nowoczesne materiaty polimerowe i biopolimery
stosowane w produktach przemystowych i
opakowaniach.

Nowoczesne materiaty kompozytowe stosowane w
konstrukcjach i pojazdach.

Nanokompozyty i ich mozliwosci aplikacyjne.

Materiaty grafenowe i perspektywy ich wykorzystania.

Nowoczesne stopy metali stosowane w lotnictwie i
motoryzacji.

Nowoczesne wyroby metalurgii proszkéw i ich
potencjalne zastosowanie w druku 3D.

Nowoczesne materiaty ceramiczne stosowane w
przemysle i medycynie.

Nowoczesne materiaty budowlane.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C1, C2

Cl1,C2

Cl, C2

C1, C2

Cl1,C2

Cl, C2

Cl, C2

Cl1, C2

Metody weryfikacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2

W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2

W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2

W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2

W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2

W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2

W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2

W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu
9. Nowoczesne materiaty adhezyjne. C1,C2 W1, W2, W3, U1, U2, U3,
K1, K2

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wyktad z prezentacja multimedialng, Dyskusja

Metody nauczania Sposdb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Projekt grupowy / praca w grupie, Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane do
Przygotowanie prezentacji wiadomosci studentéw przez prowadzgcego na

pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéow ECTS

4 - - - * -
Forma aktywnosci studenta Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 5
Przygotowanie projektu 5
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 3
taczny naktad pracy studenta Liczbazgodzin ESI)S
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczbalgodzin Eg};s

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Rola aromatéw w produkcji i promocji zywnosci
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026

Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.28C.205731.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 Zaliczenie punktéw ECTS
1

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Zdobycie wiedzy w zakresie uwarunkowanh prawnych dotyczacych stosowania $rodkéw aromatyzujacych

C1 . -

W ZyWnOSCi
C2 Poznanie nowoczesnych metod pozyskiwania i identyfikacji aromatéw
C3 Poznanie drég powstawania i kierunkéw wykorzystania zwigzkdw lotnych w zywnosci
C4 Zdobycie wiedzy w zakresie wykorzystania zapachéw i aromatéw w produkcji i promocji produktéw

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
Kod Efekty w zakresie Klerur]kO\_Ne efekty Metody weryfikacji
uczenia sie

Wiedzy
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Kod Efekty w zakresie

wil Student definiuje zasady prawne zwigzane
ze stosowaniem $Srodkéw aromatyzujacych w zywnosci

w2 Student opisuje metody pozyskiwania i identyfikacji
aromatéw oraz drogi powstawania zwigzkéw lotnych
W Zywnosci

W3 Student objasnia kierunki wykorzystania aromatéw

i zwigzkéw lotnych w promocji zywnosci
Umiejetnosci

ul Student analizuje konieczno$¢ stosowania srodkéw
aromatyzujgcych w produkcji i promocji zywnosci

Kompetencji spotecznych

K1 Student ma swiadomos$¢ znaczenia i roli aromatéw
w produkcji i promocji zywnosci

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W02, K2_W03

K2_W08, K2_W09

K2_W04, K2_W08

K2_U03, K2_U06

K2_K01

Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

1. Aromaty, zwigzki lotne, srodki aromatyzujace,
skfadniki zywnosci o wiasciwosciach aromatyzujacych.
Aromaty a dodatki do zywnosci.

2. Zapach, wrazenie zapachu, smakowitos¢

3. Uwarunkowania prawne stosowania Srodkéw
aromatyzujgcych i sktadnikéw zywnosci o
wiasciwosciach aromatyzujgcych

4. Nowoczesne metody otrzymywania aromatéw
(biokonwersja, biotransformacja)

5. Nowoczesne metody identyfikacji zwigzkdw,
zafatszowania aromatow

6. Rola substancji smakowo-zapachowych w produkg;ji
ZyWnosCi

7. Rola substancji zapachowych w promocji produktu.

Zapach jako narzedzie marketingu

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C1

C3
Cl

C2

C2

ca

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wyktad konwencjonalny, Wyktad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja

Metody nauczania Sposoéb zaliczenia

Wyktad

Warunki zaliczenia przedmiotu

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny
testowy

Sprawdzian pisemny
testowy

Sprawdzian pisemny
testowy

Sprawdzian pisemny
testowy

Sprawdzian pisemny
testowy

Efekty uczenia sie dla

przedmiotu

wil

W1, W2, W3

W1, Ul

W2, W3, Ul

W2, W3, K1

W3, U1, K1

W3, U1, K1

Sprawdzian pisemny testowy | Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane do wiadomosci

studentéw przez prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Sylabusy
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Rozliczenie punktow ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w wyktadach
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium
Zbieranie informacji do zadanej pracy

Konsultacje z prowadzacym/i zajecia

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci

Liczba godzin
30

Liczba godzin
17

15
8
5
2
ECTS
1.0
ECTS
0.5
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Zarzgdzanie wzornictwem
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.28C.12195.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 Zaliczenie punktéw ECTS
1

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Zrozumienie znaczenia i roli wzornictwa w kontekscie spoteczno - kulturowym

C2 Uzyskanie wiedzy na temat istoty wzornictwa oraz jego znaczenia w strategii przedsiebiorstwa

C3 Rozwiniecie umiejetnosci przeprowadzenia analizy wzorniczej w réznych obszarach dziatalnosci firmy.
C4 Uzyskanie wiedzy na temat analizy wzorniczej produktu

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza na temat marketingu i zarzagdzania produktem

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

Efekty w zakresie

Student rozumie istote i role wzornictwa w kontekscie
spoteczno - kulturowym

Student zna podstawowe pojecia zwigzane
ze wzornictwem oraz rozumie znaczenie wzornictwa
w przedsiebiorstwie

Student rozumie istote procesu zarzadzania
wzornictwem w przedsiebiorstwie oraz potrafi wskazad
zasoby niezbedne w tym procesie

Umiejetnosci

ul

u2

u3

Student potrafi przeprowadzi¢ analize wzornicza
przedsiebiorstwa i okresli¢ na jakim poziomie drabiny
designu przedsiebiorstwo sie znajduje

Student wskazuje trafne koncepcje i kierunki rozwoju
nowych produktédw wzorniczych, potrafi rozpoznad
dobry wzér

Student potrafi zaproponowac trafne rozwigzania
zwigzane z budowaniem konkurencyjnosci
przedsiebiorstwa w oparciu o wzornictwo

Kompetencji spotecznych

K1l

Lp.

Sylabusy

Student jest otwarty na innowacyjne, inkluzyjne
i zrbwnowazone rozwigzania w zarzadzaniu
wzornictwem w przedsiebiorstwie

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_WO01, K2_W02

K2_W01, K2_W04,
K2_W08

K2_WO01, K2_W02

K2_U01, K2_U02

K2_U01, K2_U02, K2_U06

K2_U01, K2_U02,
K2_U04, K2_U10

K2_K01, K2_K04, K2_K05

Tresci programowe

Tresci programowe

Istota i wartosci wzornictwa w kontekscie spoteczno-
kulturowym

Wybrane nurty i style w designie

Obszary wykorzystywania wzornictwa w
przedsiebiorstwie

Analiza wzornicza przedsiebiorstwa - ocena
identyfikacji wizualnej

Analiza wzornicza przedsiebiorstwa - ocena wzornicza
produktu

Metody tworzenia briefu projektowego

Koncepcja wprowadzenia zmian w
przedsiebiorstwie/marce/produkcie w oparciu o analize
wzorniczg

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu
C1

C2
C2

C3

C4

C2
C3

Metody weryfikacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach
Projekt grupowy / praca

w grupie

Projekt grupowy / praca
w grupie

Projekt grupowy / praca

W grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu
W1, K1

W2, K1
W2, W3, U1, K1

W2, W3, U1, U3, K1

W3, U2, U3, K1

W3, U3
W3, U2, U3, K1
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Analiza tekstéw , Metoda projektéw , Wyktad konwersatoryjny, Wykfad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja, Analiza
przypadkdéw

Metody nauczania Sposob zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane
Projekt grupowy / praca w grupie do wiadomosci studentéw przez

prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéow ECTS

4 - - - * -
Forma aktywnosci studenta Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie projektu 10
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 5
taczny nakiad pracy studenta Liczba3godzin Eﬂ;s
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczbalgodzin ES.TSS

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Wyktad z praktykiem

Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.28B.11987.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Obowiagzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok B

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 Zaliczenie punktéw ECTS
2
Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 30
Cele uczenia sie dla przedmiotu
C1 Przekazanie wiedzy i nabycie umiejetnosci praktycznych zwigzanych z zakresem kierunku studiéow

C2 Zapoznanie sie z praktykami rynkowymi i case studies z zakresu kierunku studiéw

Wymagania wstepne

Wiedza z zakresu projektowania produktu, zarzadzania produktem, zarzadzania marka i komercjalizacji produktu

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie i
uczenia sie

Wiedzy

Sylabusy

Metody weryfikacji
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Kod

wil

W2

Efekty w zakresie

Student zna i rozumie warunki i czynniki wptywajace
na podejmowania decyzji zawodowych zwiazanych
z kierunkiem studiéw

Student zna i rozumie metody i techniki realizacji
zadan zwigzanych z praktyka zawodowa w jego
obszarze ksztatcenia

Umiejetnosci

ul

u2

Student potrafi planowa¢ i kategoryzowa¢ zadania
zwigzane z praktyka zawodowga w jego obszarze
ksztatcenia

Student dobiera rozwigzania i ocenia efektywnos¢
ekonomiczno-techniczng wybranych metod i technik
rozwigzywania zadah wystepujgcych w praktyce
zawodowej

Kompetencji spotecznych

K1l

K2

Lp.

Student ma $wiadomos¢ wptywu swojej aktywnosci
zawodowej na otoczenie

Student jest zorientowany na doskonalenie swoich
umiejetnosci zdobytych na kierunku zgodnie

z zasadami spotecznej odpowiedzialnosci biznesu
i zasadami zréwnowazonego rozwoju

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_WO01, K2_W02,
K2_W11
K2_WO01, K2_W02,
K2_W10

K2_U03, K2_U04, K2_U12

K2_U01, K2_U02,
K2_U03, K2_U04

K2_K03, K2_K05

K2_KO05

Tresci programowe

Tresci programowe

Metody projektowania i/lub ulepszania produktéow w
przedsiebiorstwie - praktyczne rozwigzania

Komercjalizacja produktéw konsumpcyjnych j jej
uwarunkowania - praktyczne rozwigzania

Projektowanie i zarzadzanie atrybutami produktéw
(marka, opakowanie) - rozwigzania praktyczne

Dziatania marketingowe w komercjalizacji i
zarzadzaniu produktem w rynkowym cyklu zycia

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C1

C1, C2

Cl1,C2

Cl, C2

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wyktad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Sylabusy

Metody weryfikacji

Udziat w dyskusji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach
Udziat w dyskus;ji /

Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W2, U2, K1

W1, W2, U1, U2, K1, K2

W1, W2, U1, U2, K1, K2

W1, W2, U1, U2, K1, K2
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Metody nauczania Sposadb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu

Wyktad Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane do
zajeciach wiadomosci studentéw przez prowadzacego na
pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

g~ - = - * =
Forma aktywnosci studenta Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane

aktywnosci
Uczestnictwo w wyktadach 30
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 15
Zbieranie informacji do zadanej pracy 15
taczny nakiad pracy studenta Liczba6godzin E;:I)S
Liczba godzin ECTS

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela 45 15

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Zarzgdzanie innowacjami
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.28B.7325.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy
UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Obowiagzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok B

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 Zaliczenie punktéw ECTS
2

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15
» Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Uzyskanie wiedzy na temat dziatalnoSci innowacyjnej przedsiebiorstw i determinant zarzadzania innowacjami.
C2 Uzyskanie wiedzy z zakresu rozwijania innowacji z wykorzystaniem szablonu modelu biznesowego.

Wyksztatcenie umiejetnosci poszukiwania i krytycznej oceny innowacyjnych rozwigzan pod katem wdrozenia

C3 w przedsiebiorstwie.

Wymagania wstepne

Podstawowa wiedza z zakresu marketingu, zarzadzania przedsiebiorstwem i zachowah konsumentéw.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

Efekty w zakresie

Student definiuje pojecia zwigzane z innowacjami,
innowacyjnoscia przedsiebiorstw i konsumentdw.

Student objasnia determinanty i zakres dziatalnosci
innowacyjnej przedsiebiorstw.

Student charakteryzuje koncepcje strategii innowacji
w przedsiebiorstwach.

Umiejetnosci

ul

u2

Student analizuje potrzeby, oczekiwania i problemy
segmentéw docelowych i krytycznie ocenia
skierowane do nich innowacyjne rozwigzania.

Student projektuje i prezentuje koncepcje innowacji
produktowej lub w procesie biznesowym, stosujgc
szablon modelu biznesowego.

Kompetencji spotecznych

K1l

K2

Lp.

Sylabusy

Student pracuje w sposéb etyczny i odpowiedzialny.

Student jest gotéw do doskonalenia produktéw
obecnych na rynku i projektowania autorskich
innowacji.

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_WO01, K2_W02,
K2_W11

K2_W01, K2_W02,
K2_W03, K2_WO05,
K2_W06, K2_W09

K2_W01, K2_W02,
K2_W03, K2_WO05,
K2_W10, K2_W11

K2_U01, K2_U02,
K2_U03, K2_U04, K2_U07

K2_U01, K2_U02,
K2_U03, K2_U04,
K2_U07, K2_U10, K2_U13

K2_K01, K2_K05

K2_K03, K2_K04

Tresci programowe

Tresci programowe

Istota, typologia i Zrédta innowacji.

Determinanty budowania innowacyjnego
przedsiebiorstwa.

Charakterystyka wybranych koncepc;ji strategii
innowacji.

Zintegrowany proces rozwoju innowacji produktowych.

Charakterystyka procesu dyfuzji innowacji (ze
szczegblnym uwzglednieniem dyfuzji innowacyjnych
rozwigzah technologicznych).

Innowacyjnos¢ konsumentéw - typologia i omdwienie
innowacyjnych trendéw w zachowaniach
konsumentéw.

Postawy konsumentéw wobec ryzyka w kontekscie
akceptacji innowac;i.

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C1
Cl

Cl

C1
Cl

C1

Cl

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji
Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji
Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

w1
W1, W2

W1, W2, W3

W1, w2
W1, W2

W1, w2, Ul

W1, W2, Ul
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Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp- Tresci programowe przedmiotu przedmiotu

8. Tworzenie koncepcji innowacji z wykorzystaniem C1,C2,C3 W1, W2, U1, U2, K1, K2
szablonu modelu biznesowego.

9. Wykorzystanie nowoczesnych technologii w C1,C3 W1, W2, U1, K1
dziatalnosci przedsiebiorstw w ramach koncepcji
przemystu 4.0 - innowacje w procesach biznesowych -
istota, zakres i przyktady (VA/AR, loT, Al, Blockchain,
autonomiczne roboty, Big Data, chmura obliczeniowa,
symulacje, itp.).

10. Sztuczna inteligencja - istota, typologia, szanse, C1,C3 W1, U1, K1
zagrozenia, zakres wykorzystania przez
przedsiebiorstwa i konsumentéw.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad z prezentacjag multimedialng, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposéb zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Sprawdzian pisemny z otwartymi Warunki zaliczenia przedmiotu sg podawane do
pytaniami wiadomosci studentéw przez prowadzgcego na
pierwszych zajeciach.
Cwiczenia Projekt grupowy / praca w grupie, Warunki zaliczenia przedmiotu sa podawane do
Przygotowanie prezentacji wiadomosci studentéw przez prowadzacego na

pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéw ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . s
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w wyktadach 15
Uczestnictwo w ¢wiczeniach 15
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 8
Przygotowanie projektu 15
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 5
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 2
taczny naktad pracy studenta Liczba6godzin Eggs
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela Liczba3godzin Ef-:;s
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym Liczba3godzin Eﬂ;s
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* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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@ UNIWERSYTET
P ) exonomiczny
\_R_/ WPOZNANIU

Zarzadzanie markg
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Design i komercjalizacja produktu 2025/2026
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPDKPS.28C.730.25
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy
UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Obowiagzkowy
Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 Zaliczenie punktéw ECTS
1

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 15

Cele uczenia sie dla przedmiotu

C1 Uzyskanie wiedzy na temat znaczenia i roli marki w przedsiebiorstwie.

C2 Rozwiniecie umiejetnosci w obszarze kreowania i wprowadzania nowej marki na rynek.

C3 Uzyskanie wiedzy na temat strategii marek, ich zalet oraz wad.

C4 Uzyskanie umiejetnosci na temat istoty i uwarunkowan zarzadzania marka w przedsiebiorstwie.

Wymagania wstepne

Podtawowa wiedza z zakresu marketingu.

Efekty uczenia sie dla przedmiotu
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Kierunkowe efekty

Kod Efekty w zakresie o - Metody weryfikacji

uczenia sie

Wiedzy

W1 Student definiuje pojecia zwigzane z marka, jej K2_Wo04 Sprawdzian pisemny
funkcjami, atrybutami, wartoscia, wizerunkiem testowy
i tozsamoscia.

W2 Student opisuje proces kreowania marki, doboru K2_W03, K2_W10 Sprawdzian pisemny
wtasciwej strategii i wprowadzania jej na rynek, testowy
wskazujgc najwazniejsze elementy i ich znaczenie dla
rozwoju przedsiebiorstwa.

W3 Student charakteryzuje obszary zwigzane K2_W04, K2_W10 Sprawdzian pisemny
z zarzadzaniem marka i uzasadnia koniecznos¢ testowy
wprowadzania zmian w zaleznosci od zmieniajgcego
sie otoczenia wewnetrznego i zewnetrznego.

Umiejetnosci

ul Student projektuje elementy marki i planuje jej K2_U04 Sprawdzian pisemny z
wprowadzenie na rynek. otwartymi pytaniami

u2 Student planuje dziatania zwigzane z przyjeciem K2_U03, K2_U04 Sprawdzian pisemny z
odpowiedniej strategii marki i jej zarzadzania otwartymi pytaniami
w zmiennym otoczeniu rynkowym.

Kompetencji spotecznych

K1 Student przestrzega zasad dotyczacych wprowadzania | K2_K01, K2_K03 Sprawdzian pisemny z
nowej marki na rynek i zarzadzania nig w zmiennym otwartymi pytaniami

otoczeniu biznesowym.

Tresci programowe

Cele ksztatcenia dla Efekty uczenia sie dla

Lp. Tresci programowe przedmiotu przedmiotu

1. Miejsce i rola marki w strategii przedsiebiorstwa na C1 wil
rynku produktéw i ustug. Miejsce marki w marketingu,
podstawowe definicje i pojeca: marka, sita marki,
kapitat marki, wartos¢ marki, wizerunek a tozsamos¢,
funkcje marki, atrybuty marki.

2. Prawne aspekty marki: marka a znak towarowy, C1 W1, K1
ochrona marki w ramach ochrony wiasnosci
intelektualnej, rejestracja znaku towarowego.

3. Proces kreowania marki: wybér rynku docelowego, C2 W2, Ul
pozycjonowanie marki (wykresy pozycjonowania,
repozycjonowanie, rebranding), projektowanie nazwy
(zasady, etapy, narzedzia i kreatory, Efekt Kraju
Pochodzenia) i logo (logo, logotyp, sygnet, tagline,
typy znakoéw, typografia, anatomia koloru, etapy,
narzedzia, kreatory).

4, Proces kreowania marki: tworzenie wartosci dla klienta | C3 W2, U2
(piramida wartosci), wizja i misja - zasady,
formutowanie, wybor strategii marki i jej
uwarunkowania (rodzaje strategii, wady, zalety).
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Lp.

Cele ksztatcenia dla

Tresci programowe .
prog przedmiotu

Wprowadzenie nowej marki na rynek i zarzadzanie C4
markg w zmiennym otoczeniu gospodarczym (decyzje
strategiczne i operacyjne), z odniesieniem do réznych
rynkdéw.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wykfad z prezentacja multimedialna, Analiza przypadkéw, Rozwigzywanie zadah

Metody nauczania Sposdb zaliczenia

Wyktad

Forma aktywnosci studenta

Efekty uczenia sie dla

przedmiotu

W3, Ul, U2, K1

Warunki zaliczenia przedmiotu

Sprawdzian pisemny testowy, Sprawdzian Warunki zaliczenia przedmiotu s podawane

pisemny z otwartymi pytaniami

do wiadomosci studentéw przez

prowadzacego na pierwszych zajeciach.

Rozliczenie punktéow ECTS

aktywnosci
Uczestnictwo w wyktadach 15
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 8
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 4

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Liczba godzin
27

Liczba godzin
19

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Sylabusy

ECTS
1.0

ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych na zrealizowane
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