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Wspotczesne strategie marketingowe na rynkach zagranicznych
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Miedzynarodowe Stosunki Gospodarcze 2020/2021
Specjalnos¢ Kod przedmiotu

- UEPMSGS.22B.8416.20
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy
UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢
studia drugiego stopnia Obowigzkowy

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok B

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Osoba Adam Dymitrowski
odpowiedzialna
za tresc sylabusa

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 2 Egzamin punktow ECTS
6

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 30
* Uczestnictwo w wyktadach: 30

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Cl Przedstawienie najnowszych koncepcji dziatah marketingowych firm na rynkach zagranicznych

Wskazanie na znaczenie marketingu internetowego i nowych niekonwencjonalnych form komunikacji

C2 marketingowej

3 Przedstawienie roli spotecznej odpowiedzialnosci biznesu w dziataniach marketingowych wraz z marketingiem
organizacji non-profit

ca Zapoznanie ze ztozonymi typami relacji biznesowych i sposobami zarzadzaniem nimi w miedzynarodowych

dziataniach marketingowych
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Wymagania wstepne

Podstawy Marketingu, Marketing miedzynarodowy

Kod

Wiedzy

wil

w2

W3

w4

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student rozpoznaje najnowsze koncepcje w kontekscie
dziatah marketingowych firm na rynkach
zagranicznych

Student rozpznaje wptyw internetu na dziatania
marketingowe i nowe niekonwencjonalne formy
komunikacji marketingowej

Student identyfikuje role spotecznej odpowiedzialnosci
biznesu w dziataniach marketingowych wraz
z marketingiem organizacji non-profit

Student rozpoznaje ztozone relacje biznesowe
i zarzadzanie nimi w miedzynarodowe] dziatalnosci
marketingowe;j

Umiejetnosci

ul

U2

student krytycznie ocenia tradycyjne dziatania
marketingowe na arenie miedzynarodowe;j

Student planuje strategie marketingowa firmy
na rynkach zagranicznych z uwzglednieniem
wspotczesnych warunkéw rynkowych

Kompetencji spotecznych

K1l

K2

Lp.

Student potrafi pracowaé w grupie i prowadzi¢
dyskusje grupowg

Student potrafi uzasadni¢ swojg opinie

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W01, K2_W02,
K2_W14, K2_W15

K2_WO01, K2_W02,
K2_W14, K2_W15

K2_W01, K2_W02,
K2_W14, K2_W15

K2_WO01, K2_W02,
K2_W14, K2_W15

K2_U02, K2_U03

K2_U05, K2_U06, K2_U07

K2_U17, K2_K03, K2_K04

K2_K01, K2_K04

Tresci programowe

Tresci programowe

Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny z otwartymi
pytaniami

Egzamin pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny z otwartymi
pytaniami

Egzamin pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny z otwartymi
pytaniami

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Projekt grupowy / praca
w grupie

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Projekt grupowy / praca
w grupie, Przygotowanie
prezentacji

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu
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1. Marketing - Wprowadzenie Cl W1, U1, U2

Pozycjonowanie produktu i firmy na rynku

2. . . . Cl W1, U1, U2, K1, K2
miedzynarodowym - wspotczesne koncepcje

3. Co-branding na rynku miedzynarodowym C1,C2 W1, W2, U1, U2, K1, K2
Spotecznosci konsumenckie i zaangazowanie

4, konsumentéw w globalny rozwéj produktéw - C1,C2 W1, W2, U1, U2, K1, K2
prosumenci

5. Marketing przychodzacy i media spotecznosciowe C1,C2 W1, W2, U1, U2, K1, K2

6. Nieszablonowe formy komunikacji marketingowe;j C1,C2 W1, W2, U1, U2, K1, K2

7. Marketing luksusowych marek C1 W1, U1, U2, K1, K2

8. Pozyqorlovyanle zaawansowaqych technologicznie 1, C2 W1, W2, UL, U2, K1, K2
produktéw i ustug na rynku miedzynarodowym
Spoteczna odpowiedzialnos$¢ biznesu na rynku

9. zagranicznym C1,C3 W1, W3, U1, U2, K1, K2

10. Market!ng organizacji non-profit na rynkach C1, C3 W1, W3, UL, U2, K1, K2
zagranicznych

11, .GIobaI.r)e sieci biznesowe, réznorodnos¢ interesariuszy C1, C2, Ca W1, W2, W4, U1, U2, K1,
i relacji K2

12. Global Account Management C1,C2,C4 W1, W2, W4, U, U2, K1,

K2

Literatura
Obowiazkowa

1. K. Fonfara (ed.), The development of business networks in the company internationalisation proces, Poznanl.University
of Economics Press, Poznah 2012

2. Fonfara, K. (red.). (2014). Marketing miedzynarodowy. Wspétczesne trendy i praktyka. Warszawa: PWN.

3. Artykuty i case'y prezentowane podczas zajec

Zalecana

1. Artykuty i case'y prezentowane podczas zajec
2. Fonfara, K., Ratajczak-Mrozek, M., Matys, t. (red.). (2018). The Internationalisation Maturity of the Firm - A Business
Relationships Perspective, Cambridge Scholars Publishing.

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Burza mézgdw, Wyktad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkdéw, Rozwigzywanie
zadan, Metody e-learningowe

Warunki
zaliczeni

Metody nauczania Sposoéb zaliczenia a
przedmio

tu

Egzamin pisemny testowy, Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Projekt

Cwiczenia . . o
grupowy / praca w grupie, Przygotowanie prezentacji
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Metody nauczania

Wyktad

Sposob zaliczenia

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta

Uczestnictwo w ¢wiczeniach
Uczestnictwo w wyktadach
Przygotowanie projektu
Uczestnictwo w egzaminie

Przygotowanie do egzaminu

taczny nakiad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze
praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Liczba godzin
150

Liczba godzin
62

Liczba godzin
80

Egzamin pisemny testowy, Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Projekt
grupowy / praca w grupie, Przygotowanie prezentacji

Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

30

30

50

38

Warunki

zaliczeni
a
przedmio
tu
ECTS
6.0
ECTS
2.0
ECTS
3.0
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Kod

K2_Ko1

K2_K03

K2_K04

K2_U02

K2_U03

K2_U05

K2_U06

K2_U07

K2_U17

K2_Wo1

K2_W02

K2_W14

K2_W15

Kierunkowe efekty uczenia sie

Tresé

absolwent jest gotéw do krytycznej oceny stanu wiasnej wiedzy oraz umiejetnosci i rozumie potrzebe uczenia sie
przez cate zycie oraz pogtebiania i uzupetniania nabytej wiedzy i umiejetnosci, rozszerzonych o wymiar
interdyscyplinarny; do inspirowania i organizowania procesu uczenia sie innych oséb

absolwent jest gotéw do efektywnego uczestnictwa w podejmowaniu i realizacji grupowych zadan projektowych
dotyczacych funkcjonowania wspétczesnych podmiotéw gospodarczych oraz gospodarki jako catosci, w
warunkach postepujacego umiedzynarodawiania dziatalnosci gospodarczej i rozwoju proceséw integracyjnych

absolwent jest gotéw do myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy

absolwent potrafi wykorzysta¢ wiedze teoretyczna w praktyce, w odniesieniu do funkcjonowania podmiotéw
gospodarczych na rynku miedzynarodowym (w powigzaniu z wybrang specjalnosciag na kierunku
miedzynarodowe stosunki gospodarcze)

absolwent potrafi wlasciwie analizowad przyczyny i przebieg proceséw i zjawisk wspédtczesnej gospodarki
Swiatowej, formutowad wiasne opinie na ten temat oraz stawiac i weryfikowac proste hipotezy badawcze

absolwent potrafi sprawnie postugiwaé sie regutami i standardami dotyczacymi dziatalnosci gospodarczej, w celu
rozwigzania konkretnych probleméw, w szczegdlnosci tych wynikajacych ze wspotpracy miedzynarodowej (w
powigzaniu z wybrang specjalnoscig na kierunku miedzynarodowe stosunki gospodarcze)

absolwent potrafi wykorzystywa¢ wiedze do podejmowania nowych wyzwan, do samodzielnego rozstrzygania
probleméw pojawiajacych sie w pracy zawodowej, zwigzanych z funkcjonowaniem w $rodowisku
wielokulturowym i w odmiennych systemach prawnych i politycznych; charakteryzuje sie krytycznym
podejsciem

absolwent potrafi identyfikowac i analizowa¢ relacje wystepujgce miedzy podmiotami gospodarczymi a innymi
instytucjami, wchodzacymi w sktad otoczenia krajowego i miedzynarodowego i posiada umiejetnosc¢ ich
rozumienia w oparciu o ocene teoretyczng tych zjawisk (w powigzaniu z wybrang specjalnoscia na kierunku
miedzynarodowe stosunki gospodarcze)

absolwent potrafi wspétpracowadé w zespole, takze wielokulturowym, w tym przyjmowacd rézne role zespotowe,
posiada umiejetnosci organizacyjne, ktére pozwalaja na realizacje celéw zwigzanych z projektowaniem i
podejmowaniem dziatan zawodowych; ma swiadomos¢ odpowiedzialnosci za prace wtasng i ponoszenia
odpowiedzialnosci przed wspdtpracownikami za wspdlnie realizowane badania i projekty

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane fakty, obiekty, zjawiska i zaleznosci stanowigce
zaawansowang wiedze ogdlng z zakresu nauk ekonomicznych, w szczegélnosci ekonomii, finanséw i zarzadzania
i ich miejsca w systemie nauk i relacjach do innych nauk

absolwent zna i rozumie terminologie, fakty oraz zjawiska z zakresu ekonomii miedzynarodowej i
miedzynarodowych stosunkéw ekonomicznych oraz komplementarnych obszaréw wiedzy jak: zarzadzanie
miedzynarodowe, handel miedzynarodowy, logistyka miedzynarodowa, finanse miedzynarodowe

absolwent zna i rozumie wybrane podejscia, metody i narzedzia zarzadzania podmiotem gospodarczym na rynku
krajowym i miedzynarodowym, w tym w szczegdlnosci z zakresu miedzynarodowych strategii marketingowych
oraz zarzadzania tahcuchem dostaw w miedzynarodowej wymianie towarowej

absolwent zna i rozumie w stopniu pogtebionym sposéb funkcjonowania podmiotéw gospodarczych w otoczeniu
krajowym i miedzynarodowym
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