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Marketing elektroniczny
Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Kierunek studiow Cykl dydaktyczny
Miedzynarodowe Stosunki Gospodarcze 2020/2021

Specjalnos¢ Kod przedmiotu
Zarzadzanie i finanse miedzynarodowe UEPMSG05S.28C.11290.20
Jednostka organizacyjna Jezyk wyktadowy

UEP Polski

Poziom ksztatcenia Obligatoryjnos¢

studia drugiego stopnia Do wyboru

Forma studiéw Blok zajeciowy
stacjonarne Blok C

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Osoba Marcin Wieczerzycki
odpowiedzialna
za tresc sylabusa

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 4 Zaliczenie punktow ECTS
3

Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 30

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Cl Whprowadzenie do specyfiki wspétczesnego Marketingu Elektronicznego na rynku miedzynarodowym
C2 Zapoznanie ze wspbtczesnymi narzedziami Marketingu Elektronicznego
C3 Umiejetnos¢ poszukiwania niestandardowych rozwigzan probleméw wspotczesnego Marketingu

Zdolnos¢ wdrazania strategii marketingowych w skali globalnej z wykorzystaniem wspétczesnych narzedzi

ca elektronicznych
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Wymagania wstepne

e Wiedza z zakresu marketingu miedzynarodowego
o Wiedza z zakresu wspbétczesnych strategii marketingowych

Kod

Wiedzy

wil

W2

W3

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

student posiada wiedze z zakresu Marketingu
Elektronicznego

student zna podstawowe narzedzia Marketingu
Elektronicznego stosowane przez wspdtczesne
przedsiebiorstwa

student dysponuje wiedza dotyczaca skutecznych
strategii wspétczesnych przedsiebiorstw
wykorzystujgcych Marketing Elektroniczny w swojej
dziatalnosci

Umiejetnosci

ul

U2

U3

ua

student potrafi rozpoznac i zinterpretowac szanse

i zagrozenia w otoczeniu (w szczegdlnosci

w miedzynarodowym otoczeniu dostepnym poprzez
narzedzia elektroniczne)

student potrafi wybra¢ prawidtowe dziatania
marketingowe w odniesieniu do zastanej sytuacji

student potrafi zaplanowa¢ prawidtowa strategie
wykorzystania odpowiednich narzedzi Marketingu
Elektronicznego

student potrafi aktywnie wspiera¢ i rozwija¢ dziatania
przedsiebiorstw z zakresu Marketingu Elektronicznego

Kompetencji spotecznych

K1

K2

student jest wrazliwy na ,ludzki” kontekst
bezposredniej relacji konsumenta z przedsiebiorstwem

student rozpoznaje znaczenie wieloptaszczyznowe;j
komunikacji w odniesieniu do budowy lojalnosci
konsumenta

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W01, K2_W02,
K2_W05, K2_W06

K2_WO01, K2_W02,
K2_W05, K2_W06

K2_W01, K2_W02,
K2_W05, K2_W06

K2_U01, K2_U02, K2_U06

K2_U01, K2_U02, K2_U06

K2_U01, K2_U02, K2_U06

K2_U01, K2_U02, K2_U06

K2_U17, K2_K03, K2_K04

K2_U17, K2_K03, K2_K04

Metody weryfikacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w grupie

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
grupowy / praca w
grupie, Przygotowanie
prezentacji
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K3

Lp.

10.

11.

12.

13.

14,

15.

student jest Swiadomy zalet wiezi spotecznych i potrafi

aktywnie je rozwijac

K2_U17, K2_K03, K2_K04

Tresci programowe

Tresci programowe

Specyfika internetu jako obszaru dziatalnosci
marketingowej przedsiebiorstwa

Pozycja i charakter konsumenta w marketingu
elektronicznym

Content marketing i marketing wirusowy

Marketing mobilny

Marketing w mediach spotecznosciowych

Niekonwencjonalne strategie komunikacji
marketingowej w mediach spotecznosciowych

Monitoring mediéw i analiza sentymentu

Influencer marketing

Real-time marketing
Istota i narzedzia e-commerce

Marketing w wyszukiwarkach

E-mail marketing

Analiza skutecznos$ci marketingu elektronicznego

Zalety i wyzwania marketingu elektronicznego

Etyka w marketingu elektronicznym

Cele ksztatcenia dla

przedmiotu

Cl

Cl1,C3,C4

C1,C3,C4

Cl1,C2,C3,C4

C1,C2,C3,C4

C2,C4

C2,C3,C4

C1,C2,C3,C4

C1,C2,C3,C4
C3,C4

C2,C3,C4

Cl1,C2,C3,C4

C2,C3

C1,C2,C3,C4

C1,C2,C3,C4

Udziat w dyskus;ji /

Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt

grupowy / praca w

grupie, Przygotowanie

prezentacji

Efekty uczenia sie dla

przedmiotu

W1, Ul, K1

W1, W2, W3, U1, U2, K1,

K2, K3

W1, W2, W3, U1, U2, U3,

U4, K1, K2, K3

W1, W2, W3, U1, U2, U3,

U4, K1, K2, K3

W1, W2, W3, U1, U2, U3,

U4, K1, K2, K3

W1, W2, W3, U1, U2, U3,

K1, K2, K3

W1, W2, W3, U1, U2, U3,

U4, K1, K2, K3

W1, W2, W3, U1, U2, U3,

U4, K1, K2, K3

W1, W2, W3, U1, U2, U3,

U4, K1, K2, K3

W1, W2, U2, U3, K2, K3

W1, W2, W3, U1, U3, U4,

K2

W1, W2, W3, U1, U2, U3,

U4, K1, K2, K3

W1, W2, Ul, U2, U3, K1,

K2, K3

W1, W2, W3, U1, U2, U3,

U4, K1, K2, K3

W1, W2, W3, U1, U2, U3,

U4, K1, K2
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Metoda projektéw , Wyktad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacjg multimedialng, Analiza przypadkéw

Warunki
Metody nauczania Sposéb zaliczenia zaliczenia
przedmiotu

Wyktad Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt grupowy / praca w

y grupie, Przygotowanie prezentacji

Rozliczenie punktow ECTS
- Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta na zrealizowane aktywnosci
Uczestnictwo w wyktadach 30
Konsultacje z prowadzacym/i zajecia 10
Przygotowanie prezentacji multimedialnej 10
Przygotowanie projektu 15
Przeprowadzenie badah empirycznych 20
taczny nakiad pracy studenta Llczbasgodzm Eg-(l;s
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela L|czba4godz|n E;:'ES
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze Liczba godzin ECTS
praktycznym 35 1.0

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Kod

K2_K03

K2_K04

K2_U01

K2_U02

K2_U06

K2_U17

K2_Wo1

K2_W02

K2_W05

K2_W06

Kierunkowe efekty uczenia sie

Tresé

absolwent jest gotéw do efektywnego uczestnictwa w podejmowaniu i realizacji grupowych zadan projektowych
dotyczacych funkcjonowania wspétczesnych podmiotdéw gospodarczych oraz gospodarki jako catosci, w
warunkach postepujacego umiedzynarodawiania dziatalnosci gospodarczej i rozwoju proceséw integracyjnych

absolwent jest gotéw do myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy

absolwent potrafi prawidtowo interpretowac i wyjasniac zjawiska ekonomiczne oraz relacje wystepujace miedzy
nimi

absolwent potrafi wykorzysta¢ wiedze teoretyczna w praktyce, w odniesieniu do funkcjonowania podmiotéw
gospodarczych na rynku miedzynarodowym (w powigzaniu z wybrang specjalnosciag na kierunku
miedzynarodowe stosunki gospodarcze)

absolwent potrafi wykorzystywa¢ wiedze do podejmowania nowych wyzwan, do samodzielnego rozstrzygania
probleméw pojawiajacych sie w pracy zawodowej, zwigzanych z funkcjonowaniem w $rodowisku
wielokulturowym i w odmiennych systemach prawnych i politycznych; charakteryzuje sie krytycznym
podejsciem

absolwent potrafi wspétpracowadé w zespole, takze wielokulturowym, w tym przyjmowac rézne role zespotowe,
posiada umiejetnosci organizacyjne, ktére pozwalajg na realizacje celéw zwigzanych z projektowaniem i
podejmowaniem dziatan zawodowych; ma Swiadomos¢ odpowiedzialnosci za prace wtasng i ponoszenia
odpowiedzialnosci przed wspotpracownikami za wspdlnie realizowane badania i projekty

absolwent zna i rozumie w pogtebionym stopniu wybrane fakty, obiekty, zjawiska i zaleznos$ci stanowigce
zaawansowang wiedze ogdlng z zakresu nauk ekonomicznych, w szczegélnosci ekonomii, finanséw i zarzadzania
i ich miejsca w systemie nauk i relacjach do innych nauk

absolwent zna i rozumie terminologie, fakty oraz zjawiska z zakresu ekonomii miedzynarodowej i
miedzynarodowych stosunkéw ekonomicznych oraz komplementarnych obszaréw wiedzy jak: zarzadzanie
miedzynarodowe, handel miedzynarodowy, logistyka miedzynarodowa, finanse miedzynarodowe

absolwent zna i rozumie w stopniu poszerzonym i szczegétowym zasady funkcjonowania rynku i mechanizmu
rynkowego, zaréwno w aspekcie krajowym, miedzynarodowym i globalnym

absolwent zna i rozumie w stopniu poszerzonym gtéwne obszary funkcjonowania i zarzadzania wspétczesnym
przedsiebiorstwem na rynku krajowym i miedzynarodowym, w tym na rynku UE
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