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Robert Romanowski

Okres Forma zaliczenia
Semestr 4 Zaliczenie

Forma prowadzenia i godziny zajec

* Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 30

Cele uczenia sie dla przedmiotu

Cl Wyjasnienie istoty koncepcji marketingu w zarzgdzaniu przedsiebiorstwem
C2 Okreslenie gtéwnych czynnikéw otoczenia przedsiebiorstwa
C3 Wyjasnienie uwarunkowan zachowah nabywcéw
Cc4 Zaprezentowanie strategii instrumentalnych marketingu mix

Wymagania wstepne

Ekonomia, Podstawy zarzadzania
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Liczba

punktéw ECTS
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Kod

Wiedzy
w1

w2

W3

w4

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Zna istote i geneze marketingu

Ma wiedze o ewolucji koncepcji marketingu

Ma wiedze o zachowaniach nabywcéw i badaniach
marketingowych

Ma wiedze o strategiach instrumentalnych marketingu
mix

Umiejetnosci

ul

u2

u3

Potrafi okresli¢ gtéwne cechy marketingu jako
koncepcji zarzadzania

Potrafi zastosowa¢ metody diagnozowania potrzeb
nabywcow

Potrafi dokonac oceny skutecznosci strategii
instrumentalnej marketingu-mix

Kompetencji spotecznych

K1

K2

K3

Rozumie potrzebe ciggtego doksztatcania sie z uwagi
na dynamike zmian w gospodarce

Dostrzega znaczenie czynnikéw spotecznych
i ekologicznych w wyjasnianiu istoty marketingu

Potrafi okreslac priorytety sprzyjajgce realizacji zadan
i osiggnie¢ celow
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Kierunkowe efekty
uczenia sie

K2_W01

K2_W02

K2_W03, K2_W08

K2_W07

K2_U01

K2_U02

K2_U06

K2_K01

K2_U10

K2_K04

Metody weryfikacji

Sprawdzian pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny z otwartymi
pytaniami

Sprawdzian pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny z otwartymi
pytaniami

Sprawdzian pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny z otwartymi
pytaniami

Sprawdzian pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny z otwartymi
pytaniami

Sprawdzian pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny z otwartymi
pytaniami

Sprawdzian pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny z otwartymi
pytaniami

Sprawdzian pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny z otwartymi
pytaniami

Sprawdzian pisemny
testowy, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach

Sprawdzian pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny z otwartymi
pytaniami

Sprawdzian pisemny
testowy, Sprawdzian
pisemny z otwartymi
pytaniami, Udziat w
dyskusji / Uczestnictwo w
zajeciach
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Lp.

10.
11.
12.
13.
14,
15.

Tresci programowe

, . Cele ksztatcenia dla
Tresci programowe

przedmiotu
Istota i geneza marketingu. C1
Ewolucja orientacji rynkowych przedsiebiorstw. Cl
Czynniki mikro- i makrootoczenia przedsiebiorstwa C2
Analiza trendéw konsumpcyjnych C2
Podstawy zachowan nabywcow C3
Analiza segmentacyjna rynku C3
Strategie konkurowania przedsiebiorstw C2
kolokwium 1 C1,C2,C3
Strategie produktu C4
Zarzadzanie marka C4
Strategie cen i marz C4
Zarzadzanie logistyka i kanatami dystrybucji C4
Strategia promocji C4
Instrumenty promocji C4
Kolokwium 2 Cc4

Literatura

Obowiazkowa

B WN R

. A.Czubata(red),Podstawy marketingu,PWE,Warszawa 2012
. L.Garbarski(red),Marketing.Koncepcja skutecznych dziatan,PWE,Warszawa 2011

Zalecana

u b~ WN -

. Ph. Kotler, Marketing, Rebis, Poznah 2005

. Kompendium wiedzy o marketingu, red. H. Mruk, B. Pilarczyk, PWN, Warszawa 2006
. P.Doyle,Marketing wartosci,Wydawnictwo FELBERG SJA,Warszawa 2003

. G.Rosa(red),Zarzadzanie marketingowe,Wydawnictwo C.H.Beck,Warszawa 2012

. J.W.Wiktor,Komunikacja marketingowa,PWN,Warszawa.2013

Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Wyktad konwersatoryjny, Wyktad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja, Analiza przypadkéw

Metody nauczania Sposdb zaliczenia
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Efekty uczenia sie dla

przedmiotu

W1, Ul, K1
W2, Ul, K1
W2, U1, K2
W2, U1, K2
W3, U2, K2
W3, U2, K2
W2, U1, K3

W1, W2, W3, Ul, U2, K1,

K2

W4, U3, K3
W4, U3, K3
W4, U3, K3
W4, U3, K3
W4, U3, K3
W4, U3, K3
W4, U3, K3

H. Mruk, B. Pilarczyk, M. Stawinska, Marketing. Koncepcje-strategie-trendy, Wyd. UEP, Poznah 2012
H.Mruk,Marketing.Satysfakcja klienta i rozwéj przedsiebiorstwa,Wydawnictwo Naukowe PWN,Warszawa 2012

Warunki
zaliczenia
przedmiotu
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Warunki
Metody nauczania Sposdb zaliczenia zaliczenia
przedmiotu

Cwiczenia Sprawdzian pisemny testowy, Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskusji / Uczestnictwo w zajeciach

Rozliczenie punktow ECTS

Srednia liczba godzin* przeznaczonych

Forma aktywnosci studenta . . s
na zrealizowane aktywnosci

Uczestnictwo w ¢wiczeniach 30
Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium 30
taczny nakiad pracy studenta LlczbaGgodzm EZCES
Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela L|czba3godzm Eﬂ;s
Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym Llczba3godzm Ef-gs

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut

Wygenerowano: 2025-06-15 08:52

4/5



Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod

K2_K01

K2_K04

K2_Uo1

K2_U02

K2_U06

K2_U10
K2_Wo1

K2_W02

K2_W03
K2_W07
K2_W08
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Tresé

absolwent jest gotéw do obiektywnej oceny swojej wiedzy i umiejetnosci oraz systematycznego podnoszenia
swoich kompetencji poprzez ciggte samoksztatcenie w oparciu 0 zaawansowang literature specjalistyczng jak
réwniez poprzez odpowiedni wybdr kurséw i szkoleh

absolwent jest gotéw do profesjonalnego podchodzenia do rozwigzywania problemdw oraz podejmowania
odpowiedzialnosci za proponowane przez siebie rozwigzania

absolwent potrafi biegle postugiwaé sie zaawansowanymi narzedziami iloSciowymi i informatycznymi do opisu i
analizy zjawisk spoteczno-gospodarczych oraz interpretowac uzyskane wyniki

absolwent potrafi biegle postugiwaé sie zaawansowanymi narzedziami iloSciowymi i informatycznymi do
prognozowania i symulowania zjawisk spoteczno-gospodarczych

absolwent potrafi oceniaé przydatnos¢ zaawansowanych metod, procedur i dobrych praktyk w dziatalnosci
spoteczno-gospodarczej

absolwent potrafi w efektywny sposéb uzupetnia¢ nabyta wiedze i umiejetnosci
absolwent zna i rozumie charakter nauk spotecznych i ich miejsce w systemie nauk i relacjach do innych nauk

absolwent zna i rozumie typy struktur i instytucji spotecznych i gospodarczych oraz relacje miedzy nimi w skali
krajowej i globalnej

absolwent zna i rozumie relacje spoteczne w gospodarce opartej na wiedzy
absolwent zna i rozumie zasady tworzenia i rozwoju form indywidualnej przedsiebiorczosci

absolwent zna i rozumie metodologie badan ekonomicznych
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