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Karta opisu przedmiotu (sylabus)

Informacje podstawowe

Cykl dydaktyczny

Miedzynarodowe Stosunki Gospodarcze 2020/2021

Specjalnos¢
Logistyka miedzynarodowa

Jednostka organizacyjna

UEP

Poziom ksztatcenia

Kod przedmiotu
UEPMSGO04S.110B.543.20

Jezyk wyktadowy
Polski

Obligatoryjnos¢

studia pierwszego stopnia (licencjackie) Obowigzkowy

Forma studiéw
stacjonarne

Profil ksztatcenia
og6lnoakademicki

Osoba
odpowiedzialna
za tresc sylabusa

Okres Forma zaliczenia Liczba
Semestr 5 Egzamin
6
Forma prowadzenia i godziny zajec
* Uczestnictwo w wyktadach: 30
* Uczestnictwo w ¢wiczeniach: 30
Cele uczenia sie dla przedmiotu
c1 Zapoznanie ze specyfikg marketingu na rynkach miedzynarodowych oraz podstawowymi zachowaniami
rynkowymi firm we wspétczesnym otoczeniu miedzynarodowym
C2 Poznanie wptywu otoczenia zagranicznego na dziatalno$¢ przedsiebiorstw
c3 Poznanie czynnikdw, korzysci i wad strategii standaryzacji i adaptacji dziatan marketingowych na rynku
miedzynarodowym
ca Zrozumienie specyfiki narzedzi marketingowych (produkt, cena, dystrybucja, promocja) i ich strategii na rynku

miedzynarodowym

Blok zajeciowy
Blok B

Milena Ratajczak-Mrozek
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Wymagania wstepne

Podstawy marketingu

Kod

Wiedzy
W1

w2

W3

w4

Efekty uczenia sie dla przedmiotu

Efekty w zakresie

Student scharakteryzuje wptyw otoczenia
zagranicznego na podejmowane na nim dziatania
marketingowe, dobrac formy wejscia na obce rynki

w zaleznosci od specyficznej sytuacji
przedsiebiorstwa, branzy oraz rynku, na ktérym firma
zamierza prowadzi¢ dziatalnos¢.

Student zna i ocenia wptyw otoczenia zagranicznego
na dziatalno$¢ przedsiebiorstw

Student zna czynniki, korzysci i wad strategii
standaryzacji i adaptacji dziatah marketingowych
na rynku miedzynarodowym

Student identyfikuje specyfike narzedzi
marketingowych (produkt, cena, dystrybucja,
promocja) i projektuje ich strategie na rynku
miedzynarodowym

Umiejetnosci

ul

Student ocenia wptyw czynnikéw otoczenia
miedzynarodowego na dziatalno$¢ przedsiebiorstw
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Kierunkowe efekty
uczenia sie

K1_W01, K1_W02,
K1_WO05

K1_WO01, K1_W02,
K1_W05

K1_WO01, K1_W02,
K1_W05

K1_W01, K1_W02,
K1_WO05

K1_U02, K1_U06

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami,
Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
indywidualny

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami,
Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskusji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
indywidualny

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami,
Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
indywidualny

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami,
Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
indywidualny

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami,
Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
indywidualny
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Kod Efekty w zakresie

u2 Student projektuje strategie produktu, ceny, promocji
i dystrybucji na rynku miedzynarodowym

Kompetencji spotecznych

K1 Student umie dyskutowad w grupie

K2 Student umie uargumentowac swoje racje

Kierunkowe efekty
uczenia sie

K1_U02, K1_U06

K1_U18

K1_K04

Tresci programowe

Lp. Tresci programowe

1. Istota i zakres marketingu miedzynarodowego

2. Wptyw otoczenia zagranicznego na dziatalnos¢
marketingowg firmy

3. Zachowanie nabywcy na rynku miedzynarodowym
(specyfika rynku B2B)

4, Marketing partnerski na rynku miedzynarodowym

5. Modele i procesy internacjonalizacji przedsiebiorstwa a

dziatalno$¢ marketingowa

6. Standaryzacja a adaptacja dziatan marketingowych na
rynkach zagranicznych

7. Proces wprowadzania produktu na rynek zagraniczny i
strategia produktu na rynku miedzynarodowym

8. Proces ksztattowania miedzynarodowej marki

9. Marketingowa strategia dystrybucji na rynkach

zagranicznych

10. Ksztattowanie strategii promocji na rynku
miedzynarodowym

11. Ksztattowanie marketingowej strategii cen na rynkach
zagranicznych
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Cele ksztatcenia dla
przedmiotu

C1, C2
Cl1,C2

Cl

C1
C1,C2,C3

Cl1,C2,C3

Cl1,C2,C3,C4

C1,C2,C3,C4

C1,C2,C3,C4

C1,C2,C3,C4

Cl1,C2,C3,C4

Metody weryfikacji

Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami,
Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
indywidualny

Udziat w dyskus;ji /
Uczestnictwo w zajeciach
Egzamin pisemny z
otwartymi pytaniami,
Sprawdzian pisemny z
otwartymi pytaniami,
Udziat w dyskusji /
Uczestnictwo w
zajeciach, Projekt
indywidualny

Efekty uczenia sie dla
przedmiotu

W1, W2, U1, K1, K2
W1, W2, U1, K1, K2

W1, K1, K2

W1, K1, K2
W1, W2, W3, U1, K1, K2

W1, W2, W3, U1, K1, K2

W1, W2, W3, W4, U1, U2,
K1, K2

W1, W2, W3, W4, U1, U2,
K1, K2

W1, W2, W3, W4, Ul, U2,
K1, K2

W1, W2, W3, W4, U1, U2,
K1, K2

W1, W2, W3, W4, Ul, U2,
K1, K2
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Informacje rozszerzone

Metody nauczania:

Analiza tekstéw , Metoda projektéw , Wyktad konwersatoryjny, Wykfad z prezentacjg multimedialng, Dyskusja, Analiza

przypadkdw, Rozwigzywanie zadah

Metody nauczania Sposob zaliczenia Warunki zaliczenia przedmiotu
Wyktad Egzamin pisemny z otwartymi pytaniami Egzamin pisemny z pytaniami
otwartymi
Cwiczenia Sprawdzian pisemny z otwartymi pytaniami, Udziat | Aktywne uczestnictwo w zajeciach,
w dyskus;ji / Uczestnictwo w zajeciach, Projekt rozwigzywanie zadan i studiéw
indywidualny przypadkdw, przygotowanie projektu

kolokwium pisemne

Rozliczenie punktéw ECTS

Forma aktywnosci studenta
Uczestnictwo w wyktadach

Uczestnictwo w ¢wiczeniach

Uczestnictwo w egzaminie

Przygotowanie do ¢wiczen

Przygotowanie projektu

Przygotowanie do sprawdzianu/ kolokwium
Przygotowanie raportu

Przygotowanie prezentacji multimedialnej
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Srednia liczba godzin* przeznaczonych
na zrealizowane aktywnosci

30

30

15
40
20
10

10
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taczny naktad pracy studenta

Zajecia z bezposrednim udziatem nauczyciela

Naktad pracy zwiazany z zajeciami o charakterze praktycznym

* godzina (lekcyjna) oznacza 45 minut
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Liczba godzin
157

Liczba godzin
62

Liczba godzin
80

ECTS

ECTS
2.0

ECTS
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Kierunkowe efekty uczenia sie

Kod
K1 _K04

K1_U02

K1_U06

K1 U18

K1_Wo1

K1_W02

K1_WO05

Tresé
absolwent jest gotéw do myslenia i dziatania w sposéb przedsiebiorczy

absolwent potrafi wykorzystaé podstawowg wiedze teoretyczng w praktyce, w odniesieniu do funkcjonowania
podmiotéw gospodarczych na rynku miedzynarodowym, ze szczegdlnym uwzglednieniem rynku Unii Europejskiej
(w powigzaniu z wybrang specjalnoscig na kierunku miedzynarodowe stosunki gospodarcze)

absolwent potrafi wykorzystywa¢ wiedze do podejmowania nowych wyzwan, rozstrzygania dylematéw
pojawiajacych sie w pracy zawodowej oraz sprawnie rozwigzywac problemy zawodowe

absolwent potrafi komunikowad sie z otoczeniem we wtasciwy sposéb; umie przy tym odpowiednio okresli¢
priorytety stuzace realizacji okreslonego przez siebie lub innych zadania oraz ponosi¢ odpowiedzialnos¢ za
podejmowane dziatania

absolwent zna i rozumie podstawy nauk ekonomicznych, w szczegdéinosci ekonomii, finanséw i zarzadzania,
identyfikuje ich miejsce w systemie nauk, w tym w obrebie pokrewnych dyscyplin naukowych

absolwent zna i rozumie podstawowa terminologie oraz posiada podstawowg i uporzgdkowana wiedze z zakresu
miedzynarodowych stosunkéw gospodarczych i komplementarnych obszaréw wiedzy jak: zarzadzanie
miedzynarodowe, handel miedzynarodowy, logistyka miedzynarodowa, finanse miedzynarodowe

absolwent zna i rozumie zasady funkcjonowania rynku i mechanizmu rynkowego, zaréwno w aspekcie krajowym,
jak i miedzynarodowym
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